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0 Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presengca do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relagbes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material retine analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagbes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight &
resultado do esforgo de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — & uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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ANALISE DO MERCADO DE CAMAROES NA
AFRICA DO SUL

Data: 15/05/2025

Posto: PretérialAfrica do Sul

Palavras-chave: came; mercados, produtos carmeos; Polony.
Responsavel Carlos Vitor Miller — Adido Agricola

SUMARIO:

Apesar do consumo per capita relativamente baixo de pescado na Africa do Sul
(6.5 kg/habl/ano), camarfes representam uma parcela significativa totalizando
aproximadamente 19 mil toneladas anuais, das quais 6 mil toneladas foram
importadas em 2024, com um valor de USE 32.2 milhdes. As importagbes,
lideradas por Equador e india, demonstraram volatiidade na ultima década,
influenciadas por fatores econdmicos como a pandemia de COVID-19. O mercado
sul-africano de camarbes apresenta um potencial de importagio de USS 55
milhSes, com uma taxa de realizagdo de 67%. A recente publicacio do Certificado
Sanitario Internacional especifico para exportagdes de pescado do Brasil para a
Africa do Sul abre oportunidades para o pais se tornar um fornecedor relevante,
mediante a obtencdo de permissdo de importagao & o cumprimento dos requisitos
técnicos e sanitarios estabelecidos pela norma VC 8031:2024,




CONTEXTO

Camardes sdo um item bastante presente da dieta sul-africana, apesar do relativamente
baixo consumo per-capita de pescados no pais, em tomo de 6.5 kg/hablano, crustaceos,
am sua maioria camardes constituem 5% deste consumo. Este consumo tolal pode ser
eslimado, considerando os 63.2 milhdes de habitantes em cerca de 19 mil toneladas
anuais. Destas, cerca de 6 mil toneladas foram importadas em 2024, 32% do total
consumido no pais. Estas importagbes de camardes congelados somaram 33,2 Milhdes de
délares em 2024, Conforme a metodologia do International Trade Centre (OMC/ONU), isto
significa 67% de realizagio de seu potencial de importagao destes produtos estimado em
55 Milhdes de ddlares.

Estas importages tém variado significativamente na dltima década, com o pico de 7500
toneladas anuais em 2016, e uma consideravel retracio em 2020 quando as importagdes
somaram 3409 toneladas. Esta retragio causada pelo impacio econdmico da pandemia de
Covid-19 denota o perfil de consumo de camarfes no pais, muito relacionado ao consumo

em restaurantes e bares e bastante influenciado pela capacidade de compra dos
consumidores.

Gréifico 1: Variagio das importagBes de camarfes congelades pela Africa do Sul, em toneladas.

Fonte:; UM TradeMap, 2024, |



Os principais fomecedores de camarbes a Africa do Sul sdo o Equador e india, cada um
destes paises detem cerca de 30% do mercado local, sequidos por Argentina, Arabia
Saudita e Vietna,

Gréifico 2: Origem das importagdes de camarfes congelades pela Africa do Sul em 2024, em valar.

Outros
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Fomte: UM TradeMap, 2024.

O Brasil ndo tem figurado como um fomecedor relevante destes produtos ac mercado sul-
africano, apesar destas exportagbes serem possiveis. Em 2024 foi publicado o Certificado
Sanitaric Internacional especifico para exportacio de pescados e derivados de cultivos
aquicolas do Brasil para a Africa do Sul. Este certificado permite a exportagio de diversas
aspécias oriundas da pesca ou cultivo, incluindo produtos derivados de seu processamento.

Requisitos Gerais de Importagio

O importador de pescados na Africa do Sul precisa obter uma permissio de importacio
junto ao Departamento de Florestas, Pasca e Meio Ambiente (DFFE), esta autorizaco s6
pode ser oblida pela empresa sul-africana devidamente cadastrada no Departamento de
comercio local (DTIC).

Os requisitos técnicos e sanitarios aplicaveis aos crustaceos importados sdo definidos pela
norma VC 8031;2024, disponivel em:
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Potenciais importadores

Na tabela esto dispostos potenciais imporladores e distribuidores de camardes na Africa

do Sul,

indicacdo, chancela ou recomendacgao da adidancia.

Tabela 1: Principais importadores de camardes e pascados da Africa do Sul.

Companhia websile contato

Atlantis Seafood pty  https://atlantisfoods.coza/ nfo@atiantisioods co.z
Bidfood pty hittps:/fwww. bidfood.co.za/ i iy i

Sed Hareest https:ffeww seaharvestgroup.co.zal  infomusahar
Corporation (Piy) Lid

Hendy Bros Seafood  Bitps:/hendy-bros.co.za/ irefo b chy- farors. 0. 1R
Tacoma Foods https:fhwaw.tacoma.co.zaf i tecomia o 18

\
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Cabe destacar que se trata de uma lista meramente exemplificativa, que pode variar
conforme a localidade e as dinamicas dos mercados, ndo representando qualguer tipo de






PANORAMA DO MERCADO DE PETFOOD NA
ALEMANHA

Data: 15/05/2025

Posto: Berlim/Alemanha

Palavras-chave: Alemanha; exportagao; ragao animal; pet food; petiscos,
ingredientes funcionais; subprodutos animais.

Responsavel: Ana Paula Chaves de Araujo Kraus, Eduardo Sampaio Margues

SUMARIO:

A Alemanha, um dos mercados mais desenvolvidos no setor pet da Europa,
abriga uma populagio significativa de cdes e gatos. Em 2024, o setor pet como
um todo movimentou quase 7 bilhdes de euros, com destaque para alimentos
Umidos e peliscos. O mercado valoriza produtos “naturais®, funcionais e
diferenciados por tipo de proteina, inclusive alternativas como insetos e carnes
exoticas. Apesar de ser grande produtora & exportadora liquida, a Alemanha
importa volumes expressivos. O Brasil possui cerca de 40 empresas registradas
para exportagdo de pet food para a UniSo Europeia, mas ainda tem participagio
muito baixa nas vendas para os paises do Bloco. Os requisitos regulatdrios
europeus sdo rigorosos, estabelecendo conformidade técnica e sanitaria alem da
adequacao as exigéncias comerciais. Em visia da relevancia e crescimento deste
mercado, petiscos e produtos naturais podem representar segmentos promissores
para o Brasil
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0 uso de subprodutos de origem animal na industria alema

A Alemanha & reconhecida como um dos paises mais pet friendly do mundo. E notéria a
presenca de animais em companhia de seus tutores em praticamente todos os espagos: no
fransporte publico, em pragas, parques, restaurantes, eventos culturais e ate festas privadas.

A presenca dos animais de estimagao aparenta ser uma extensao natural do cotidiano nas
cidades alemas, reforcando a integragdo natural dos pets a rotina da sociedade, ainda que a
posse de um pet esteja sujeita ao pagamento de um imposto obrigatorio.

Em Berlim, por exemplo, estima-se que cerca de 80% da populagao viva em apartamentos —
0 que N&o impede que 0s animais vivam em espacos mais restritos, inclusive ndo limita a raca
ou o porte, incluindo as ragas grandes alemas, como o Pastor Alemao, o Dobermann e o
Rottweiler.

De acordo com a Associagdo Central das Empresas Especializadas em Produtos Zooldgicos
(ZZF), em 2024, aproximadamente 44% dos lares alem3es possuiam ao menos um animal de
astimacio — o que corresponde a cerca de 159 milhdes de gatos & 10,5 milhdes de cles
(Fig.1), ou o equivalente a um pet para cada 33 habitantes. Esses dados refletem o
crescimento consistente da populacio pet no pais ao longo da dltima década, com um

aumento de aproximadamente 35% no nimeroc de cies e 54% no de gatos, entre 2014 e
2024,

O crescente numero de animais associado a cultura de bem-estar animal e a valorizacao dos
seus cuidados impulsionam um mercado em constante crescimento. O faturamento de todo o

setor pet fol de quase 7 bilhdes de euros em 2024 (Fig.2).

Figura 1 - Nomerp de animais de estimacio na Alemanha em 2024 (em milhdes)

= Gatos
43 ::-;l“ Cdes
Pequenos mamiferos
Passdros
10,5 milhdes '+ Aqudticos e répteis

Fonte: StatistarZZF, 2025
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Figura 2 - Faturamenio do setor pet na Alemanha - varejo fisico e e-commerce entre 2014 e 2024 (em bilhdes de
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Fonle: 1 - Statista/TVH/ZZF, 2025

A presenca de grandes redes de varejo, marcas consclidadas e eventos setoriais como a Interzoo
reforga o papel do pais na cadeia de valor do petfood na Europa e globalmente. Alias, a feira @
considerada a maior do mundo no segmento de suprimantos para animais de astimagao, reunindo,
em sua Ultima edicdo, mais de 2.150 expositores de 68 paises e visitantes profissionais de mais de
140 nacionalidades.

O mercado pet do pais @ amplamente atendido por lojas especializadas e possui canais de vendas
amplamente diversificado (Fig. 3). O Fressnapf & considerado o maior grupo vargjista do setor na
Europa, seguido por Das Futterhaus, que operam com foco em produtos premium e Servigos
aspecializados. Alem dessas, conhecidas redes de supermercado como o Rewe, Edeka, Aldi e Lidl
@ droganas, como a DM e Rossmann oferecem racies e petiscos de meanor custo, mas de maior
escala. Apesar do consumidor ainda preferir comprar nas lojas fisicas, o e-commerce também esta
se expandido, liderado também pela Fressnapf, seguido pela Zooplus, maior loja online no
segmento pet na Europa.

Figura 3- Participagdo nas vendas de alimentos para animais de estimac3o por canal na Alemanha em 2024,

Liojas online %
Lojas especializadas R
atacadoy hipermercados RO
Supenmencaios 0%
Deogarias L

Faote: Lebanimiticlisting, 2024
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Para o Brasil, pode haver oportunidades para a oferta de ingredientes, assim como também para o
mercado de petiscos naturais e alimentos considerados funcionais, Considerando o alinhamento
com praticas sustentdveis e normas internacionais. o setor brasileiro pode ocupar nichos de alto
valor no mercado alem&o, o que permitiria o acesso a Unido Europeia, desde que esteja preparado
para atender as exigéncias sanitarias, tecnicas e comerciais do Bloco.

PANORAMA DO MERCADO DE PET FOOD NA ALEMANHA

Em 2024, as vendas de alimentos secos para gatos na Alemanha totalizaram aproximadamente
377 milhdes de euros. No entanto, a maior parte do faturamento no segmento felino vem dos
alimentos Umidos, gue superaram 1,5 bilhdo de euros. Para cies, os alimenios secos geraram
cerca de 414 Euros milhdes, enquanto os umidos movimentaram aproximadamente 600 milhdes
euros. Ja os petiscos para cdes se destacaram, com um faturamento de cerca de 800 milhSes de
euros— o dobro da ragdo seca (Fig. 4).

Fauii 3 - VendagSe ragls ¢ pabas ol Said dles & it os fa Almis = a gar 1 di irmbssh f slgddw im S008

L5
W Gale Che
1.2

(-1 ]

Bifhdes S o

o ol

. i B
(=X}
R e (imidla s b o Fatiice

Forme: JXPF, WH 025)
De acordo com a FEDIAF, a humanizagdo dos animais de estimagao & vista como tendéncia que
impulsiona o mercade de alimentos. Muitos tutores buscam ragbes gque reflitam seu gosto ou gue
estejam de acordo com suas preferencias pessoais. Como resultado, houve um aumento no
consumo de produtos premium, classificados como “naturais”, crus e organicos (Fig.a).

Figura 5- Produlos disposios na secdo de “alimentacdo natural®, com formulagies minimamente processadas, livres de
aditivos artificiais e, em alguns casos, com cedificaclbes de origem ou sustentabilidade,
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Fonte: Levantamento de campao realizado p;afa Adiddncia Agricola am Berlim
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Os fabricantes alemaes, além disso, vém ampliando o uso de proteinas altermnativas as carnes
convencionais de frango e bovina (Fig.6). Ingredientes como proteinas vegetais, insetos, proteinas
oblidas por fermentagdo e carnes de outras espécies — como cavalo, veado e até canguru — sao
incorporados para oferecer uma diferenciacio de mercado, inovacgio tecnologica e alternativas para
dietas especificas, como as hipoalergénicas. Esta tendéncia também espelha o comportamento do
proprio cliente em relagio aos seus habitos diante do consumo de cames e produtos de origem
animal.

Figura 6 = Variedade de fontes de proteinas em ragio premium para cles

Exemplo de segmentacho por profeing & ingredientes funcionais &m lnha o8 ragdes REEMINTL
O produtos deRacsm O uio de fontes diferenciadas de protema [pata, pend, frenga, coeiho|
& cavalp) além de ingredientes como Slep de saimido, batata-doce & cranbeny. Fore
Levantamento de campo realizado pela 4didéncia Agricols =m Beriim

O COMERCIO INTERNACIONAL DE RACOES E PETISCOS NA ALEMANHA

Embora a Alemanha seja grande produtora e exportadora de ragbes e petiscos para caes e gatos,
importou o equivalente a 2 4 bilhSes de dolares e mais de 800 mil toneladas desses produtos em
2024 (Fig.7 & Tabela 8). De acordo com dados do Trademap, pelo menos nos ultimos 20 anos ela
ocupa a primeira posicao no ranking mundial de paises importadores para essa categoria de
produtos com um crescimento anual de 2% desde 2020 e um saldo comercial de cerca de 847
milhdes de dolares (Tabela 1). Embora apresente um saldo positive, o elevado volume de
importagdes mosira o papel estratégico da Alemanha como um hub indusirial e logistico altamente
consolidado e lider em valor agregado industrial na Europa.
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Reino Unido 680
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547
. - L7
Paoldnia 514
529
- I 3312
Elgrca
432 m 2022
I G
ttélia 404 2023
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I - 2024
Canada 420
431
[ EEN
ELUA 314
393
I
Espanha 307
317
I S
Paises Baixos 424
303

Fonte: Trademap, 2025

Tabela 1 - importagBes da Alemanha de alimentos para cBes e gatos (SH 2309.10) em 2024 = Valor, saldo

camercial & crescimeanto nos uitimos 4 anos

Importagbes | Balan¢a comercial

% crescimento anual

Produto
2024 2024 (2020-2024)
SH Descrigio. (Us$ bi) {us5 bi) Valor | Quantidade
Racio para cies
230910 |  ou gatos para 244 0,85 10,0 2,0
venida no varejo

Fonte: Tipdgman, 2025
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Tabals 2 - [Enﬂfu:ﬁll & imporiardsas da Alamanha am 2024 d& almantos pars chey & [ {4k d& BEords com a8
classificagso de produtos pars s4iatistica de comércio axterior (WAl 4o Departaments de Estatisticas Fadersl da
Alamania

Codigo Exportagies Importagdes

Descrigho

tarrlario®

Racho para ches & gatos, embalagem $10 |
23091011 6056 1.0ZE 934 A7F.010 1.272 858

_ kg, toor de leite <10% [
23091013 lﬁﬂf;'ﬂmmilﬂ 1. 188 7531 [ li] G A L
) -l el R R
23091019 “'ﬂ““‘.f:;::‘“w 0 3y 7.702 1221 3326
23001031 "0 "".":: :ﬂm 10 yo3623 | S0z 110145 306785 :
23091033 Iﬁ]ﬁ‘l:;ﬁm;m 100 .12 0 2173 It
2309103% mh p:‘nt :::M 10 L L 3 27 E
23091051 mm‘ﬂil:;ﬂw >0 A15 GGG BAL.G18 113,118 244 4
. |
23091053 “ﬁﬂfﬁ:'mm 29 100 o A l
23091059 “ﬂ““‘u‘f:;:‘:t;w el IR 2 H 2 L
T | B B N e el 22952 1152 6.234
- {
23091090 Duiras f‘;h'l para cies © Eatos 1754 M 5593.549 17257 A58 23D

Fomte: Excritdnip Federal de Estatisticn da dbemanhg (DESTATIS), 2035

=Classificacio basesda s nomencisturs combinada (TN} da Linkko Furcpeia

Em 2024, as principais empresas responsaveis pelas importagbes alemas de produtos classificados
sob o codigo SH 2309.10, incluem a Berg + Schmidt GmbH & Co. KG, Hagen Deutschland GmbH &
Co. KG, HELM AG, Nungesser GmbH & Welding GmbH & Co. KG. Essas empresas podem atuar
como fabricantes e distribuidores mas n&o s&o possuem marcas finais de petfood. Podem ser elos
eslralégicos, que importam produtos para redistribuir, reprocessar ou embalar ou utilizar como
novos produtos destinados ao mercado europeu,

A Polénia se destaca como o principal fomecedor de pet food para a Alemanha, com exportagbes
que superaram 200 mil toneladas anuais nos Ultimos trés anos. No entanto, paises terceiros como
China, Reino Unido e Tailandia também mantém presenca nesse mercado, evidenciando que ha
espaco para a entrada de fornecedores de fora da Unido Europeia (Tabela 3).



Tabels 3 - Principais paises exportadores de raglo para cles ou gates, acondicionada para
venda no varejo (54 250910) para a Alemanha

FLIF0

Mundo 1.6846 | 19939
Paldnia 356,56 2454

Paises Baboos : T 2350
Suica 1895 2157
Franga 180,0 209,3
China 156,0 2094
Austria 107,28 1239
Reino Unido 1035 B3,2
Tailandia 61.5 6.6
Riepublica Tchaca 6a 8 758
Hungria 43,0 49,4 60,4 79,8
Fonte: Trademap, 2025

Embora cerca de 40 estabelecimentos brasileiros estejam registrados na lista oficial da Comissao
Europeia (IMSOC) sob a categoria ABP-PET - Fabricas de alimentos para animais de estimacio
{(incluindo estabelecimentos que fabricam petiscos mastigaveis para cdes & palatabilizantes a base
de visceras), isso nao garante o cumprimento, de todos os requisitos exigidos por importadores
europeus privados, como certificagbes adicionais. O Brasil ocupa apenas a 39* posicao entre os
paises exportadores de pet food para a Alemanha, com média anual de aproximadamente 390 mil
dolares & 50 toneladas nos dltimos cinco anos.

REQUISITOS REGULATORIOS E CONDICOES ESPECIFICAS PARA ACESSO AO
MERCADO DA UE

De forma geral, o marco regulatdrio da Unido Europeia para alimentos destinados a animais de
eslimacio tem elevado grau de detalhamento lécnico. Baseada em regulamentos diretamente
aplicaveis a todos os Estados-Membros, a legislacao europeia estabelece regras minuciosas sobre
rotulagem, uso de aditivos, higiene, rastreabilidade, selecdo de ingredientas & segurancga alimantar.

Exige-se, por exemplo, gque matérias-primas — especialmente as de origem animal — sejam
provenientes de estabelecimentos previamente aprovados e sigam critérios rigorosos definidos pelo
Regulamento (CE) n® 1069/2009, Alem disso, ha proibigies expressas de certos ingredientes &
aditivos ainda permitidos no Brasil, bem como exigéncias claras para alegagbes nutricionais. Um
ponto central @ a exigéncia de um sistema formal de seguranca nas fabricas baseado em HACCP &
a manutencao de registros que garantam rastreabilidade completa.
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Empresas interassadas em exportar alimentos para animais de estimagdo a Alemanha devem estar
atentas, portanto, ao abrangente arcabougo regulatério que rege o setor. A FEDIAF, entidade que
representa a industria de pet food na Europa, disponibiliza uma compilagio’ das principais normas
aplicaveis, incluindo o Regulamento (CE) n® 18372005, sobre higiena na producao de alimentos
para animais, @ o Regulamento (CE) n® 767/2009, relativo a8 comercializacio e uso de ragies. A
lista inclui ainda regulamentagdes especificas sobre limites de conmtaminantes, subprodutos de
origem animal, organismos geneticamente modificados, rotulagem nutricional, entre outros temas
relevantes. Também sfo destacados documentos técnicos da EFSA e diretrizes da OCDE para
praticas laboratoriais e dossiés de autorizacdo de aditivos.

Alem das exigéncias legais, o setor europeu adota padrdes tecnicos adicionais. Estes
requerimentos podem ser acessados no guia “"Guide to Good Practice for the Manufacture of Safe
Pet Foods™, compilado pelo setor privado e também publicado pela FEDIAF e reconhecido pela
Comissao Europeia, inclusive utilizado para auditorias. O guia oferece orientagbes praticas sobre
higiene, rastreabilidade, controle de perigos & gestio da qualidade ao longe de toda a cadeia
produtiva — da selecdo das matérias-primas a distribuicdo do produto final. O documento ainda
apresenta diretrizes especificas para diferentes tipes de produtos, como alimentos secos, umidos,
semiimidos e petiscos mastigaveis.

DESTAQUES

Pequenos snacks, grandes faturamentos

E estimado que mais de 90% dos tutores na Alemanha oferegam petiscos regularmente aos seus
caes e gatos. Como anunciado em uma revista no pais: “pequenos snacks, grandes faturamentos”,

Conforme ja relatado no topico de mercado, eles representam o dobro do faluramento da ragio
seca para cdes na Alemanha. Em lojas especializadas, as secfes de petiscos sdo
significativamente grandes (Figura B e 9) e & oferecida uma ampla calegoria de produtos, de acordo
com o ingrediente ou propodsito: tiras e palitos, bifinhos, lanches para treino, snacks crocantes ou
macios, salsichas, petiscos liquidos para gatos, pastas e cremes, mastigaveis naturais, entre
outros. A rede Fressnapf oferece diversidade de 542 produtos classificados como "snacks” para
caes e 247 para gatos.

' hitps:leuropeanpetfood orawp-
or_pet_food Status 26-08-2020 docx

? hitps:ifeuropeanpetfood.orgiwp-
content/uploads/2022/03/FEDIAF_Safety Guide February 2018 online. pdf
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Figure & = Varedade de petiscos para gatos em loja especializada em Berdim

Variedade de apresentaclies para gatos: peliscos secos, pastosos e liquidos. Fonte: Levantamento do Adido Agricola

Petiscos com propriedades especificas, como suporte articular, cuidado dental, efeito calmante e
fungdo imunologica tém ganhado espaco no mercado e tendem a crescer em participacio de
vendas.

Gréfico 1- Faluramento da venda de petiscos para cies e peliscos e leite para gatos de 2008 a 2024.

Milhdes de euras
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Fonte: IZF IyH, 2025
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Figura 9 - Peliscos de freinamento & mastigdvels naturais para cies em lojas especializada na Alemanha

Exposicio de petiscos vollados a0 adesiramento, ao lado de snacks mastigaveis naturais ("dog chews™), em formatos
lidicos, incluindo ples a o tradicional Bretzel alemdo. Fonte: Levantamento da Adidancia Agricola em Bardim

A Alemanha acompanha a tendéncia europeia de valorizagdo dos petiscos, com destague para
aqueles com apelo funcional, ingredientes naturais, livres de grios, formulados com proteinas
exoticas ou alternativas & com formatos especificos — seja para promover a sadde bucal, das
articulagbes ou da pelagem.

A demanda de mercado juntamente com o fato de as ragbes completas precisarem comprovar
equilibrio nutricional & atender a normas estritas de composi¢io (proteina, fibras, minerais etc.),
estabelecidas por 6rgdos como a EFSA (Autoridade Eurcpeia para Seguranga Alimentar), tormam
os petiscos especialmente potenciais para exportagbes do Brasil, desde gque ndo se alegue
propriedades terapéuticas.

Apesar da auséncia de estatisticas especificas para os petiscos mastigaveis naturais — como
ossos prensados, carlilagens e produtos & base de couro boving — devido a amplitude da
classificaco tarifaria, trata-se de um segmento com presenga consolidada no varejo especializado
alem&o. Esses produtos sdo amplamente utilizados como itens de entretenimento e higiene bucal
para caes, apresentando formatos variados e apelo natural. Ainda que os dados sejam limitados,
aparentemente trata-se de um nicho promissor para produtos brasileiros, sobretudo considerando a
disponibilidade local de matéria-prima e a tradigao nacional na industrializagio de subprodutos
animais.
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E importante a identificacdo de potenciais parceiros comerciais e é recomendavel que empresas
brasileiras interessadas em acessar 0 mercado alemao de pet food estabelecam contato com
entidades setonais locais. Duas associacbes de destaque sdo a Industrieverband Heimtierbedarf
(IVH) e. V., que representa os fabricantes de alimentos e produtos para animais de estimacio na
Alemanha, e a fentralverband Zoologischer Fachbetriebe Deutschlands e V. (ZZF), que reune
empresas do comercio especializado, incluindo distribuidores e varejistas do setor pet. Ambas as
instituicdes sao fontes relevantes de informacbes regulatorias, tendéncias de mercado e
oportunidades de aproximagio com o setor privado alem&o.

A Interzoo, feira bienal realizada em MNuremberg, e um dos principais pontos de encontro da
inddstria global de pet food e representa uma oporiunidade para empresas brasileiras
estabelecerem contatos comerciais, acompanhar tendencias de consumo e conhecer de perto as
exigéncias do mercado europeu. Participar como expositor ou visitante pode facilitar o acesso a
parceiros, distribuidores e potenciais compradores no setor.

CONCLUSAO

O mercado alemdo de pet food demonsira maturidade, alto valor agregado e diversificagado
crescente, com demanda consistente por produtos “naturais”, funcionais e diferenciados. Embora o
Brasil ainda ndo possua participagdo relevante para esse mercado, ha espago para avango,
aspeacialmenta am nichos como pefiscos e ingredientes de origem amimal. A presenca de empresas
brasileiras registradas para exportar a Uniao Europeia & um ponto de partida, mas o acesso efetivo
depende do alinhamento com os requisitos técnicos, sanitarios do Bloco e dependendo do caso,
investimento em diferenciacdo de portifolio. A consolidacao de parcerias com distribuidores locais, a
participacdc em eventos setoriais e o didlogo com associagies especializadas s8o caminhos
relevantes para ampliar a insergao de produtos brasileiros no setor.
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EXPORTAGCAO DE CARNE DE PERU PARA
ANGOLA - SITUAGAO ATUAL DO MERCADO

Data: 14/05/2025

Posto: Luanda/ Angola

Palavras-chave: came de aves, Peru.
Responsavel Jose Guilherme Tollstadius Leal

SUMARIO:

Angola importou US3 4 milhdes de carne de peru em 2024. O Brasil & o principal
fornecedor. Foram introduzidas recentemente alteractes e restrigdes que podem
vir a exigir adaptacbes para a continuidade das exportagbes.




O consumo de carme de aves faz parte do habito alimentar do angolano. Dentre as carnes de
aves, a de frango & a mais consumida, seguida da de peru & de pato,

O mercado de Angola para came de peru & abastecido por produtos importados.

Alteracbes recentes nos codigos de classificagdo (SH) dos produtos importados e nos
procedimentos para licenciamento das importagdes poderao exigir adaptagdes por parte dos
exportadores para manter os embarques para Angola.

DESENVOLVIMENTO

Angola importou 2.266 toneladas de carne de peru em 2024, ao valor de US$ 4 milhdes.

O Brasil aparece como principal fornecedor, com 49% do valor das importagtes, seguido pelo
Canada (12%), Estados Unidos da América (7%) e Espanha (7%). conforme dados da
Administragcao Geral Tributaria (AGT) referentes ao ano de 2024,

Principais exportadores de carne de Peru para
Angola - 2024 (USS)

$a3.E22

&r4.380
285 489

O grafico 2 indica as principais origens das importagdes, por quantidade:

Iimpartacho de Perus - 2024 (toneladas)
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Analisando os dados das importacbes em 2024, coxas e pedacos e coxas representaram 40%
do valor importado. Pedagos e miudezas congelados (classificacio generica) responderam por
35%. As aves inteiras (n3o coradas em pedacos congeladas) alcangaram 16%,
correspondendo a US$ 637 mil.

oodigo descrican quantidade | ton) valor (LISE)
0207 2500 Mo cortadas am padagos, congeladas 188 BT 003 97

0207 26,60
0007 77 60 Corxas e pedacos decoxas 1.00% 1598 795,36

02072700 Pedagos & mudezas congalados TBd 1393292 59

(207 26.30
0207 77 30 AEas inkeras, masmo sam ponta 155 11601551

0207 26.50
0007 2750 Peitos e pedagos de paitos 102 15801373

OQutroscodigos s 52 106

Tabeln 1 — imporsagho de caers S pery, por grupo de produton - J074

O grafico 3 demonstra a quantidade importada por mes, ao longo do ano de 2024, segundo
dados da Administragdo Geral Tributaria (AGT). Pode-se inferir que o mercado de Angola
apresenta demanda distribuida ao longo do ano, com um pico no periodo das festas do final do
ano.

Angola - importagoes de Peru em
2024
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O mercado de Angola esta aberto para came de peru do Brasil, sendo necessaria a emissdo
de Certificado Sanitario Internacional (CS1 BR). Para exportar produtos de origem animal se
faz necessario obter licenca de importagio junto ao Instituto dos Servigos de Veterinana (I1SV),
orgdo vinculado ao Ministério da Agricultura & Floreslas da Republica de Angola (MINAGRIF).
O Direilo de Importacdo (larifa de importagdo) esta em 10% para as posicdes com maior
quantidade importada: coxas e pedacos de coxas (0207.26.60 - 0207.27.680), pedacos e
miudezas congelados (0207.27.00), ndo cortadas em pedagos, congeladas (0207.25.00),




O Governo de Angola promoveu atualizacio da pauta aduaneira em 2024, com a edigio do
Decreto Legislative Presidencial n® 1/2024, trazendo proibicac de importagao de algumas
partes de perus. Por meio da Lel n® 18/2024, foram introduzidas algumas alteragfes mais
recentes na pauta aduaneira, que passou a vigorar em janeiro de 2025, Foram criados novos
codigos para classificar pontas de asas (0207.27.49), patas (0207.27.81), peles comestiveis
(0207.27.82) e cabeca, cristas e rabos (0207.27 83). Na mesma Lei 18/2024, estao incluidas
na tabela de importacao proibida as seguintes partes de peru. patas, pontas de asas, cabega,
cristas e rabos. Foram classificadas como produtos de importagdo restrita as peles
comestiveis. Existe ainda um trabalho em curso no Ministério da Agriculiura e Florestas e
Ministério da Industria e Comeércio, que pode resultar em ampliagcdo das proibigbes de
importacao para outras partes, como asa inteira @ a refomada da proibigao de importagao do
dorso de peru.

CONCLUSAO

O Brasil & o principal fornecedor de carne de peru para Angola, com fatia de 49% do valor
importado em 2024,

O Govemno de Angola promoveu alteragbes recentes da pauta aduaneira, introduzindo
restricies as importagdes de algumas partes de peru, 0 que tem ocasionado problemas nos
licenciamentos de importagdo.

As empresas brasileiras que exportam came de peru para Angola poderdo ser demandadas
pelos importadores locais para adequagdo dos cortes ou mudangas na apresentagao dos

produtos, diante das resirigoes impostas palo govermno angolano.







O IMPORTANTE PAPEL DO BRASIL NA
EXPORTACAO DE BOVINOS VIVOS PARA
ABATE NA ARABIA SAUDITAE O
POTENCIAL PARA MAIOR PARTICIPAGAO NO
MERCADO SAUDITA.

Data: 12/05/2025

Posto: RIADE/ARABIA SAUDITA

Palavras-chave: bovinos vivos, abate; Arabia Saudita.
Responsavel Adriano Perrelli Pestana de Castro

SUMARIO:

O Brasil € um dos maiores exportadores mundiais de bovinos vivos,
especialmente para a Arabia Saudita. Em 2024, a Arabia Saudita importou cerca
de US3 60 milhdes em bovinos vivas, com a Coldmbia liderando © mercado com
aproximadamente US$ 25 milhdes (41%), seguida pelo Brasil com US$ 19
mithdes (31%). O Brasil foi o principal exportador para a Arabia Saudila entre
2020 e 2021, mas a Coldmbia assumiu a lideranga em 2022, aproveitando
acordos comerciais na regidao. Em 2024, as exportacbes brasileiras aumentaram
significativamente para o Reino. A demanda saudita por bovinos vivos & alta
devido & cultura, religifo e limitagbes na produgdo local, que néo consegue
atender ao consumo intemo. O mercado & altamente regulado, exigindo
conformidade com requisitos de qualidade, saude animal & preceitos religiosos
islamicos (Halal), incluindo procedimentos especificos de abate e certificacio.
Apesar da concomréncia, o Brasil mantém uma posicado importante devido a sua
capacidade de produgio e infraestrutura, além de atender aos requisitos do
mercado saudita e apresentar potencial para maior participacan.




Importacdes sauditas de bovinos vivos no comércio internacional

O Brasil & historicamente um dos maiores exportadores mundiais de bovinos vivos, incluindo
para a Arabia Saudita.

De acordo com os dados do Sistema ITC Trademap, a Arabia Saudita importou, em valores,
US% 60 milhGes de bovinos vivos no comercio intemacional no ano de 2024,

Observa-se que as exportagbes de bovinos vivos ao mercado saudita em 2024 foram
lideradas pela pela Coldmbia, com valores proximos de USE 25 milhdes e participagio de
41% no mercado saudita, seguida pelo Brasil com valores totais de US$ 19 milhdes e
participagdo de 31% (Tabela 1).

Com uma tarifa zero aplicada pela Arabia Saudita na importagdo de bovinos vivos, vale
destacar que o Brasil possul cerlificado zoossanitario acordado com a Arabia Saudita para
exportacio desses animais destinados a abate no Reino.

Product: D107 1% Live cattle (eucl pufe-bred for Bresding)
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Vale destacar que o Brasil foi o principal exportador de bovines vives ao mercado saudita
entre os anos de 2020 e 2021. Em 2022, a Coldmbia tornou-se o principal exportador de gado
vivo ao Reino, diante da abertura de mercado conguistada no ano anterior (Final de 2021) -
Tabela 2.

Atualmente, a Colédmbia lidera o fornecimento de gado vive ao mercado saudita, seguida pelo
Brasil. Nota-se que a Coldmbia tem aumentado sua participagdo na exportagao de bovinos
vivos, aproveitando os acordos comerciais na regido (Figura 1).

Imagem 1 - Dados presentes no Website da Saudi Pet & Vet Expo - hitps:ifwww.petvet-expo.com/
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Imagem 2 = Dados presenies no Website da Saudi Pel & Vel Expo - hitps:J/Aww.pelvet-expo.com/

Participagédo brasileira no mercado saudita - bovinos vivos para abate:

Dados recentes do Sistema Agrostat (Tabela 3) apontam um aumento bastante significativo
das exportagies brasileiras de bovinos vivos ao Reino no ano de 2024 (US$ 24 milhdes), em
compara¢io ao ano de 2023 (US$ 3 milhdes), correspondendo uma variagdo positiva de
880% nos valores.

[ (Ao | 02 00
Produto Bloco /Pals Valor{Uss) PesolKg) Valor{LISS) PesolKg)

Totais 251,740 1,189,500 24,720,053 11,785,610
(3% Mivel) BOVING (PAIS) - ARARIA S 1,551,740 1,189,500 21,720,058 11. 785610

Tabels 3. Expomagied de Boving vivos 30 Braall so no Fesng da Arkble Secdae e 2003 @ 2024, Velones |Sderm) & gaansiandss (K6
Forte: Aprotal

Mercado de Bovinos Vivos na Arabia Saudita - Informacgdes gerais:

A Arabia Saudita possui uma demanda significativa por bovinos vives destinados ao abate,
impulsionada por fatores culturais, religiosos & de consumo intemo.

O pais importa uma grande guantidade de bovinos vivos devido as limitagbes na produco
local de gado de corte, que & insuficiente para atender 4 demanda nacional.

O mercado & altamentea regulado, com requisitos especificos relacionados a qualidade, salde
animal e conformidade com os precaitos religiosos.




Segundo os preceitos do Islamismo e as normas Halal, o abate deve ser realizado por um
mugulmano devidamente treinado, que siga os preceitos religiosos, utilizando uma lamina
afiada para minimizar o sofrimento do animal. O sangue deve ser completamente drenado do
corpo do animal, pois seu consumo e proibido no islamismo. Os animais devem estar
saudaveis, livres de doengas transmissiveis, maus-tratos ou condiges que possam
comprometer sua conformidade halal.

Além disso, procedimentos de inspecdo sanitaria @ de bem-estar animal so obrigatdrios
antes, durante e apds o abate, sendo os eslabelecimentos certificados por autoridades
islamicas e sanitarias reconhecidas. Para garantir a conformidade religiosa, os produtos finais
devemn possuir certificacdo halal emitida por entidades reconhecidas internacionalmeante ou
pelo governo saudita.

Consideracdes:

Vale destacar que o Brasil mantém uma posigio relevante no mercado internacional de
exportacio de bovinos vivos, especialmente para a Ardbia Saudita, devido & sua capacidade
de producBo e infraestrutura consolidada Apesar de a Coldmbia ter assumido
temporariamenta a lideranga nas exportagbes ao mercado saudita em 2022, o Brasil
demonstrou um crescimento expressivo em 2024, em relacdo ao ano anterior, refletindo uma
recuperacao e fortalecimento de sua paricipagdo nesse mercado. A demanda saudita por
bovinos vives & impulsionada por fatores culturais, religiosos & pela insuficiéncia da produgao
local, o que garante uma demanda continua e significativa para os fomecedores
internacionais. Assim, o Brasil permanece como um ator estratégico na cadeia de exportagao
de gado vivo para a Arabia Saudita, com potencial de expansio fulura diante das
oportunidades geradas pelos acordos comerciais regionais e pelo aumento da demanda
interna saudita.







AGROINSIGHT ARGELIA - O WHEY (SORO
DE LEITE) NA ARGELIA E SEU POTENCIAL
DE MERCADO

Data: 13/05/2025

Posto: ArgellArgelia

Palavras-chave: Argélia; mercado; soro de leite; consumo.
Responsavel: Luciana Pich Gomes — Adida Agricola em Argel

SUMARIO:

O mercado argelino de suplementos alimentares registra uma expansao vertiginosa,
impulsionada pelo interesse crescente em praticas de condicionamento fisico e
aumento de desempenho esportive. 95% dos suplementos consumidos no pais sao
importados, em um comércio de suplementos alimentares estimado em 500 milhSes
de euros.
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Para um observador inexperiente, o mercado fitness ou de produtos funcionais em um pais de
maioria mugulmana ndo parece atraente, mas 08 numercs e a paisagem de uma grande cidade
como Argel pode surpreender,

O mercado argelino de suplementos alimentares registra uma expansdo verliginosa,
impulsionada pelo interesse crescente em praticas de condicionamento fisico & aumento de
desempenho esportivo. Cerca de 25% dos adolescentes matriculados em academias consomem
suplementos para ganho muscular ou redugdo de gordura corporal. Entre atletas profissionais
adultos, a taxa atinge 99%, principalmante entre os praticantes de modalidades de forca,

De acordo com um estudo realizado em 2022 pela Faculdade de Ciéncias Naturais e da Vida da
Universidade de Constanline, na Argelia, 95% dos suplementos consumidos no pais sao
importados, principalmente da China e da india. Esses produtos s8o comercializados
principalmente por meio de farmacias (48%), comeércio eletronico (21%) e lojas especializadas
(17%).

O principal produto procurado @ o soro de leite, ou o famoso Whey Protein. Em uma simples
busca em sites de comeércio eletrnico na Argelia sSo encontradas diversas opgdes:
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Figura 1: diferentes marcas de whey prolein a8 venda no comércio elefrinico argeling em pesquisa realizeda em
maio de 2025,
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O comércio de suplementos alimentares na Argélia é estimado em 500 milhfes de eurcs e
possui atualmente alta demanda. De acordo com dados do TradeMap® em 2024 a Argelia
importou US$ 9.5 milhSes de Soro de leite (SH 040410), com um crescimento de 24% quando
comparado ao ano de 2023. Os principais fornecedores s8o Turquia e Franga, conforme
grafico abaixo:
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Grafico 1: formecedores de soro de lefte importado pela Argelia em 2024, Fonte; TradeMap®
A tlarifa média cobrada para importagho desse produle pela Argélla € de 15%.

Com um mercado potencial expressivo, o setor de suplementos poderia representar uma
oportunidade econdmica imporlante, desde que rigorosamente regulamentado e fiscalizado,
garantindo a protecdo da sadde pablica e a legalidade nas operagdes comerciais,

REGULAMENTACAO

« Decreto Executivo n® 12-214 de 15 de maio de 2012, que estabelece os termos e
condigbes de uso de aditivos alimentares em géneros alimenticios destinados ao
consumo humano.

« Decreto Executivo n® 92-25, de 13 de janeiro de 1992, referente as condigbes e termos de
uso de aditivos em alimentos.

- Drdem de 14 Jumada Ethania 1418. correspondente a 7 de novembro de 1995, relativa a
especificagbes técnicas e regras para a importagio de produtos alimenticios,

» Decreto Executivo n® 91-53, de 23 de fevereiro de 1991, sobre as condigbes de higienea no
processo de fabricacio de alimentos.

« Drdem interministerial de 19 de outubro de 2017, que estabelece os termos e condigbes
aplicéveis a rotulagem nutricional de géneros alimenticios.

» Drdem de 22 Rabie El Aouel 1441, comrespondente a 19 de novembro de 2019, que
complementa a ordem de 16 Rabie Ethani 1427, correspondente a 14 de maio de 2006,
que define os espécimes e o conteldo dos documentos relacionados ao controle de
fronteira da conformidade de produtos importados. 7







OPORTUNIDADES PARA A CARNE SUINA NA
ARGENTINA

Data: 15/05/2025

Posto: Buenos Aires/Argentina

Palavras-chave: exportagdo; carne suina; Argentina.

Responsavel: Andrea Claudia Parrilla — Adida Agricola em Buenos Aires

SUMARIO:

As recentes facilitagdes do atual governo argentino para favorecer e ampliar o
comeércio exterior na Argentina aliada a gqueda nacional do consumo de carne bovina
esta favorecendo a importagado de came suina brasileira em 2025,




A importagdo argentina de came suina brasileira apresentou um crescimento expressivo em
2025 quando comparada a 2024. Os dados indicam um aumento significative proporcionando
oportunidades para esse setor no Brasil,

= Abril 2025: A Argentina importou 5,9 mil toneladas de came suina do Brasil, um aumento
de 630,7% em relacio a abril de 2024. Em valor corresponde a USD 16.5 milhdes de
dolares.

= -Acumulado de jan-abril 2025 As importacGes argentinas totalizaram 19,7 mil toneladas,
representando um aumento de 439,3% em comparagdo com © mesmo periodo do ano
anterior.

Os primeiros meses de 2025 mostraram que Argentina esta voltando a ser um grande
mercado potencial para a cadeia da came suina brasileira, As importagdes recordes
argentinas nesse periodo podem ser explicadas por alguns fatores, incluindo o crescimento
do consumo interno, limitagbes na producao local e a competitividade do produto brasileiro no
mercado internacional.

- 1 Aumento do consumo interno argentino: Em 2024, o consumo per capita de carne
suina na Argentina atingiu aproximadamente 17,7 kg, refletindo uma crescente preferéncia
por essa proteina devido ao seu custo-beneficio em comparagao com a came bovina.

- 2 Limitagdes na producio local; Apesar de um crescimento continuo na producio de
came suina na Argentina, que atingiu 785 mil toneladas em 2024, a demanda interna
crescente superou a capacidade de producdo, levando a necessidade de importagbes
adicionais para suprir o mercado,

= 3 Competitividade da came suina brasileira: O Brasil, como um dos principais
exportadores globais de came suina, oferece produtos a precos compelitivos, o que torna
suas exportagbes atraentes para paises vizinhos como a Argentina.

Os produtos mais relevantes importados s30 a bondiola @ a paleta. O Brasil & um mercado
preferencial para a Argentina mas ainda concorre com Chile, Dinamarca e Marrocos.







FEIRA FINE FOOD AUSTRALIA 2025

Data: 15/05/2025

Posto: Camberra/Australia

Palavras-chave: Australia; carme bovina; projegao 2025,

Responsavel: Daniela de Moraes Aviani, Adida Agricola em Camberra; Uran Joshi,

Assistente Técnico

SUMARIO:

A Fine Food Australia 2025, maior feira da inddstria alimenticia do pais, representa
uma vitrine estratégica para exportadores brasileiros de alimentos e produtos do
segmento. Com rigidas barreiras sanitarias que resiringem o ingresso de cames in
natura, a recente abertura do mercado australianoc para pescados cullivados,
extrativos & camardes posiciona a aquicultura nacional de forma vantajosa. A feira
oferece oportunidades de inser¢do junto a canais de food service e varejo, com forte
demanda por produtos sustentaveis, praticos e com valor agregado. Destacam-se o
potencial da tilapia para o fish and chips’, os camarbes e produtos porcionados
voltados a conveniéncia. Também h& espago para cames esterilizadas, como
alternativas viaveis as restrigbes sanitarias. E também excelente oportunidade para
exportadores de equipamentos para servigos de alimentagio e de cozinha

profissional.
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. A Fine Food Australia como Vitrine para o Setor de Alimentos e
Alimentagao

I A Fine Food Australia (hitps:/ffinefoodaustralia com auw) € a maior feira da
industria alimenticia no pais, voltada exclusivamente ao puablico
' profissional da cadeia de alimentos, hospitalidade, food service,
panificagdo, tecnologia de varejo e bebidas. Com mais de 40 anos de
historia, a feira recebe anualmente cerca de 24 mil visitantes & mais de

900 expositores de mais de 30 paises.

A edicao de 2025 ocorrera entre os dias 8 e 11 de setembro em Sydney e contara com 12
sagmentos distintos, incluindo categorias especialmente relevantes para produtos brasileiros
como: Vida Saudavel, Alimentos e Produtos Especiais, Ingredientes para Panificagdo, Bebidas
e Café & Cha. O evenio serve como poria de enirada para o varejo australiano, sendo
reconhecido por reunir compradores de todo o pais e da Nova Zelandia, além de
distribuidores asiaticos em busca de fornecedores sustentaveis e inovadores.

Tendéncias do Mercado Australiano e Oportunidades para Exportadores

Consumidores australianos valorizam produtos com garantia de origem, bem-estar animal,
sustentabilidade e conveniéncia, estabelecendo um cenario exigente para exportadores. Um
dos principais entraves ao ingresso de produtos de origem animal 880 as rigorosas barreiras
sanitarias que refletem a abordagem cautelosa adolada pelas autoridades australianas para
proteger seu status zoossanitario. Isso sujeita a importacdo de cames, lacteos e ovos a
longos processos de analise de risco e ao atendimento de exigéncias técnico-normativas
aspecificas, como egquivaléncia de sistemas de inspecdo, rastreabilidade e segregacio
sanitaria. Como consequéncia, o acesso a esse mercado € concedido apenas a um grupo
restrito de paises.

O Brasil, até o momento, ndo esta habilitado a exportar carmmes bovina, suina ou de aves in
natura para a Australia, devido a auséncia de avaliagbes de risco concluidas. A unica excecdo
& a comercializacdo de carmes termoprocessadas, geralmente enlatadas, submetidas a
processos de esterilizagdo comercial que eliminam riscos sanitarios — o que representa uma
via alternativa de entrada para produtos cameos brasileiros.

Diante desse cenario restritivo, a recente aberiura do mercado para pescados brasileiros
ganha especial relevancia e posiciona a aquicultura nacional em vantagem estratégica frente
as demais cadeias de proteina animal. Desde 2024, o Brasil estd habiltado a exportar
pescados cultivados, espécies oriundas da pesca extrativa e diferentes tipos de camarao ao
mercado australiano. A tildpia, em particular, desponta como alternativa competitiva para o
tradicional fish and chips, prato emblematico e amplamente consumido no pais. A combinacao
antre sabor leve, boa textura e apelo sustentavel faz da tilapia uma opcgdo altamente
competitiva, com alto potencial de aceitagdo entre consumidores e operadores do setor de
alimentacéo fora do lar.
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. Durante a Fine Food Australia, os exportadores brasileiros terdo a oportunidade de interagir
com diversos segmentos do mercado, em especial com o setor de servigos especializados em
refeighes - como restaurantes, cafeterias e hotais - que buscam ingredientes de alta qualidade,
seguros e com diferencial de valor. Paralalamente, supermercados e varejistas ficam atentos a
lancamentos e a diversidade de produtos com apelo a conveniéncia, saudabilidade e preparo

' rapido, atributos em alta nas preferéncias de consumo local.

Adicionalmente, para aléem dos alimentos e bebidas, a feira também apresenta solugbes
industriais para toda a cadeia, sendo uma excelente oportunidade para exportadores de
equipamentos para servigos de alimentagao e cozinha profissional, tecnologia para varejo e
food service, embalagens e ingredientes procassados. Entre os destaques, figuram misturas
para panificagao, molhos, condimentos e ingredientes funcionais, ampliando as possibilidades
de insercao comercial para produtos brasileiros com valor agregado.

Aqui surge a oportunidade para ampliar exportagdes brasileiras de produtos cameos
esterilizados para Australia, como came bovina ou de frango enlatada, que atendem aos
requisitos de biosseguranga australianos por passarem por processos termicos de alta
intensidade (esterilizagdo comercial). O segmento de alimentos de longa vida (il
especialmente voltado a situagdes de consumo rapido ou em contextos remolos (como
escolas, forgas de seguranga, mineragao e eventos esportivos), demonstra demanda
crescente por itens proteicos prontos para o consumo, com apelo de praticidade, seguranca e
reducdo de desperdicio.

Estratégias para Exportadores Brasileiros com Interesse em Expor na Fine
Food Australia

Pasquisa de Mercado, Antes da participagcdo na feira, & fundamental realizar uma analise
detalhada sobre o mercado australiano, incluindo identificacdo de nichos promissores,
concorréncia local e internacional, exigéncias regulatorias e perfis de consumo,

Adaptacdo do Produto; Avaliar a necessidade de adequacio de rétulos (em inglés, conforme
as normas do Food Standards Australia New Zealand) embalagens e ate mesmo formulagbes

para atender ao perfil do consumidor australianc. Clareza nas informagbes — como origem,
ingredientes naturais, auséncia de alérgenos e certificagbes — e fator decisivo na conquista de

8spaco nNo varejo,

Material Promocional de Qualidade: Investir em catdlogos e folhetos em inglés que
comuniguem ndo apenas as caracteristicas técnicas dos produtos, mas também sua histdria,
sustentabilidade, producio familiar ou impacto social. Relatos de boas praticas e cerdificagbes
reconhecidas intemacionalmente agregam valor intangivel e credibilidade.

Participagdo Ativa. Contatar compradores e distribuidores com anlecedéncia para
agendamento de reunides durante a feira, Parlicipar de eventos paralelos de networking e
visitas técnicas tambem amplia as chances de insercao comercial. Visitar supermercados &
emporios locais permite observar o posicionamento de produtos similares nas gondolas e
identificar estratégias de precificagdo e comunicacao visual. p
4
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Amostras e Degustacio: Oferecer degustacfes no estande @ uma forma eficiente de atrair
visitantes e demonstrar a qualidade sensorial dos produtos. Sempre que possivel, realizar
harmonizagdes ou apresentar sugestdes de preparo pode conectar o plblico a cultura
brasileira de forma memoravel e interativa.

' Sugestoes de Produtos com Potencial - Pescados Brasileiros

+ Filas de filapia congelados, represantam excelente alternativa para o setor de food service
australiano, especialmente como substituto em preparactes tradicionais como o fish & chips. A
rastreabilidade, o cultivo sustentavel e a auséncia de antibidticos séo atributos valorizados por
compradores institucionais e redes varejistas.

« Camardes de cultivo, reconhecidos pela qualidade sanitaria e sabor, podem ser promovidos
como alternativa premium aos produtos asiaticos. A valorizagao de boas praticas aquicolas e
certificacbes ambientais pode destacar o camardo brasileiro no segmento de hospitalidade e
em linhas gourmet do varejo.

» Produtos com valor agregado, como empanados, cortes porcionados individuais (IQF -
individually quick frozen), cubos e steaks de peixe branco, atendem a crescente demanda por
conveniéncia no preparo, especialmente no canal institucional, como hospitais, escolas e
servicos de bordo. A combinacio de conveniéncia com responsabilidade socioambiental pode
faciltar a entrada em redes que priorizam compras eticas.

« Apresentacies voltadas para nichos étnicos, como tilpia inteira limpa (sem cabega e sem
escamas), camarag com casca ou pescados inteiros eviscerados (sem cabeca), sa0
especialmente demandadas por comunidades asiaticas nas principais cidades australianas e
podem ampliar a aceitacdo em supermercados independentas & lojas especializadas.

Custo e Contato

O investimento para montagem de estandes basicos individuais (9m®) parte de
aproximadamente US$ €& mil. Para mais informagtes sobre a participagdo na feira & apoio
institucional, enfre em contalo com a Adidancia Agricola em Cambermra:
adido camberra@agro.gov.br

Fonte: ITC, Trademagp.







O AMENDOIM BRASILEIRO NO BANGLADESH

Data: 15/05/2025

FPosto: DACA/BANGLADESH

Palavras-chave: amendoim; arachis hypogaea; Bangladesh; street food.
Responsavel: Silvio Luiz Rodrigues Testaseca

SUMARIO:

O consumo de amendoim (Arachis hypogasa) no Bangladesh @ um produto
consumido ftradicionalmente nas ruas das cidades e ha uma lendéncia de
crescimento da producdo & do consumo em fungio de questies dos beneficios
nutricionais proporcionados pelo seu consumo. A Adidancia Agricola em Daca
recomenda fortemente que o salor privado brasileiro conhega mais esse mercado no
sentido de identificar possiveis oportunidades fuluras de comeércio com © pais.




Introducao

Uma das principais tradicdes no Bangladesh & o consumo de street food ou “comida de rua”,
sendo que ha alguns enderegos eletronicos dedicados a esse tema como, por exemplo, o da
Chef Denise O crescimento econdmico do Bangladesh nos ultimos anos, aliado a rapida
urbanizacio e a oitava maior populacio global, com cerca de 180 milhdes de habitantes, tem
levado ao aumento da demanda por proteina animal no pais.

Estdo inseridos nesse contexto os ovos e ovoprodutos, amplamente consumidos em barracas
de rua como se observa na Figura 1, que apresentam um consumo de 3,92 kg/pessoalano e
colocam o Bangladesh como o 18° principal consumidor mundial.

O amendoim (Arachis hypogaea), conhecido como groundnut ou peanut, € um dos produtos
mais utilizados pela populacio local @ consumido diariamente nas ruas do pais, como pode
ser visto neste video de 1'35°do YouTube O crescimento econdmico do Bangladesh nos
ultimos anos, aliado a rapida urbanizagio e a oitava maior populagio global, com cerca de 180
milhSes de habitantes, tem levado ao aumento da demanda por proteina animal no pais.

Estao insendos nesse contexto os ovos @ ovoprodutos, amplamente consumidos em barracas
de rua como se observa na Figura 1, que apresentam um consumo de 3,92 kglpessoalano e
colocam o Bangladesh como o 18° principal consumidor mundial..

Mesmo com o forte crescimento econdmico & a existéncia de uma classe media de 35 milhdes
de pessoas, o Bangladesh preserva as suas tradicbes e o preparo e consumo de amendoim
nas ruas das cidades & uma delas, conforme a Figura 1.

Figura 1 — Consumo de amendoim e pulses em barraca de rua em Daca




Contextualizagiao

Estimativas indicam um consumo anual de amendoim no Bangladesh de 74.000 toneladas
metricas ate 2026, que & considerado parte do mercado de nozes como um todo e que tem a
axpectativa de chegar a 1,0 kg/habitante/anc ou 200.000 toneladas em 2030.

O mercado & significativc & com tendéncia de crescimento, am parte, devido & maior
conscientizacdo sobre a saude e o5 seus beneficios nutricionais, o que leva essa leguminosa
a ganhar importancia comercial para os agricultores, especialmente em areas como Tangail,
na regiao central do pais.

0 amendoim & cultivado na chamada “Boro Season”, que vai do final de setembro ao inicio de
janeiro, e utiliza variedades como Bri-7, Bri-8, Bina-4 e BG-2 ou outras, que constam do
documento

Visando o seu desenvolvimento ha duas instituicbes de pesquisa no ambito do Ministério da
Agricultura (MoA), que sdo o Instituto de Pesquisa Agricola de Bangladesh (BARI),
hitps:/fbarigovbdl, e o Instituto de Agrcultura Nuclear de Bangladesh (BINA),

Potencial de comércio

Ma Tabela 1 constam dados sobre as importagbes (valor e quantidade) do pais em 2024 para
os Codigos HS gerenciados pela National Board of Revenue (NBR), que podem ser
consultados no enderego https:/ibangladeshcustoms gov.bdltrade_info/duty_calculator. Os
tributos lotais aplicados variam de 15% a 37% para o Capitulo 1202, e de B9 ,32% para o
Cadigo HS 2008.11.

Em 2024, os principais paises exportadores de amendoim ao Bangladesh foram a China, com
62% de market share, a india e a Tailandia, cabendo citar que o pais indiano enfrente uma
tarifa menor do que os demais devido, provavelmente, a sua participagdo no Acordo de Livre
Comeércio SAFTA, firmado no ambito da Associagdo Regional de Cooperacio do Sul da Asia
(SAARC).

Tabela 1 — mportagoes de amandoim no Bangladesh em 224

Cidign HS Produto WValar Cuantidade
Us$ mil (han)
130230 Semente de amendoim, para semaar

170241  Amendpien com casca (exteto sementes, 3,704 4,554
tonradas ou corides de outro modo]

130343 Amendoim S&m Chica, mesmo tritulado 13378 17.804
[exceto sementes, tormados ou cotidos)

2008.11 Amenddirm, preparado ou conservado E26 418
[exoeto conservads Com apucar)

Fords: slabaraghs 8o sulse § partic 3¢ asdsd 8a ITC Trademag |2025)




Tabela 2 — Comerciantes & importadores de amendoim no Bangladesh (2025)
Empress Sator Contato

Mowola Troders Troder hitps:)j weew . mawolatraders.comy
Noor Trode House Troder https:/{noortradebd com

Things to Supply Troder https:/1132-bd.all. biz/

arif Traders Trader hitps: . arif] ;

Lirmon Trode International Troder hittps:/ fwnanw. facebook comflimontradent/
Chatdial Compeas on-line hitps://chaldal.com/

Dhali Compros on-line hitps://dhalishop. com/
Foodpando Compras on-line hittpes:/ e, nda.com,
Unimart Compras on-line https: fwwere.unimart.onbinef
Lovender Compras on-line hitps:/flavendersuperstore. com bd/

Fairtfart Comperas on-ling hitps/ www. fairmart.com.

Fente: slaboraclo do suter a partir de consulia ne Googe (2025)

Conclusao

A Adidancia Agricola em Daca entende que o mercado de amendoim no Bangladesh possui
um bom potencial para as empresas brasileiras e se coloca a disposigio para identificar
oportunidades e colaborar com a organizacdo de missbes exploratdrias junto com o selor
privado brasileiro @ o MAPA no pais.
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ANIMAIS VIVOS BEOVINOS REPRODUTORES
NO BANGLADESH
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Responsavel: Silvio Luiz Rodrigues Testaseca

SUMARIO:

A producio pecuaria no Bangladesh precisa crescer em quantidade e produtividade
em fungao da elevada demanda reprimida de proteina animal, cames e leite e
produtos cameos & lacteos, para atender uma populagio de 180 milhdes de
habitantes e que consome 4 kg/hablfano. Considerando que o Brasil possui centros
de exceléncia em material genético e as reformas em curso no pais, @ possivel
vislumbrar uma &tima janela de oporfunidades para as exportagbes de material
genético — animais vivos reprodutores bovinos = do Brasil ao Bangladesh.




Introducgio

O crescimento econdmico do Bangladesh na ultima década, aliado ao elevado aumento do
PIB per capila e a urbanizagao, tem pressionado a induslria pecuaria a aumentar a oferta de
carme bovina para suprir a demanda de uma populacio de 180 milhdes de habitantes.

Um dos principais objetivos do governo intering no pais e aumentar a produtividade dos
rebanhos, o que faz com que a importagio de material genético de qualidade seja prioritaria
para a melhoria das ra¢as presentes no pals, seja para a producao de carme ou de lacteos.

Contextualizagao

O Bangladesh Journal of Animal Science afirma que 85% do rebanho, de 24 milhdes de
animais, & composto por ragas nalivas como Pabna, Mirkadim, Munshiganj, North Bengal
Grey & Red Chittagong Cattle (RCC). Os demais 15% sd0 de cruzamentos de ragas exoticas
como Brahman, Holstein-Frisia, Jersey, Sahiwal e Sindhi, para a produgao de came e leite.

Descricio mais detalhada consta da Fugura 1, acessada no enderego eletrdnico

bttps./hwww thedailystar.net/news/lifestyle/s
Figura 1 — Tipos de racas de gado no Bangladesh
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Fonte: Escritdrio Distrital de Pecuaria (2025)




Os animais locais ou nativos adultos pesam entre 150 e 250 kg e, de forma geral, a came
bovina contém consideravelmente mais gordura intramuscular @ o rendimento de carcaga
pode variar de 47% a 52% do seu paso em came.

Atualmente, consome-se no pais 4,0kg/habl/ano, sendo que ha uma alta demanda reprimida
por came bovina; em relacio aos lacteos, o consumo per capita @ de cerca de 126 g/dia,
muite abaixo do recomendado.

Isso leva a algumas iniciativas piblicas e privadas para a introdugio e o aprimoramento de
programas de inseminagao artificial visando o melhoramento genetico do rebanho
bangladense.

A utilizacio de tecnologia de produgdo tem aumentado entre as grandes fazendas de gado e
leite, que buscam melhores condigbes de alimentacao e de sanidade.

O Departamento de Servigos Pecudrios (DLS), htips.//dls gov.bd/, do Ministério da Pesca e
Pecuaria (MoFL) & o org&o responsavel pela coordenagio dos programas de melhoramento
genetico no pais, sendo a contraparte do Brasil para agbes de cooperagao.

Algumas das principais empresas produloras e com potencial para implementar avangos nos
saus planteis constam da Tabela 1 e, boa parte delas comercializa os seus produtos em
redes de supermercados como Agora, Bengal Meat, Protein Market, Royal Meat, Shwapno,
Unimart.

Tabela 1 — Principais empresas do setor pecudnio em Bangladeih

Empresa Enderego

kit ps:/ vweann. Facebookcom/ abdulmabekagrofarm)
Al Moding Cattie Farm hitps:/fveww, Facebook comyalmadinacattiefar/about
Bengal Meat hEtpa:
Central Cottle Brawding Dairy E
Duntch Dairy https:
Eon Group https: oup. net.
Six Formers Bomglodesh hitpsy/skfarmersbd. comy
55 Cottle Farm it weanas i sscatiiefarm7
Mokbyal Hossoin Farm Nio localizado

Forde: slsboraclo do sutor § parbr o oora®e ra miernet [2025)

Considerando pesquisa do Departamento de Estatisticas de Bangladesh, que afirma existir
400 mil restaurantes e redes de almentagdo no pais, & possivel afirmar que o setor de
Hotéis, Restaurante e Catering (HORECA) & um forte aliado para o crescimento e a melhora
da industria pecuaria no pais.

N&o se pode deixar de citar que boa parte da produgic pecuaria nacional visa suprir a
demanda do Eid-ul-Azha, o "Festival do Sacrificio”, importante feriado islamico celebrado
globalmente em homenagem ao Profeta Abrado, quando ao redor de 4 milhdes de animais
bovinos sado sacrificados.




Potencial de comércio

Ma Tabela 2, & possivel observar dados das importagbes de animais vivos reprodutores
bovinos no dmbito do Cédigo HS 0102.21 no periodo de 2021 a 2024, com origem americana
& ausiraliana.

Em relagdo aos tributos e tarifas, eles podem ser consultados no endereco Os animais locais
ou nativos adultos pesam entre 150 e 250 kg e, de forma geral, a came bovina contém
consideravelmente mais gordura inframuscular & o rendimento de carcaga pode variar de
47% a 52% do seu peso em came,

Tabela 2 — Valor e origem das importagbes de animais vivos reprodutores - 2021 a 2024

Codigo HS Produta Vabor LSS mil Origerm
2021 2022 2023 2024
66 257 334 46 EUA

0102.21  Animais vivos bovinos de
raga pura para reproducio i} ] B0 0 Austrilia

Fante: elaboragdo do pulor & partir de dedos do ITC § Tragemap [2025)

Demais dados sobre comércio internacional, elaborados pelo Bangladesh Bureau of Statistics

(BBS), podem ser consultados no endereco eletronico hitpsi/fbbs gov bd/site/page/58b1c0cB-
34b9-45b5-954d-53a27 37e7bb1/Foreign-Trade-Statistics-.

Comentarios

MNa ultima decada o Bangladesh apresentou crescimento economico da ordem de 6% a0 ano
e tem se mostrado como uma das principais economias globais e um possivel novo ligre
asiatico.

Embora alguns meios de comunicagao afirmam que “o pais & autossuficiente na oferta de
proteina animal” ha, na verdade, uma demanda reprimida e que pode ser suprida pelo Brasil,

O governo interinc esta realzando reformas estruturantes, o que deve ser visto como
oportunidade para produtos que contribuam com o crescimento da produgdo e da

produtividade no pais.

Messe sentido, a Adidancia Agricola em Daca se coloca & disposicdo para identificar
parceiros locais, organizar eventos, feiras e exposicbes, assim como missdes agui ou no
Brasil, de forma a elevar a cooperagao e comercio entre 0s dois paises.







POTENCIAL PESCADOS

Data: 15/05/2025

Posto: Ottawa, Canada
Palavras-chave: Canada; pescados.
Responsavel: Paulo Marcio M. Araujo

SUMARIO:

Retomada das exportagbes de pescados revela o potencial dos produtos brasileiros
no mercado canadense
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Em 2024 o Canada importou cerca de 244 milhdes de dolares (aproximadamente 54 mil
toneladas) em peixes congelados, de acordo com dados do TradeMap. Desses, apenas US3
3,76 milhGes foram exportados pelo Brasil, que exporta principalmente espécies que ndo
possuem NCM especifico tanto nos EUA quanto no Canada (Frozen Fish ne.s.).

Hinql-mmnu ¢ inPipalackind PR Ttk (e 5 Careads (36340
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Enquanto somos o segundo maior exportador de peixe congelado no mercado americano,
estamos menos representados no mercado canadense (119 exportador, com apenas 2% das
exportagdes). A exportagdo de peixes congelados para o Canada teve anos atipicamente
positivos durante a pandemia. Apos baixa relativa em 2022 e 2023, cbservou-se crascimento,
em 2024 em todas as espécies exportadas pelo Brasil.

i B ...................:,d

Cabe destacar que o Canada ndo estabelece requisitos sanitarios para a maioria dos produtos
importados do Brasil se houver processamento, @ ndo se aplicam tarifas de importagdo exceto
para lagostas, que s&o tributadas com aliquota de 4%.

Diante disso, entendemos que agdes de promogdo comercial especificas, como missdes
comerciais poderiam ser extremamente eficazes para o aumento da participagdo brasileira no
mercado canadense, Para espécies menos conhecidas no mercado, como peixes amazdnicos,
apesar de demandarem acbes especificas e focadas de promogdo, vislumbram-se
perspeclivas bastante interessantes em segmentos de menor volume, mas alto valor
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MERCADO CHILENO E PESCADO BRASILEIRO:
O QUE E PRECISO PARA EXPORTAR?

Data: 15/04/2025

Posto: Santiago/Republica do Chile

Palavras-chave: pescado fresco; exportagdo, certificado sanitario intemacional (CS1);
certificado de acreditagio de origem legal (CAOL).

Responsavel Rodrigo do Espirito Santo Padovani

SUMARIO:

O mercado chileno representa uma excelente oportunidade para a exportacao de tilapia

brasileira, favorecida por politicas pdblicas que incentivam o consumo de pescado,
estabilidade econdmica e proximidade geografica entre os paises. A existéncia de um
acordo de livre comércio também fortalece essa viabilidade ao eliminar tarifas sobre
produtos agropecuarios. Diante disso, empresas brasileiras tem demonstrado interesse
na exportacdo & buscam informagbes sobre possiveis obstaculos sanitarios e
procedimentos necessarios para viabilizar essa operagao.

Mao ha impedimentos sanitarios para a exportacdo de pescado fresco brasileiro ao
Chile, mas & essencial atender &5 normas de seguranga alimentar e qualidade. Os
estabelecimentos exportadores devemn estar registrados no DIPOA & cumprir os
requisitos do Certificado Sanitario Internacional (CSl), expedido por drgaos como SIF,
Central de Certificacdo e VIGIAGRO, Alem disso, a importagio exige autorizagdo do
SEREMI de Sauide e do SERNAPESCA alem da apresentagdo de documentos
especificos. A documentagio deve ser enviada com antecedéncia minima de 72 horas
para evitar custos adicionais de armazenamento.
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Na edicio de margo de 2025 do Agroinsight, foi apresentada a exportagio de tilapia do Brasil
para o Chile, visando a diversificagio de mercado, atualmente concentrado nos Estados
Unidos podendo ser uma excelente oportunidade para os produtores brasileiros.

Diversos fatores corroboram essa avaliagdo, entre eles, o desenvolvimento de politicas
publicas chilenas que incentivam o consumo de pescado, a estabilidade econdmica do pais, o
impacto da globalizag8o, o interesse crescente por novas experiéncias gastrondmicas & a
busca por alternativas saudaveis de alimentac3o.

Além disso, destaca-se a proximidade geografica entre Brasil e Chile facilita o transporte de
produtos frescos, que reduz os custos logisticos e facilita que seja assegurada a qualidade e
o frescor do pescado brasileiro. Assim como a vigéncia do acordo de livre comeércio antre os
dois paises também elimina tarifas sobre produtos agropecudrios brasileiros, fortalecendo a
viabilidade econdmica dessa exportaco.

MNesse contexio, a Adidancia Agricola tem recebido consultas de empresas interessadas na
exportacdo de tilapia para o Chile. Entre as dividas mais frequentes estdo questdes sobre
eventuais obstaculos sanitarios para o envio de pescado fresco e os procedimentos
necessarios para viabilizar a exportacio. Essas demandas motivaram a elaboragio da edigao
de maio de 2025 do Agroinsight.

Existem obstaculos Sanitarios para a Exportagido de Pescado Brasileiro ao
Chile?

MNao ha qualguer impedimento sanitario que impossibilite a exportagio de pescado fresco
brasileiro para o mercado chileno. No entanto, para que essa operagio se concretize, s&0
necessarias acbes mais efetivas de prospeccio e promogio comercial por parle das
empresas produloras & tradings do pais.

De acordo com o8 requisitos estabelecidos, os estabelecimentos exportadoras nao pracisam
de habilitacdo previa para enviar seus produtos ac Chile. No enlanto, devem cumprir
exigéncias fundamentais para garantir a seguranga alimentar e a gualidade do pescado
destinado & exportacio ¢,

Para que um estabelecimento brasileiro esteja apto a exportar pescado fresco ac Chile, &
obrigatdrio que ele esteja registrado no Departamento de Inspecio de Produtos de Origem
Animal (DIPOA), drgdo vinculade ao Ministério da Agricultura e Pecuaria (MAPA). Esse
registro assegura que o3 estabelecimentos seguem os padrdes sanitarios exigidos para a
comercializagao interacional de produtos de orgem animal.

Alam disso, todos os produtos enviados devem cumprir os requisitos do Certificado Sanitario
Internacional (CSl), acordado com o pais importador, neste caso, o Chile. Esse cerlificado
atesta que o pescado foi manuseado, embalado e transpertado em conformidade com as
normas de seguranca alimentar e higiene @,

As unidades emitentes do MAPA responsaveis pela expedicio do CSl sdo o Servico de
Inspecdo Federal (SIF), a Central de Certificagdo e a Unidade de Vigilancia Agropecuaric
Intermacional (VIGIAGRO).
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Os procedimentos para obtengdo do certificado sanitario internacional foram instituidos pela
Portaria MAPA n® 431, de 19 de outubro de 2021,

Como é realizado o procedimento de exportagdo do pescado fresco para o
Chile?

A exportagac de pescado fresco para consumo no Chile requer autorizagao prévia da
Secretaria Regional Ministerial (SEREMI) de Saude e do Servigo Macional de Pesca e
Aquicultura (SERNAPESCA).

No ponto de entrada no Chile, o importador deve apresentar a Solicitacio Unica de Ingresso
{SUI), acompanhada dos seguintes documentos:
« Certificado de Acreditagio de Origem Legal (CAOL), emitido pelo Ministerio da Aquicultura e
Pesca do Brasil;
« Documento tributario da transagdo entre exportador e importador,
= Cerificade sanitario intermnacional expedido pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA)

Para a importagao de amostras destinadas & pesquisa, avaliagdo ou consumo pessoal (até 20
kg de peso liquido), ainda & necessaria a autorizagdo do SERNAPESCA. No entanto, nesse

caso, o CAOL n&o & obrigatorio, mas os demais documentos continuam sendo exigidos.

A documentacao deve ser enviada com antecedéncia minima de 72 horas antes da chegada da
carga ao Chile, a fim de evitar custos adicionais de armazenamento em zona primaria.

Para mais detalhes sobre os procedimentos, recomenda-se a consulta ao site de

SERNAPESCA (www. semapesca.cl)
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SUMARIO:

O mercado chinés de produtos lacteos tem passado por transformactes significativas
nas ultimas décadas, impulsionado por mudangas socicecondmicas, urbanizagio e a
gradual adogcao de habitos alimentares ocidentalizados. A abertura econdmica e o
aumento da renda per capita tem elevado a demanda e o acesso por lacteos importados,
sendo que as plataformas digitais de comércio eletrénico tém facilitado a penetragéo de
marcas estrangeiras. As perspectivas para o setor apontam para crescimento continuo,
alimentado por tendéncias de salude e bem-estar, embora desafios como a intolerancia a
lactose & a concorréncia com produtores locais persistam. Nesse contexto, o Brasil
emerge como um potencial exportador, dada sua capacidade produtiva, expertise em
laticinios e certificagdes intemacionais que atendem aos rigorosos padrdes chineses, A
proximidade comercial fortalecida por acordo bilateral e a demanda por produtos
premium abrem oportunidades estratégicas. Com um planejamento estratégico de
promocac comercial, o Brasil podera ocupar uma posicao no promissor mercado lacteo
da China, diversificando suas exportacfes e fortalecendo lacos econdmicos bilaterais,
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INTRODUGAO
Contextualizaciao do mercado chinés de produtos lacteos

O mercado chinés de produlos lacteos representa um dos setores mais dindmicos e paradoxais
da economia global. Tradicionalmente, a China ndo integrava os lacteos em sua dieta basica,
historicamente centrada em graos, vegetais e proteinas de origem n@c animal. A cultura
alimentar milenar, aliada & baixa tolerancia a lactose entre parte significativa da populagdo
{estimada em cerca de 90% em algumas regides), limitava o consumo desses produlos até o
final do século XX Contudo, nas dltimas décadas, o cenario transformou-se radicalmente,
impulsionado por mudancas socioecondmicas, politicas governamentais e influéncias globais.

A virada ocomreu principalmente apds a abertura econdmica chinesa, iniciada na década de
1980, e ganhou forga nos anos 2000, com a ascensao de uma classe media urbana com maior
poder aquisitivo. Campanhas governamentais, como o programa "Um Copo de Leite por Dia"
(implementado em escolas para combater deficiéncias nutricionais), e a associacdo do
consumo de lacteos a simbolos de modemidade e saude redefiniram habitos alimentares (Foto
01). Entre 2000 e 2020, o consumo per capita de leite sallou de menos de 2 kg para cerca de
12 kg anuais, segundo dados da FAD, refletindo uma mudanga cultural sem precedentes.

Folto 01. Compra da produtos ldcleos pala populacio chinesa

Fonte: China Daily
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A urbanizacdo acelerada, que levou mais de 60% da populacdo a viver em cidades, ampliou
O acesso a supermercados, redes de fast-food e plataformas de e-commerce, integrando
produtos como iogurtes, queijos & leites UHT ao cotidiano,

Paralelamente, a globalizagdo e a exposicao a padrdes ocidentais de consumo fortaleceram
a percepcac dos lacteos como fontes de proteina premium, especialmente entre jovens e
familias com criangas. O mercado interno respondeu com crescimento médio anual de 6%
(Euromonitor, 2023), consolidando a China como o segundo maior consumidor global de
lacteos, atras apenas da Unido Europeia.

No entanto, o setor enfrenta desafios estruturais. A dependéncia de imporiagies para suprir a
demanda (especialmente em categorias como queijos e leite em po), os escandalos de
seguranca alimentar (como o caso do leite contaminado com melamina em 2008) e a
persisténcia da intolerancia a lactose mantém o mercade em constante adaptagdo. Como
resposta, marcas locais e intermacionais tém investide em produtos fermentados (ex.:
iogurtes probibticos) e alternativas lactose-free, a0 mesmo tempo em que a confianga do
consumidor em produtos importados cresce, abrindo espaco para players estrangeiros.

Para o Brasil, esse contexto oferece oporfunidades estratégicas. A China imporiou mais de
US$ 12 bilhdes em lacteos em 2022 (ITC Trade Map), com destaque para leite em pd e soro
de leite, setores nos quais o pals possui competitividade. A combinagio entre a demanda
chinesa por seguranca alimentar, cerlificagdes internacionais (como IS0 & Global GAP.) e a
capacidade produtiva brasileira posiciona o setor lacteo nacional como um potencial
protagonista nesse mercado em expansao. Ainda assim, a concorréncia com poténcias
exportadoras como Mova Zelandia, Unido Europeia e Estados Unidos exigira estrategias bem
estruturadas de promogao comercial e adaptacao cultural.

Em sintese, a contextualizachio do mercado chinés de lacteos revela um ecossistema em
ebulicdo, marcado por contradigbes enire tradicido e modemidade, desafios logisticos e
oportunidades. Compreender essa complexidade & essencial para elaborar analises e
propostas viaveis, tanto para atores locais quanto para exporiadores aspirantes, como o
Brasil.

CONTEXTUALIZAGAO HISTORICA DO CONSUMO DE LACTEOS NA CHINA

Evolugao historica do consumo de lacteos na China

A relagdo da China com os produtos lacteos & marcada por uma trajetdria singular, que
reflete transformagfes culturais, politicas e econdmicas profundas. Até o seculo XX, o0s
lacteos eram praticamente ausentes da dieta chinesa, restritos a minorias atnicas, como as
populagbes nomades da Mongdlia Interior & do Tibete, que consumiam derivados
fermentados, como o suutei tsai (cha com leite) e o aaruul (queijo seco).




Para a maioria da populagdo han, predominava uma aversado cultural a alimentos de origem
animal ndo processados, associada a alta prevaléncia de intolerancia a lactose (estimada em
50% da populagdo adulta) e a escassez de gado leiteiro.

A primeira inflex8o histérica ocomeu no inicio do século XX, durante o movimento de
modemnizagdo liderado pela Republica da China (1912-1949), que introduziu nog¢bes de
nutrigio cientifica e incentivou o consumo de leite como simbolo de progresso. No entanto, a
instabilidade politica e as guerras civis limitaram avangos praticos. Apds a fundacdo da
Replblica Popular da China, em 1949, o governo comunista priorizou a autossuficieéncia em
graos, relegando a producio de leite a um plano secundario. Na decada de 1960, o consumo
per capita anual de leile era inferior a 1 Kg, segundo a FAO, e a produgao nacional atendia
apenas a demandas pontuais, como a alimentagio infantil.

A virada decisiva ocommeu a partir da reforma econdmica de 1978, que abriu o pais ao
mercado global. Sob a politica de "socialismo com caracteristicas chinesas”, o governo
promoveu a modemizacio da pecuaria leiteira, importando vacas holandesas e investindo em
cooperativas rurais. Entre 1980 e 2000, a producdo de leite saltou de 1,5 milhdo para 12
milhdes de toneladas anuais (dados do National Bureau of Statistics of China). Paralelamente,
campanhas educativas, comeo o slogan "O leite fortalece a na¢ao”, vinculavam o consumo de
lacteos ao desenvolvimento fisico e intelectual, especialmente entre criancas.

0 século XX| consolidou a ascenséo dos lacteos na dieta chinesa. Em 2000, o consumo per
capita anual de leite era de 2 Kg, mas, apés a entrada da China na Organizagdo Mundial do

Comércio (OMC) em 2001 & a aceleragdo da urbanizagdo, esse ndmero gquintuplicou,
atingindo 12 kg em 2020 (FAO, 2022).

Foto 02. Consumo per capta de leite (Kg) na China no periodo de 2013 a 2022,
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O programa governamental "Um Copo de Leite por Dia® {langado em 2007) disiribuiu leite grafuilamente em
escolas, enquanto a crescente classe média urbana (que passou de 4% da populagdo em 2000 para 50% em
2020} incorponou fogurtes, queijos e leites aromatizados ao colidiano,




Dois eventos criticos moldaram o mercado de produtos lacteos neste periodo:

1. Escindalo do leite contaminado com melamina (2008): A adultera¢io de
leite em pd, que intoxicou 300 mil cnangas e causou seis mortes, abalou a confianga nos
produtores locais (Foto 2). Como resultado, as importagbes de lacteos dispararam, crescendo
400% entre 2008 e 2015 (ITC Trade Map), com a Nova Zelandia dominando 70% do
mercado.

Foto 02, Escindalo da contaminagho de leite com melamina em 2008 na China

Fonte: China Daily (2008)

2. Boom do e-commerce (2010 em diante): Plataformas como Alibaba e JD.com
facilitaram o acesso a marcas estrangeiras, impulsionando a demanda por produtos premium.
Em 2022, as vendas online de lacteos representaram 35% do mercado total, segundo a
Euromaonitor.

Atualmente, a China @ o segundo maior consumidor global de lacteos, com um mercado
avaliado em US$ 68 bilndes em 2023 (Statista). A preferéncia por produtos funcionais, como
iogurtes probidticos (que respondem por 40% das vendas) e leites enriquecidos com calcio,
reflete a influéncia de tendéncias de saude. Contudo, a heranca cultural ainda se faz
presente; 65% dos adultos evitam lacteos devido a intolerancia a lactose (pesquisa da China
Dairy Association, 2022), incentivando a induastria a investir em alternativas "lactose-free* e
fermentadas.

Assim, a historia do consumo de lacteos na China & um reflexo da fransicdo de uma
sociedade agraria para uma potencia global urbana e consumerista. A combinagao enlre
politicas estalais, crises de confianca e a influéncia ocidental redefiniram habitos alimentares,
criando um mercado complexo, dinamico e cheio de oportunidades para players
internacionais, como o Brasil,

Fatores culturais e econdmicos que influenciaram o consumo de licteos na
China

A trajetoria do consumo de lacteos na China durante o seculo XX foi profundamente moldada
por um conjunto complexo de falores culturais e econdomicos que refletiam as transformacgdes
sociais e politicas do pais. Este periodo testemunhou uma evolugdo significativa, desde a
quase total ausancia de lacteos na dieta tradicional chinesa ate seu gradual estabeleciment ﬁlﬂ
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Fatores Culturais:
Tradicdo alimentar e intolerdncia a lactose:

A dieta tradicional chinesa, baseada principalmente em grios, vegetais @ cames processadas,
nao incluia produtos lacteos. Essa exclusio tinha raizes tanto culturais quanto bioldgicas:

- Estima-se que 90% da populagfo adulta chinesa apresentava algum grau de intolerancia a
lactose;

« A pecuaria leiteira era praticamente inexistente na maior parte do pais;

- Lacteos eram associados as minorias étnicas do norte e ceste, como os mongdis, mas ndo
faziam parte da culinaria han dominante.

Percepcoes culturais sobre nutrigao:
« A medicina tradicional chinesa no atribuia valor especial acs lacteos
« O leite era visto como alimento apropriado apenas para criangas ou convalescentes

« Existia uma certa aversdo cultural acs sabores e texturas dos produtos lactecs ndo
fermentados

Mudangas nas representacdes sociais:

A partir dos anos 1920, inteleciuais reformistas comecaram a associar o consumo de leite:

- A modemizacéo e fortalecimento nacional;
« Ao desenvolvimento fisico das novas geracbes,
. A superacéio do estigma da "fragueza chinesa’ perante as poténcias ocidentais.

Fatores Econdmicos:

Atraso na producao leiteira:

« Em 1949, a China possuia apenas cerca de 120.000 vacas leiteiras;
« A producado anual nao ultrapassava 200.000 toneladas de leite,
« A prioridade agricola era dada aos grios basicos para alimentar a populagdo.

Politicas econdmicas do periodeo Maoista (1949-1976):
« Coletivizac8o da agricultura dificultou o desenvolvimento da pecudria leiteira;

« Foco na autossuficiéncia em alimentos basicos;
- Recursos limitados para desenvolvimento de cadeias de frio e processamento.




Reformas econémicas poés-1978:

» Liberalizacio parcial do setor agricola permitiu o surgimento de fazendas leiteiras familiares;
« Investimentos estatais em cooperativas leiteiras;

« |ntroducao de tecnologias ocidentais de producao;

= Aumento da producio de 1,5 milhdo de toneladas (1980) para 6,2 milhdes (1995).

Urbanizacio e mudancas nos padroes de consumo:

Crescimento das cidades criou demanda por alimentos processados;
Aumento da renda familiar permitiu experimentagdo com novos alimentos,
Exposicao a habitos alimentares ocidentais atravas:

Da abertura ao turismo estrangeiro

Do estabelecimento de redes de fasi-food intemacionais

Da propaganda de multinacionais de alimentos

A década de 90 representou uma mudancga significativa devido a:

1. Aceleracdo das reformas econémicas;

2. Expansao massiva da classe media urbana;

3. Entrada agressiva de multinacionais como Nestle e Danone;

4. Desenvolvimento de cadeias de distribuic8o moderna (supermercados),
5. Campanhas governamentais promovendo o valor nutricional do leite,

Desta forma, o seculo XX testemunhou uma fransformacgio radical na relagSo dos chineses com
os lacteos, ou seja, de produtos culturalmente eslranhos e biclogicamente problemalicos a
simbolos de modernidade e desenvolvimento nacional. Essa mudanga foi impulsionada por uma
combinacdo unica de fatores, tais como: mudangas nas politicas econdmicas, pressbes da
modernizagio, interesses comerciais internacionais e adaptacio de produtos as preferéncias
locais (como leites fermentados e aromatizados). Esta evolugao preparou o terreno para o boom

do consumo no século XXI, criando as bases para o gue se tomaria um dos maiores mercados
de lacteos do mundo.

Habitos de consumo atuais da populagio chinesa

O consumidor chinés de lacteos na década de 2020 (Foto 03) apresenta caracteristicas
marcantes que refletem as profundas transformagdes sociais e econdmicas do pais. Dividem-se
em {rés grupos principais.




1) Geracdo Z urbana (18-30 anos):

« Consomem 40% mais lacteos que a méadia nacional

» Valorizam produtos com apelo a saude (probidticos, baixo teor de lactose)
« B68% preferem marcas internacionais premium

« Principal canal de compra: e-commerce (85% das aquisiches)

2) Familias com criangas:

« Responsaveis por 55% do consumo total de leite fluido
= DispSem a pagar 30-50% mais por produtos fortificados
« Preocupacio extrema com seguranca alimentar

« Influenciadas por recomendagbes pedidtricas

3) Idosos urbanos:
« Consumo crescente (+15% ao ano) de lacteos funcionais

« Preferéncia por produtos com beneficios articulares e cognitivos
« Cautelosos com precos, mas abertos a marcas premium

3.2. Preferéncias por tipos de produtos lacteos
Leite fluido:

« 72% do mercado em volume

« Dominado por leite UHT (89% das vendas)

« Crescimento de 12% a0 ano em leites organicos
» Sabores populares; mel, chocolate e cha verde




logurte

Segmento mais dindmico (+18% a.a.)
45% do mercado em valor
« Tendéncias:

Probidticos especificos para saude intestinal
Baixo teor de aclcar (-30% growth) '
Combinagbes com superfoods (matcha, goji berry) |

Queijos:

Nicho em axpanséo (+25% a.a.)
Consumo per capita ainda baixo (0.3kg vs 2 4kg no Brasil)
Tipos preferidos:
- Mozzarella (impulsionada por pizzas)
- Queijos processados para snacks
- Queijos finos importados (grupo premium)

Leite em Po:

« 60% destinado a farmulas infantis
« Marcagdes "importado” conseguem premium de 40-680%
« Crescimento em leites em po para adultos




3.3. Papel das plataformas digitais

As plataformas digitais revolucionaram o acesso a lacteos importados:

1) Canais predominantes:

« Tmall Global (55% do mercado importado)
« JD.com (30%)
« Redes sociais (WeChat, Douyin) / 15% e crescendo

2) Estratégias de sucesso:

« Live commerce com demonstracao de uso
« KOLs (Key Opinion Leaders) especializados em saude
« Pacotes "experienciais” (queijos + vinhos + utensilios)

3) Tendéncias digitais:
« Assinaturas mensais para produtos premium

« Clubes de degustacio virtual
+ Personalizagao via |A (perfil nutricional + preferencias)

A partir das informacdes acima apresentadas, percebe-se que os habitos de consumo de
lactecs na China contemporanea refletem uma sociedade em rapida transformacgdo, em que;

Sofisticacdo e salde ditam as preferéncias
O digital democratizou o acesso a produtos globais
- As marcas precisam adolar estratégias hiperlocalizadas
O crescimento permanece robusto, mas cada vez mais segmentado
O crescimento permanece robusio, mas cada vez mais segmentado




Perspectivas de aumento do consumo de lacteos na China

As projecbes para o mercado chinés de lacteos apontam para um crescimento sustentado,
impulsionado por trés fatores estruturais:

1) Expanséo da classe média consumidora:
« Ate 2030, estima-se& que 65% da populagio (912 milhSes) pertencera a classe madia

« Poder de compra devera aumentar em 55% (em termos reais)
« Consumo per capita de lacteos projetado para 21kglano (vs 12kg atual)

2) Mudangas demograficas criticas:
= Envelhecimento populacional (400 milhSes acima de 60 anos até 2035)

« Taxa de urbanizacao alcangando 75% até 2030
« Politica do terceiro filho podera incrementar mercado infantil em 30%

Dados-chave:
« Mercado total estimado em UUS$ 95 bilhdes ate 2027 (Statista)
« Setor de férmulas infantis alcangara US$ 35 bilhSes em 2030
« Queijos: potencial para atingir 1kg per capita ate 2035

3) Tendéncias de saide ¢ bem-estar

A revolugio “weliness” esta remodelando o mercado:

Alimentos funcionais:
« 72% dos consumidores buscam beneficios especificos a salde
« logurtes com proprnedades imunologicas (+25% a.a.)
= Leites enriquecidos com colageno e vitaminas

Plant-based e lactose-free:
« Crescimento de 18% a.a. em alternativas vegetais

= Linhas "zero [actose” representam 30% dos novos langamentios
« Desenvolvimento de proteinas hibridas (leite+vegetal)

Rastreabilidade e seguranga:

- 85% dos consumidores pagariam 20% mais por blockchain tracking
« Certificagbes organicas como critério fundamental
« Demanda por embalagens inteligentes com sensores




4. Principais Desafios

1) Intolerdancia a lactose persistente:

Ainda afeta 68% da populagao adulta

Solugbes:
Enzimas lactase adicionadas
Processos fermentativos avangados
Campanhas educativas sobre consumo gradual

2) Concorréncia com produtores locais:

« Empresas chinesas controlam 60% do mercado
« Vantagens competitivas:
» Pregos 20-30% menores

Distribuicdo hiperlocalizada

Adapta¢io cultural precisa

3) Protecionismo regulatorio:
« Barreiras ndo-tarifarias em 40% das categorias

« Requisitos de cerificacio especificos
« Oscilagbes nas politicas de importacio

4) Preferéncias regionais divergentes:

« Morte: preferéncia por produtos fermentados
» Sul: resisténcia cultural mais acentuada
= Cidades costeiras: maior abertura a importados

Perspectivas setoriais de taxas de crescimento (2025-2030):

« Leite fluido: 4,5%
logurtes: 8.2%
Queijos: 12,7%
Manteiga: 6,.3%
Formulas infantis; 5,9%

O mercado chines de lacteos apresenta um potencial excepcional, porem complexo. Engquanto
as forcas demogréficas e as tendéncias "wellness” impulsionam o crescimento, os desafios
culturais & competitivos exigem estrategias sofisticadas. Os exportadores bem-sucedidos serdo
aquelas que;

« Combinarem inovagao com adaptagao cultural

« Investirem em “storytelling” sobre seguranca e salde

« Desenvolverem ecossistemas digitais integrados

« Anteciparem as mudangas nos padries de consumo regionalizados




A préoxima decada consolidara a China como o mercado mais dinamico e desafiador para a
industria lactea global, com oportunidades estimadas em US$ 150 bilhdes até 2035 para quem
souber navegar nesta complexidade.

Importagoes chinesas de Produtos Lacteos

A China emergiu como um dos majores importadores globais de produtos lacteos, um
movimento impulsionado pela combinacao entre o crescimento econdmico, a urbanizacio
acelerada e a mudanga nos habitos alimentares da populagdo. Embora o pais tenha uma
producdo doméstica significativa, ela & insuficiente para atender & demanda crescente,
especialmente por produtos de maior valor agregado. Como resultado, as importagbes
formaram-se essenciais para suprir © mercado interno, criando oporiunidades para paises
exportadores em todo o mundo.

Contexto do Mercado Chinés

O consumo de lacteos na China tem aumentado consistentemente nas Ultimas décadas,
impulsionado pela ocidentalizacdo da dieta, maior conscientizagio sobre nutricio e o
crascimento da classe media. No entanto, o consumo per capita ainda & relativamente baixo em
compara¢ao com paises ocidentais — cerca de 36 kg por pessoa anualmente, contra mais de
200 kg em nagbes como os Estados Unidos & a Alemanha. Essa diferenca indica um potencial
significativo para crescimento, especialmente em produlos como gueijos, manteiga e leites
especiais, que ndo fazem parte da dieta tradicional chinesa, mas ganham espaco devido &
globalizacdo & ao aumento da renda.

Alem disso, a produgio local enfrenta desafios estruturais, como a escassez de lerras
agricultaveis adequadas para pecuaria leiteira @ uma produtividade relativamente baixa em
compara¢ao com 05 principais exportadores globais. Esses falores tormam a China dependente
de importagbes, especialmente para atender @ demanda por produtos de alta qualidade e
seguranca alimentar.

Principais Produtos Importados

As importagbes chinesas de lacteos concentram-sa em alguns produtos-chave:

1. Leite em Pé: Representa a maior fatia das importacdes, especialmente o leite em pé
integral e desnatado, utilizado tanto para consumo direto quanto como ingrediente na indastria
de alimentos. As formulas infantis também tém um mercado significativo, impulsionado pela
preccupacdo com nutricdo infantil @ a confianga em marcas estrangeiras apds escandalos de
seguranca alimentar no passado.

2. Soro de Leite e Ingredientes Lacteos: Ulilizados massivamente pela indistria de
alimentos processados, como biscoitos, chocolates e suplementos nutricionais.

3. Queijos: Embora o consumo ainda seja baixo em comparagio com o Ocidente, a demanda
por queijos vem crescendo, especialmente em variedades como mugarela (usada em pizzas ?ﬁ
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4. Manteiga e Ghee: O aumento do interesse por panificagio e culinaria internacional tem
impulsionado as importagbes desses produtos.

Principais Paises Fornecedores

WOBE

A China importa lacteos de diversos paises, mas alguns se destacam como o0s principais
fornecedores;

1. Nova Zelandia: E o maior exportador de lacteos para a China, responsével por mais de 40%
das importagBes totais. A proximidade geografica e os acordos comerciais preferenciais, como o
China-New Zealand Free Trade Agreement, facilitam esse comércio. Empresas como Fonterra
dominam o mercado de leite em pd e ingredientes lacteos.

2. Unido Eurcpeia; Paises como Alemanha, Franga e Holanda sfo grandes fornecedores de
queijos, manteiga e leite em pd. A UE tem vantagens em produtos premium, como queijos
artesanais e organicos.

3. Australia: Qutro player importante, especialmente em leite em pd e gueijos, beneficiando-se
do China-Australia Free Trade Agreement.

4. Estados Unidos: Exporta principalmente soro de leilte e queijos, embora as tensbes
comerciais tenham impactado seu desempenho em alguns momentos.

Numeros e Estatisticas Recentes

As importagbes chinesas de lacleos tém apresentado crescimento consistente. Em 2023, o
mercado movimentou cerca de US$ 12,5 bilhSes, com um aumento médio anual de 8% nos
ultimos cinco anos. O leite em pé lidera as importagdes, representando aproximadamente 50%
do valor total, seguido por soro de leite (20%) e queijos (15%). A Nova Zelandia responde por
cerca de USE 5 bilhGes dessas importagbes, enquanto a Unido Europela contribui com
aproximadamente USSE 4 bilhdes,

Um dado relevante & o crescimento das importagbes via comércio eletrdnico, que ja responde
por 30% das vendas de lacteos importados, segundo a consultoria iiMedia Research.
Plataformas como Tmall Global e JD.com tém faciltado o acessc do consumidor chings a
produtos estrangeiros, reduzindo barreiras de enirada para marcas de outros paises.




De acordo com os dados publicados pelo Ministério da Agricultura e Assuntos Rurais da China
(MARA) no China Agricultural Outlook (2025-2034), na proxima déecada, as importagdes
chinesas de produtos lacleos manterdo expansao gradual projetada para 20,07 milhdes de
toneladas em 2034, com um crescimento anual de 1,4%.

Desta forma, o mercado chinés de lacteos continuara a crescer, impulsionado por falores
demograficos & mudangas culturais. Para os paises exportadores, isso representa uma
oportunidade valiosa, mas também um cendric competitivo, onde gqualidade, seguranca
alimentar e adaptacio as preferéncias locais s3o essenciais. O Brasil, ainda com participa¢io
modesta, pode ampliar sua presenca investindo em nichos como lactecs funcionais, queijos
especiais e formulas infantis, além de fortalecer sua imagem como fornecedor confidvel. Com
estratégias adequadas, as exportagies brasileiras tém potencial para conguistar espago nesse
mercado biliondrio, diversificando seus destinos e agregando valor & cadeia produtiva nacional.

Manteiga

Pais atd LsD
Nova Zelindia | 84958830 591,644 848
Franga | 7309061 63.677.458 |
Paises Baiwos | 4075130 24 857 Shd
Bélgica 3483635 24. 774,450
Austrilia 3021300 18.006,600
Dinamarca 337873 L7354
Irlanda 404626 1.299.558
Alemanha 341781 4.359.616
Reino Linido 200000 1.412.359
Estados Unidos| 105536 g 1.355.000
.i.rﬁenrma 221954 1.329.859
Espanha J42087 1. 180,604
Vietna 186990 799,282
Itakia 57850 575,551
Bielarnissia 23000 198.554

Pais qid usD
Nowa Zelindia | 77452748 506695817
Franga 5471387 47.431.631
Paises Bainos | 3269707 21.791.340
Bélgica | 2819390 18.904.703
aAlemanha | 726171 4.402.157
Argenting | 770515 4.040.496
irlanda 578319 3.577.255
Austrilia | 568032 3.088.884
Dinamarca | 257079 1.774.936
Ucrinia 322150 1.747.525
itdlia 107663 924.937
Reino Unido | 123626 843.420
Espanha | 125234 549.573
Estados Unidos| 28947 443.951




LS
549.340.378
46.120.712
14.276.934
12.685.281
12.309.171
3.704.006
4.454.520
4143684
4114 416
3.881 147
2.228 801
811927
648120
284.192
195813
135.378
24 554

EEEEEEEE.EEEEHEEEEE a1 Fad Fad Fa

T

Produto Pais

usD
164.952 705
41 807 550
19.747 824
9.779.705
5.012.845
3.459.024
2667 183
1723518
1045 720
749,146
701 093

Queijo raiado ou em pd | Nowa Zeléndia
Queijo ralado ou &m pd Dinamarca
ipo ratado ou em pd | Estados Unidos
Cueijo ralado ou em pd | Paises Baixos
Quelio ralado ol em po Ftalia
04062000 | Queijo ralado ou em po Franga
Cueijo rakado ou &m pd Australia
Singapura
hialasia
Queijo ralado ou em pd | Reino Unido
Queijo ralado ou em pd Suica

aaasaaﬁﬁaaaf




Queijo ralado ou em pd

§7.504

Quekio ralado ou em pd

54.068

Queijo ralado ou &m pd

46.435

Queijo ralado ou em pd

16.752

Produto

usD

Queijo ralada ou em pd

171.221.728

Queiio ralada ou &m pd

45.236 874

Queijo ralada ou &m pd

35.207 585

Queto ralada ou em pd

1.872 220

Queijo ralado ou &m pd

1.579.884

Queijo ralada ou &m pd

4 385235

Queijo ralado ou em pd

2.920.336

Quieiio ralada ou &m pd

2623102

Queio ralado ou &m pd

1.073.490

Queijo ralade ou em pé

1047 480

ﬂt_mﬂrulnduw:rrip&

8B5.264

Oueijo ralado ou am pd

387.257

153.367

wmm::rutmgﬁ
{0 ralado ou em

145420

Queijo ralado ou &m pd

47.850

Produto

usD

Queijo ralado ou em pd

127.508.674

Queijo ralado ou em pd

27.013.066

Queijo ralado ou em pd

9.989.522

Queijo ralado ou em pd

6.402 557

Queijo ralado ou em pd

4.119.873

Queijo ralado ou em pd

3.479.6565

Queijo ralado ou em pd

2.023.825

Queijo ralado ou em pd

1.447 704

Queijo ralado ou em pd

1.345.560

Queijo ralado ou em pd

g75.342

Queijo ralado ou em pd

E11.102

Queijo ralado ou &m pd

204.237

Queio ralado ou &m pd

61.819




Pais

|

usD

Nova Telandia

Fad
Gy

60.7098.513

Franga

&

256220711

Vietnad

&

17.261.387

EUA

Fad
L]

5.388.70%

&

3.361.173

Singapura
itaka

-
G

2.462.225

-
G

2 087.766

Austrilis
s

&

1736348

Irianda

Fad
L]

1630.198

Coreia do Sul

&

1358329

Austria

&

1.304.023

Dinamarca

&

7133.723

Reing Unido

&

413.097

Taildndia

-
o

247273

Espanha

&

216.575

Paises Baiwos

&

171.024

Baldnia

&

135268

Alemanha

Fad
&

119.719

Turguia

-
oy

63.492

Argentina

59.618

Grécia

3090

|& |8

23534

Mome do Pais

§'

usD

MNova Zelandia

776181

&

52.632.550

Franca

3630330

&

22.317.342

Vietnd

1073251

&

10.562.445

Dinamarca

1560258

&

7.426.847

__SINGPTD
EUA

566270

&

4.B87.080

628700

&

4 384,208

Itadia

424833

&

3.197.915

Australia

388183

&

2.606.667

451447

Fad

2431584

Irianda

327459

&8

1521 832

221416

1.265.689

Alernanha

186919

880.452

51309

459,265

57363

426,837

97106

419.116

16040

200.654

10416

186.594

37732

135.884

13700

111570

10531

92.705

9208

62.392

1719

BlR|B|5|IGE|5|5|566 |&

10.384




Nome do Pais

usD

Mova Zelandia

41.197.180

Franca

21 946.589

Dinamarca

13 645.957

Singapura

3.779.665

Austria

3.722 034

EUA

3.649816

Vietnd

3329379

Australia

2.514.558

Coraia do Sul

2.194 087

Italia

1873.051

Irfanda

1.807.206

Paises Baivos

742 788

Taitdndia

458.408

Taiwan

454 663

Alemanha

339.707

286.687

Reino Unido
Seérvia

284539

Suica

263.467

Argentina

263.237

Turguia

262.426

Poldnia

177820

169.114

Espanna

168.411

Umguai

120.000

Grécia

103.681




Queijos de veios azulados

Produto i Qud
Queijos de veios azulados
Queijos de veios azulados
Cusijos de veios azulados
Cueijos de velos azulados

Queijos de veios azulados

ijos de veios azulados
Queijos de veios azulados

Quaijos de vaios azuladas

MNome do Produto
Queijos de veios azulados
Queijos de veios szuladas
Queijos de veios azulados
Queijos de veios azulados
Cueiios de veios azulados
Queijos de veios atulados B.250

Cuaijos de veios azulados 1.977

Queijos de veios azulados 7.279

Queijos de veios azuladas i 5.287

MNome do Produto [ usD
Cueiios de veios azulados 508414
Queijos de veios azuladas 413908
Clusijos de veios azulados 152.311
CQueijos de veids azulados i 137.158
Cueijos de veios azulados 27518

Queijos de veios azulados 17.338

Queijos de veios azulados } £ 17.196
Queijos de veios azulados KG 9,764

Queijos de veios azulados 3 B B64




UsD
111 596.470
13,373 855
5.050.260
4.105 819
3,570 508
2015048 |
566,920
618 367
541556
536,533

425 358

56.740

2095

E EEEEEEEEEEEEEEE?

S0

S| |5 |5|S|E|E|EIE |B|8|5|5|8

EERAIERASERAER §0 SosmRTeRe pomRaLl EEEEEEEQ%‘E?%EE

BB AR 8 | BbSS

BIE|R|B|G|B|B|8|G|E|R|E8|R|6|R|E




Status regulatorio do Brasil para a exportaciao de produtos lacteos
para a China

Em 2008 o Ministério da Agricultura & Pecuaria (MAPA) acordou modelo de Certificado
Sanitario Internacional (CSl) com a Administracdo-Geral de Aduanas da China (GACC)
para amparar as exportagbes brasileiras de produtos lactecs para a China. Os produtos
autorizados para exporlagdo ao mercado chinés sdo o leite em po, queijos e leite
condensado.

Em 23 de julho de 2019, a Administracdo-Geral de Aduanas da China (GACC) habilitou
24 estabelecimentos brasileiros para a exportagio de produtos lacteos para a China.
Atualments, existem 14 estabelecimentos registrados na plataforma chinesa e aptos a
realizar exportagdes para a China

Oportunidades para o Brasil no mercado chinés de lacteos

O mercado chinés de produtos lacteos apresenta um potencial significative para o
Brasil, impulsionado pelo crescimento da demanda por proteinas de alta qualidade,
mudangas nos habitos de consumo e a busca por fontes diversificadas de importacao. A
China & o maior importador mundial de lacteos, com um mercado que movimentou mais
de US$ 12 bilhdes em 2022, segundo dados da FAD.

Mo entanto, o Brasil ainda ocupa uma posicio modesta nesse cenario, respondendo por
menos de 1% das importagbes chinesas, atras de players consolidados como Mova
Zelandia, Alemanha e Awustralia. Essa realidade, porém, abre espaco para
oportunidades eslrategicas, especialmente diante da preferéncia chinesa por
formmecedores confidveis e da capacidade brasileira de expandir sua producdo com
competitividade.

Um dos principais fatores que favorecem o Brasil & a crescente demanda chinesa por
leite em pd, queijos e derivados lacteos de alto valor agregado, O consumo per capita
de lacteos na China ainda & baixo (cerca de 36 kg/ano, contra mais de 200 kg em
paises ocidentais) mas vem aumentando consistentements, impulsionado pela
urbaniza¢ao, aumento da renda e maior ocidentalizagao da dieta, Além disso, a China
enfrenta imitagdes na produgdo domestica devido a escassez de terras agricultaveis e
a baixa produtividade do rebanho leiteiro local, tornando o pals dependente de

importaghes,

O Brasil, como um dos maicres produtores de leite do mundo (35 bilhSes de litrosfano),
tem condigbes de suprir parte dessa demanda, especialmente com investimentos em
tecnologia & logistica,

Cutro aspecto relevante & a preferéncia da China por produtos seguros & rastreaveis,
um requisito que o Brasil pode atender com sua expertise em certificagfes sanitarias e
sistemas de inspecao reconhecidos intermacionalmente.




A existéncia de certificac8o sanitana acordada e a habilitagdo de eslabelecimentos
brasileiros em 2018 s50 etapas importantes nesse sentido. Aproveitar o mercado chinés
aberto exige, no entanto, maior investimento em marketing e branding para posicionar
os produtos brasileiros como alternativas premium aos tradicionais fornecedores
europeus e neozelandeses.

A logistica também desampenha um papel crucial. Enquanto a Nova Zelandia domina o
mercado chings devido a proximidade geografica & aos acordos comerciais
preferenciais, o Brasil pode compensar suas desvantagens competitivas com a
diversificagao de produlos. Queijos especiais, como mugarela & requeijao, lem ganhado
espago na China, assim como ingredienies lacteos para a inddstria de alimentos
processados. A ampliagcdo de rotas maritimas e o estreitamento das relagtes técnicas e
diplomaticas podem reduzir custos, prazos de entrega e barreiras, tornando as
exportaches brasileiras mais atrativas.

Por fim, as tendéncias de consumo na China indicam oportunidades em nichos como
lacteos funcionais (enriguecidos com probidticos ou vitaminas) e produtos organicos,
segmentos nos quais o Brasil ja possul experiéncia. A combinagao entre capacidade
produtiva, qualidade sanitaria e adaptagdo as demandas do consumidor chinés pode,
portanto, consolidar o pais como um formnecedor estrategico no mercado global de
lacteos. Para isso, sera essencial fortalecer parcerias pdblico-privadas, investir em
inteligéncia de mercado e ampliar a presenga em feiras internacionais, tais como a SIAL

& a China International Import Expo (CIIE),

Em resumo, o Brasil tem condicdes de expandir sua participacdo no mercado chinés de
lacteos, mas isso exigira uma abordagem coordenada entre govemo e selor privado,
focada em gualidade, diferenciagio e eficiéncia logistica. Com a China representando
mais de 20% do comercio mundial de lacteos, o potencial & claro, restando ao Brasil
transformar essa oportunidade em realidade.

Associagdes chinesas envolvidas no setor de lacteos

O mercado chinés de produtos lacteos & forlemente influenciado por associagbes
setorigis que desempenham um papel crucial na regulagdo, promogic e
desenvolvimento do comércio intemo e internacional. Essas entidades atuam como
intermediarias entre o govemno, as empresas locais e os fornecedores astrangeiros,
facilitando a entrada de produtos imporiados e estabelecendo padries de qualidade e

seguranca.

Para os exportadores brasileiros, compreender o papel dessas associagbes é
fundamental para estabelecer parcerias estratégicas e garantir a conformidade com as
exigéncias do mercado chinés.




China Dairy Industry Association (CDIA) - & a principal erganizagao do selor lacleo no
pais, vinculada ao Ministério da Agricultura & Assuntos Rurais da China. Fundada em
1983, a CDIA redne os maiores produtores, processadores e distribuidores de lacteos
da China, além de representar os interesses do setor perante o governo. A associagio e
responsavel por definir padres técnicos, promover inovagbes na cadeia produtiva e
organizar eventos como a China Dairy Expo, uma das maiores feiras do setor no pais.
Para os exportadores brasileiros, a CDIA € uma porta de entrada importante, pois suas
certificagbes e recomendacgdes podem acelerar a aceitago de produtos importados no
mercado chinés.

China Chamber of Commerce of Foodstuffs and Native Produce (CFNA) - outra
associagdo importante que supervisiona a importagao de alimentos, incluindo lacteos. A
CFNA atua como uma ponte entre as autoridades regulatérias chinesas e as empresas
eslrangeiras, auxiliando na obtencao de licencas sanitarias e na adequacio as normas
locais. A camara também organiza missfes comerciais e rodadas de negdcios,
faciltando o contato entre importadores chineses e formecedores internacionais.
Empresas brasileiras gue desejam exportar para a China podem se beneficiar da
interlocucao com a CFNA para entender as tendéncias de consumo e as exigencias
burocraticas.

China E-Commerce Association (CECA) - no ambito do comércio eletrdnico,
desempenha um papel crescente na comercializagdo de lacteos importados. Com o
boom das plataformas digitais como Tmall Global @ JD.com, a CECA estabslece
diretrizes para vendas online, combatendo falsificagbes e garantindo a autenticidade de
produtos estrangeiros. Para empresas brasileiras, a associagao pode oferecer insights
valiosos sobre estratégias de marketing digital e parcerias com marketplaces chineses.

Alem dessas, & China National Food Industry Association (CNFIA) @ a China Chain
Store & Franchise Association (CCFA) também influenciam o mercado de lacteos,
especialmente na distribuicdo para supermercados e redes de franquias. A CCFA, por
exemplo, relne as maiores redes varejistas do pais, como Walmart China e Yonghui
Superstores, que s80 canais essenciais para a venda de queijos, leites UHT e outros
derivados importados.

Para o Brasil, que busca ampliar sua participagdo no mercado chinés de lacteos, o
engajamento com essas associagbes pode ser um diferencial competitivo, Participar de
eventos organizados por essas entidades, como seminarios e feiras, permite que
exportadores brasileiros construam relacionamentos com players locais e entendam as
nuances do mercado.

Em resumo, as associaghes chinesas sdo atoreschave na importagco e
comercializagdo de lacleos, atuando como faciltadoras do dialogo entre governo,
ampresas e consumidores,




Para o Brasil, estabelecer parcerias com essas entidades pode significar maior acesso
a um mercado que movimenta bilhdes de dolares anualmente e que continua a crescer,
impulsionado pela demanda por produtos de qualidade e seguros. Aproveilar essas
conexdes & um passo estratégico para consolidar a presenca brasileira no sator lacteo
chinés.

Feiras ¢ Eventos do Setor de produtos lacteos

A China & um dos maiores mercados globais de lacteos, e sua demanda crescente por
importagbes abre oporiunidades significativas para o Brasil. Participar de feiras e
eventos especializados no pais e uma estratégia essencial para que empresas
brasileiras possam apresentar seus produlos, estabelecer conlatos comerciais e
entender as tendéncias do setor. Abaixo, destacam-se as principais feiras e eventos na
China relacionados a produtos lacteos que merecem a atengdo do Brasil:

= China International Import Expo (CIIE) - Considerada a maior feira de importagio da
China, o CIE redne compradores de todo o mundo @ & uma plataforma estrategica
para empresas estrangeiras apresentarem seus produtos ao mercado chinés. O
evento possul um setor especifico para alimentos e bebidas, incluindo lacteos, e
tem atraido cada vez mais expositores do setor. A participac8o brasileira no CIE
pode ajudar a consolidar a imagem do pais como fornecedor de lacteos de
qualidade.
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SIAL Shanghai: & um dos eventos mais importantes para o setor de lacteos no pais.
A feira reune milhares de expositores e visitantes inlernacionais, incluindo grandes
varejistas e industrias de alimentos. O Brasil pode aproveitar esse espaco para
promover seus produtos e explorar parcerias com empresas chinesas.




= FHC China (Food & Hospitality China) — Esla ¢ uma das principais feiras de
alimentos e bebidas da Asia, com forte participacio de empresas de laticinios. O
evento inclui exposiches, competicies gastronémicas e rodadas de negocios, sendo
uma excelente oportunidade para empresas brasileiras apresentarem queijos, laite
em pd, manteiga e outros derivados lacteos a importadores e distribuidores
chineses.

R it
: Food & Hospitality
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China Dairy Industry Association (CDIA) Annual Conference — Organizada pela
Associacao Chinesa de Lacteos, essa conferéncia reune os principais players do
setor, incluindo produtores, processadores e pesguisadores. Participar desse
evento permite ao Brasil entender as politicas regulatdrias, tendéncias tecnologicas
e demandas do mercado chings, além de estabelecer contatos com lideres da
industria local.

BME China (Baby & Children Food Expo) - Como o mercado de férmulas infantis e
lacteos para criangas @ um dos segmentos mais lucrativos na China, essa feira é
fundamental para empresas que desejam exportar leite em po infantil e outros

produtos relacionados. O Brasil, com sua forte produgio de leite em pd, pode
explorar esse nicho em crescimento.

A partir do exposlo, recomenda-se que o govermno brasileiro e enlidades setoriais
possam intensificar a organizacio de pavilhdes conjuntos para reduzir custos e
aumentar a visibilidade. Nesse mesmo contexto, sugere-se priorizar eventos que
oferecam matchmaking entre exportadores e importadores chineses. A realizagcdo de
parcerias com distribuidores locais & altamente recomendavel, aproveitando as feiras e
demais eventos de promogdo comercial para fechar acordos com empresas chinesas
que ja atuam no varejo & e-commerce.

A participacao do Brasil nessas feiras e evenlos pode acelerar a entrada e consolidagdo
dos produtos lacteos brasileiros no mercado chinés. Com uma abordagem estratégica,
o pais pode transformar seu potencial produtive em presenca efetiva no maior mercado
consumidor de lacteos do mundo.




Conclusdes e Recomendagdes Finais

0O mercado chinés de produtos lacteos apresenta um cendrio de oportunidades para o Brasil,
impulsionado pelo crescimento continuo da demanda, a insuficiéncia da produgio domestica e
a busca por fontes diversificadas de importacao.

Com uma populacdo urbana em expans8o e uma classe média cada vez mais preccupada
com qualidade e seguranga alimentar, a China consolida-se como o maior importador global de
lacteos, movimentando bilhSes de dolares anualmente. Para o Brasil, que possui um dos
maiores rebanhos leiteiros do mundo e capacidade produtiva em ascensao, esse mercado
representa uma janela estratégica para expandir suas exporiagbes e agregar valor a cadeia
lactea nacional. No entanto, aproveitar esse potencial exigira superar desafios estruturais e
adotar uma abordagem coordenada enfre govemno e setor privado.

As oportunidades para o Brasil s8o evidentes. A China importa atualmenta mais de 70% de
seus lacleos premium, como queijos especiais, leilte em po e férmulas infantis, setores nos
quais o Brasil pode competir com vantagens em custo e escala. Alem disso, o crescimento de
plataformas digitais, como Tmall Global e JD.com, facilta a entrada de marcas estrangeiras,
reduzindo barreiras tradicionais de distribuicio.

A existencia de Cerlificado Sanitario Internacional (CSl) acordado e de estabelecimentos
habilitados permitem a ampliagao da presencga do pals nesse mercado. Nichos como lacteos
funcionais, organicos e produtos para a gastronomia também ganham relevancia, alinhando-se
com a expertise brasileira em inovagao agroindustrial.

Entretanto, os desafios ndo podem ser ignorados. A concorréncia com players consolidados,
como MNova Zelandia e Unido Europeia, exige que o Brasil invista em diferenciagio e
qualidade. As bameiras sanitarias e regulatorias chinesas s@o rigorosas, demandando
certificacbes complexas e adaptagbes nos processos produtivos. A logistica tambam & um
obstaculo, ja que a distancia geografica e a necessidade de cadeias de frio eficientes
encarecem as exportagies. Além disso, a falta de reconhecimento da marca "Brasil" no setor
lacteo chinés limita a capacidade de cobrar precos premium, tornando essencial investir em
promogio comercial @ branding.

Para o governo brasileiro, as recomendacodes incluem:

1) Aprofundar as negociacdes bilaterais para ampliar a lista de produlos lactecs aulorizados
para exportagio

2) Fortalecer os acordos sanitarios e técnicos com a China, agilizando a homologagio de
plantas industriais;

3) Incentivar a participagio em feiras intemacionais, como a SIAL China & a China International
Import Expo (CIE), por meio de missdes comerciais e pavilhdes institucionais;




Ja para as indiastrias brasileiras, recomenda-se:

1) Desenvolver produtos adaptados ao paladar e as preferéncias do consumidor chinés, como
lacteas com baixa lactose e embalagens menores,

2) Aproveitar o comeércio eletronico, estabelecendo parcerias com marketplaces e
influenciadores digitais para aumentar a visibilidade;

3) Fortalecer a rastreabilidade e a sustentabilidade, fatores valorizados pelo mercado chinés,
com selos que comprovem origem e praticas ambientais responsaveis.

Em sintese, o mercado chinés de lacteos oferece um caminho promissor para o Brasil, mas
exige uma estratégia de longo prazo, baseada em qualidade, inovacgdo e cooperagio entre os
setores publico e privado.

Com plansjamento adequado e investimentos em competlitividade, o Brasil pode transformar
seu potencial em resultados concretos, diversificando suas exportagfes e ocupando um lugar
de destague no comércio global de lacteos. A China ndo & apenas um mercado a ser
conguistado, mas uma oportunidade para elevar a cadeia produtiva brasileira a um novo
patamar de exceléncia e integragao internacional.







ANALISE SITUACIONAL DO MERCADO DE
MEDICAMENTOS VETERINARIOS NA
COLOMBIA E RELATO DE POSSIVEL

OPORTUNIDADE DE AMPLIAGCAO DO ATUAL
VOLUME EXPORTADO PELO BRASIL

Data; 1505/2025

Posto: Bogota/Colombia

Palavras-chave: Medicamentos veterinarios, exportagies, populacio animal,
incremento de consumo; comércio internacional; projecio de oportunidade; salde
animal,

Responsavel: Clovis Augusto Versalli Serafini

SUMARIO:

A Coldmbia & o segundo pais mais populoso da América do Sul e apresenta um cenario
econdmico em ascensdo, 0 que tem impulsionado o consumo intemo, especiaimente no
setor agropecuario. O governo colombiano tem promovido politicas publicas voltadas ao
fortalecimento da producdo local para atender a crescente demanda por alimentos e
insumaos. Entre 2023 e 2024, houve um aumento expressivo na criagdo de animais de
producdo, além do constante crescimento da populagdo de animais de companhia.
Esse contexto ampliou a demanda por medicamentos veterinarios no pais. Diante disso,
o Brasil, com uma indlstria de sadde animal desenvolvida e reconhecida por sua
exceléncia sanitaria, possui potencial para ampliar sua presenga como exportador de
medicamentos veterinarios ac mercado colombiano,




A Colémbia destaca-se como uma das nagfes mais populosas da América do Sul,
ocupando a segunda posicao apos o Brasil. Em 2024, sua populagio foi estimada em
aproximadamente 529 milhdes de habitantes, representando cerca de 12,1% da
populagao sul-americana. Economicamente, a Colbmbia desempenha um papel
esiratégico na regido. Em termos de Produto Intermo Bruto (PIB) nominal, o pais ocupa
a terceira posi¢ao na America do Sul, com um valor estimado de US$ 4193 bilhdes em
2025, ficando atras apenas do Brasil e da Argentina.

O bom desempenho econdmico do pais tem favorecido a elevacio do padrao de vida
da populagdo e o aumento do consumo interno, com destaque para o setor
agropecudrio. Com politicas publicas voltadas ao fortalecimento da producdo local, o
pais busca atender a crescente demanda por alimentos & insumos, impulsionada tanto
pelo crescimento populacional quanto pela ampliagdo do poder de compra. MNesse
contexto, a Colombia se consolida como uma economia emergente de destaque na
América do Sul, com perspeclivas positivas de continuidade do crescimento econdmico
& social nos proximos anos.

As politicas publicas tém priorizado a expansao das éreas produtivas, a elevacao da
produtividade e a diversificacdo das culturas, com foco na seguranga e autossuficiéncia
alimentar. Essa estratégia também impacta diretamente a dinamica comercial,
eslimulando a demanda por insumos veterinarios nas regifes produtoras. Segundo o
Departamento Administrativo Nacional de Estatistica (DANE), observa-se crescimento
significativo na criagdo de animais de produgio entre 2023 e 2024, refletindo os efeitos
dessas politicas sobre o setor pecuanio:

Comportamento da produgdo pecuaria na

Colémbia
Taxs de crasciments anusl (%), comparanda 2024/2023,
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Outro fator relevante na analise do mercado de medicamentos veterinanos na Colombia
& o crescimento das populagbes de animais de companhia. Nos Ultimos anos, esse
fenomeno tem refletido mudangas culturais e sociais significativas, impulsionando a
expansdo do mercado pet.
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Eslima-se que cerca de 68% dos lares colombianos possuem pelo menes um animal de
estimagao, o que posiciona o pais entre os lideres da America Latina em posse de animais de
companhia. Esse cenario tem gerado uma demanda crescente por produtos e servicos voltados
ao bem-astar animal, com destague para medicamentos veterinarios. Com tutores cada vez
mais preccupados com a saude e qualidade de vida de seus animais, o sefor farmacéutico
veterinario tem se expandido continuamente, abrangendo medicamentos preventivos,
tratamentos para doencas cronicas, vacinas, antiparasitarios e produtos de cuidados especiais.
O segmento registra taxas de crescimento significativas, atrai investimentos, fortalece a cadeia
de distribuicio e estimula a atuacio de profissionais especializados em salide animal,

Adicionalmente, & nitido que a Coldmbia ja conta com um setor pecudrio robusto, com destague
para as cadeias de produgdo de came, leite e avicultura — todas fortemente dependentes do
uso de medicamentos veterinarios para prevengio e tratamento de doengas. Paralelamente, a
populagao de animais de companhia & ampla e segue em expansao. Nesse cenario de alto
consumo, as importagies de medicamentos veterindrios vém assumindo um papel estratégico,
sendo fundamentais para a manutenco da saude animal e para a sustentabilidade do setor
agropacuario colombiano. Diante da crescente demanda por solugdes em salde animal & das
limitagbes da produgao nacional, o abastecimento externo desses produtos e essencial para
garantir a competitividade @ o desenvolvimento continuo da pecuaria no pais.

Informagdes divulgadas nos dltimos dias pela Associacdo MNacional de Empresarios da
Coldmbia (ANDI) indicam que nos dltimos 5 anos os medicamentos veterinarios utilizados na
Colémbia foram importados de uma vasta lista de provedores, totalizando 38 paises distintos.
Entretanto, os cinco principais fornecedores destes produtos veterinarios detém cerca de 55%
do total. Os EUA lideram com a participagdo de 19,3% do total; em segundo, o Brasil, com
142% & em terceiro, a Argentina, com 8%. Na sequéncia um grafico ilustrando esta
composicao das importagbes colombianas, considerando os paises de origem, desde 2020 ate
2025;
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O Instituto Colombiano Agropecuario (ICA) @ a autoridade competente na Colémbia para o
tema, exercendo um papel central no controle oficial @ no monitoramento da produgao,
comercializagao, uso e enfrada de medicamentos veterinarios no pais. Por meio de normas
sanitarias rigorosas, o ICA assegura que os produtos importados atendam aos requisitos de
qualidade, eficacia e seguranga, protegendo a saude animal & a satde publica. No entanto, a
complexa realidade das fronteiras colombianas, especialmente na borda leste, impde desafios
significativos. O confrabando de medicamentos veterinarios ainda & uma pratica recorrente, fato
que pode comprometer a rastreabilidade dos produtos, a eficacia dos tralamentos e a
seguranga sanitaria,

Nesse contexto, a Coldmbia consolida-se como um mercado atrativo para formmecedores
internacionais. O Brasil, com uma industria de saude animal desenvolvida e reconhecida por
sua exceléncia sanitaria, possui potencial para ampliar sua presenga como exportador de
medicamentos velerinarios ao pais. No entanto, proporcionalmente, esse potencial ainda &
pouco explorado localmente. A intensificacio do fluxo comercial e da cooperacio técnica entre
Brasil e Colémbia poderia nac apenas impulsionar a pecuaria colombiana, mas tambeém apoiar
de forma mais efetiva o atendimento a crascente populacio de animais de companhia no pais.
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QUOTA TARIFARIA SUL-COREANA ABRE
OPORTUNIDADE PARA CARNE SUINA
BRASILEIRA

Data: 15/05/2025

Posto: SeullCoreia do Sul

Palavras-chave: Came suina; quotas tarifarias.

Responsavel, Ricardo Zanaita Machado - Adido Agricola em Seul, Rodrigo Braune
Wanderley — Assistente tecnico da adidancia agricola

SUMARIO:

A Coreia do Sul importou, em 2024, mais de 526 mil toneladas de came suina
congelada, somando US$ 1,87 bilhdo. O Brasil, porém, enfrenta barreiras tarifarias
maiores que as aplicadas a paises com acordos comerciais, como EUA, UE e Chile. A
recente abertura de uma guota tarifaria emergencial de 10 mil toneladas, com tarifa zero
(exceto para barriga suina), valida de maio a dezembro de 2025 representa uma
oporiunidade para se ampliar as exportagies brasileiras.
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Contextualizacio e Dados de mercado

A came suina & uma das mais consumidas pela populagao sul-coreana. Em 2022, o consumo per
capita foi de 29 kg por habitante ao ano, enquanto o consumo de carme de frango foi de 16 kg & o de
came bovina foi de 15 kg por habitante ano.

Como a taxa de autossuficidncia da Coreia do Sul na produgao de carne suina é de cerca de 70%, o
pais necessita recorrer as importagbes do produto, que, em 2024, corresponderam a 526 844
toneladas de came suina congelada (HS 020329), totalizando US$ 1,87 bilhdo.

Apesar da demanda elevada, o Brasil enfrenta dificuldades de ampliar sua participagao nesse
mercado devido as altas tarifas de importagio aplicadas aos seus produtos, que s30 mais elevadas
do que aquelas concedidas a paises com acordos comerciais, como os EUA, Unido Europeia e
Chile (ver Tabela 1). Em 2024, o Brasil respondeu por apenas 3% do valor & 4% do volume das
importagies sul-coreanas de carne suina congelada.

Tabela 1. Tarifas de importacdo para carme suina congelada (HS 0203.29)

Pais/Bloco econbmico Tarifa aplicada
EUA, Paises da Unido Europela, Chile 0%
Canadd 3.8%-11.3%
Brasil 5%

Fonte: Cugtoms Korea {2025]

Diante desse cenario, o anuncio de uma quota tarifaria emergencial com tarfa zero para a
importacdo de até 10.000 toneladas de carne suina congelada (exceto barriga suina) representa
uma importante oporiunidade para os exporiadores brasileiros concomrerem em condigbes de
igualdade com os principais paises fornecedores que atualmente se beneficiam de preferéncias
tarifarias.

Essa guota estara vigente de 1° de maio a 31 de dezembro de 2025, ou até o esgotamento do
volume estabelecido.

E importante destacar que, em 2022 e 2023, o govemo sul-coreano ja havia adotado medidas
semelhantas, o que conftribuiu para o aumento da participagao brasileira no mercado duranie esses
periodos (ver Tabela 1).

Tabela 2. Quotas tarifirias emergencials estabelecidas pelo governo sul-coreano am 2022 e
2023.

Produto Valume Tarifa Vigéncia
Carne Suina Fresca (020319) 22.000 % De 22/08f2022 a 31/12/2022
Carne Suina Congelada (D20325) 48.000 0% De 22/06/2022 a 31/12/2022
Carne Suina Fresca (020319) 25.000 i D 01/06/2023 a2 31/13/3023
Carne Suina Congelada (020329) 20.000 0% De 01/06/2023 a 31/12/2023

Por fim, no link a seguir encontra-se a lista de importadores sul-coreanos de carne suina, também
elaborada pela adidancia:

https:/fwww gov brlagricultura/pt-briassuntos/relacoes-internacionais/adidos-agricolas/coreia-do-
sul/2023. Carme Suina. Lista de Importadores. Coreia do Sul pdf. 99






IMPACTOS NA COSTA RICA COM AS
RECENTES MEDIDAS DOS ESTADOS UNIDOS E
OPORTUNIDADES PARA PRODUTOS DE
ORIGEM ANIMAL

Data: 14/05/2025

Posto: Sao Jose- Costa Rica

Palavras-chave: Costa Rica. Bovinos. Material Genetico.
Responsavel: Priscila Rech Pinto Moser

SUMARIO:

A imposicao de tarifas de 10% pelos EUA sobre produtos, incluinde agricolas, ameacga a
astabilidade do acordo de livre comércio DR-CAFTA e afeta diretamente a Costa Rica,
cujo principal parceiro comercial 580 o5 nonte-americanos. A medida visa reduzir o deficit
comercial dos EUA, mas pode prejudicar a competitividade das exportagbes
costarriguenhas. Embora o impacto deva ser pequeno a moderado, ha risco de impactos
ao comércio bilateral entre Costa Rica e Estados Unidos. Diante disso, o Brasil pode se
posicionar como fornecedor allernativo de produtos agricolas. Assim, loma-se essencial
a intensificacdo de esforgcos para promover produtos brasileiros na regifo e ampliar a
atuagao do setor privado nacional na Costa Rica.
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A Costa Rica é signataria do Tratado de Livre Comércio entre os Estados Unidos, Repdblica
Dominicana & os paises da América Central (DR-CAFTA), que garante acesso preferencial ao
mercado norte-americano — principal destino das exportagies costarriguenhas. Em 2024,
47% das exportacbes do pais (equivalentes a US$ 10,2 bilhbes) tiveram como destino os
EUA.

No entanto, a recente decis8c dos Estados Unidos de impor tarifas de 10% sobre
determinados produtos, incluindo bens agricolas, gerou preocupagbes quanto a estabilidade
comercial regional e ao futuro do acordo. A medida afeta diretamente os paises da América
Central, cuja economia & fortemente dependente do comércio com os EUA. Embora a tarifa
aplicada a Costa Rica seja a menor enfré 0s paises afetados, seu impacto potencial &
expressivo, dada a relevancia do mercado norte-americano para o pals.

Segundo Carclina Palma, sdcia de "Impuestos Indirectos” e lider de Comércio Interacional
da EY para America Central, Panama & Republica Dominicana, bem como professora da
Universidade de Costa Rica, a nova politica dos EUA visa corrigir desequilibrios comerciais,
mas ndo elimina a dependéncia norte-americana de aliados estratégicos para o fornecimento
de bens essenciais. As limitagdes da estrutura produtiva, o clima e os altos custos de
manufatura nos EUA tormam a América Central um fornecedor vital para esses bens.

Impactos esperados:

a.Comercial; A medida pode reduzir a competitividade dos produtos costarriquenhos e afetar
negativamente o fluxo de exportagdes.

b.Cambial: Segundo economistas como Gerardo Corrales @ Daniel Suchar, o impacto sobre o
cambio deve ser moderado, embora haja receios quanto a uma possivel retracio econdmica,

c.Macroecondmico: Para analistas como José Luis Arce, tarifas generalizadas podem gerar
crescimento negativo e aumentar a vulnerabilidade da economia costarriquenha, altaments
interligada a economia dos EUA.

Diante desse cenario de instabilidade, o Brasil tem a oportunidade de se posicionar como um
fornecedor alternativo, estavel e confiavel, especialmente no segmento de produtos agricolas
atualmente importados pela Costa Rica dos Estados Unidos. Entre os principais produtos de
origem animal que a Costa Rica tem importado do pais estadunidense, encontram-se:

= Cames bovina e de aves

« Produtos de reciclagem animal — como farinhas e gorduras de origem animal;

« Laticinios, ovos & mel natural - que podem complementar a demanda costarriquenha por
produtos agropecuarios de qualidade.

« Preparagbes de came, peixe, crustaceos, moluscos ou outros invertebrados aquaticos
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Tabela 01: Principais produtos agricolas (animal e vegetal) importados pela
Costa Rica dos EUA [valores em mil USD). Fonte Trademap.

Produto [Descrigdo simplificada) Valor [mil USD)

Cereais 184,168
Residuos ¢ desperdicios da inddstria alimenticia; ragbes preparadas para animais 127,812
Carnes & mivdezas comestiveis 125,023
sementes oleaginosas, grios diversos, sementes e frutos industriais ou

36,855
medicinais
Preparagies de vegetais, frutas, nozes ou outras partes de plantas 76,638
Produtos lacteoas, ovos de aves, mel natural, outros produtos de origem animal 58 679
comestivels '
Bebidas, destilados e vinagres 53,6591
Legumes comestivels ¢ certas raizes ¢ tubérculos 51,273
Preparagoes de cereais, farinhas, amidos ou leite; produtos de padaria 48,476
Frutas comestivels e nozes; cascas de frutas citricas ou de melbes 25374
Preparactes de carne, peixe, crusticeos, moluscos ou outros invertebrados T
aguaticos ;
Cacau ¢ suas preparagies 22479
Gorduras e dleos animais ou vegetais e seus derivados; gorduras comestiveis 11.383
preparadas '

Esse contexto representa uma oportunidade estratégica para o agronegocio brasileiro,
especialmenta considerando os esforcos para diversificacdo de mercados @ ampliacdo da
presenca internacional. No entanto, o mercado costarriquenho ainda esta fechado para
carnes do Brasil, o que requer negociacdes sanitdrias prévias para supera-las.

Assim, torna-se essencial a intensificacdo de esforgos para promover produtos brasileiros na
regido e ampliar a atuagéo do setor privado nacional na Costa Rica, visando consolidar as
relagdes econtmicas bilaterais e aproveitar o espago deixado pela reconfiguragio comercial
no ambito do DR-CAFTA,
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PERSPECTIVAS DO MERCADO EGIPCIO PARA
PET FOOD

Data; 15/05/2025

Posto: Cairo/Egito

Palavras-chave: exportacio, Egito; pet food; animais de companhia; perspectivas.
Responsavel Rafael Mohana de Carvalho Refosco

SUMARIO:

A recessdo economica no Egito tem ocasionado impacto significative na industria de
alimentos para animais de eslimacao (“pel food"). Tanto a desvalorizacio da moeda local
como as reslricdes a importagao tornaram os alimentos para animais de estimacao
importados menos dominantes no mercado. Os produtos fabricados localmente foram
beneficiados, com as marcas egipcias prosperando durante o ano passado, com boas
expactativas de que aste crescimento continue,
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O setor de alimentos para animais de estimacao do Egito esta preparado para uma fase de
crescimento dindmico, antecipando um aumento de 14 4 milhdes de dolares e uma CAGR
(taxa de crescimento anual composta) de aproximadamente 7,2% de 2025 a 2030. No Egito o
mercado de alimentos para animais de estimagdo & influenciado principalmente pela
crescente urbanizacio e pelo aumento da posse de animais de estimacao, particularmente
antre familias de classe média @ alta. Essa tendéncia @ acompanhada por uma crescente
consciéncia das necessidades nutricionais dos animais de eslimagdo, impulsionando a
procura por produtos alimentares especializados @ premium/super premium.

A expansdo dos pontos de venda modemos e das plataformas de comeércio elefrnico estio
tornando mais acessiveis uma maior variedade de alimentos para animais, atendendo as

preferéncias crescentes dos proprietanos de animais de eslimacio egipcios, gue dio cada
vez mais prioridade a salde e ao bem-estar dos seus pels.

Escopo
2309 Preparagbes dos tipos utilizados na alimentaglo de animais
230910 Alimentos para cdes ¢ gatos, acondicionados para venda a retalho
130990 Outras preparagbes para alimentagio de animais

Mercado de pet food no Egito
Segmentacio de mercado

0 mercado de alimentos para animais de estimaclo no Egito é categorizado nos seguintes
segmentos:

1. Tipo de animal de estimacdo; gato (comida seca, comida Gmida e misturadores), cachorro
(comida seca, comida umida e misturadores), passaros, peixes, e outros;

2. Tipos de alimenios: alimentos terapéuticos para animais de estimagdo, alimentos ndo
terapéuticos para animais de estimacao,

3. Pregos: ra¢ao econdmica para animais de estimagao, ragao premium/super premium;

4. Ingredientes: reguladores de acidez, cereais, corantes, gorduras e dleos, farinhas,
umectantes, proteinas, edulcorantes, vitaminas e minerais, outros; e

5. Canais de distribuicdo. supermercados e hipermercados, pet shops, e-commerce, clinicas
veterinarias, & outros.
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Cenario competitivo

Os principais stakeholders que dominam o mercado de alimentos para animais de estimagio no
Egito incluem as empresas Nestle S A, Mera Mischfulterwerk GmbH & Co. KG, Mars
Incorporated e Josera petfood GmbH & Co.

Este relatdrio ira analisar o desempenho do selor de alimentos para animais de estimacéo no
Egito, no periodo de 2020 a 2024. As conclusbes destacam mudangas na parlicipacao de
mercado, revelando lideres de mercado estabelecidos e concomentes emergentes.

A indiastria de pet food no Egito

A recessao econdmica no Egito tem ocasionado impacto significativo na industria de alimentos
para animais de estimacaoc (“pet food’). Tanto a desvalorizagao da moeda local como as
restricdes a importacao tormaram os alimentos para animais de estimacdo importados menos
dominantes neste mercado. Os produtos fabricados locaimente foram beneficiados, com as
marcas a prosperar durante o ano passado — e espera-se que este crescimento continue.

Efeitos da crise monetaria na indistria de pet food no Egito

De acordo com o Euromonitar, © mercado de alimentos para animais de estimacdo do Egito valia
13,7 milhdes de dolares (12,3 milhdes de euros) em 2022, e atingiu 15,3 milhdes de ddlares
(13,7 milh&es de euros) em 2023.

Os importadores egipcios dependem dos bancos para trocar libras egipcias por moeda
estrangeira. Contudo, desde o inicio do conflito entre a RUssia e a Ucrdnia, quando investidores
estrangeiros retiraram 20 bilhdes de ddlares (USD) da divida egipcia, os bancos ja nao trocam
moeda por certas importaghes que sao consideradas nao essenciais. |sso inclui comida para
animais de estimagao.

Simultaneamente, o Governo do Egito tomou medidas para restringir a importagdo de bens ndo
essenciais, com os alimentos para animais de estimagao no topo da lista. As tarifas e impostos
aumentaram 40%.

Antes da crise monetaria, marcas importadas como Royal Canin, Nestlé Purina e Hill's Pet
Mutrition dominavam o mercado. Mas os distribuidores de alimentos para animais de astimacao
alertam que os pregos aumentaram até 100% desde o ano passado e que alguns produtos
importados desaparaceram ou astao em vias de axtingao.

Redugéao das importagoes

As dificuldades com as importagbes estimularam a producdo local para a inddstria pet no Egito,
com marcas altemativas como Alpha, Migma, Legends & Ozzo surgindo para atender a
demanda,

Ha uma redugdo significativa no nimero de produtos importades no mercado e alguns itens
desapareceram completamente. Por isso o publico consumidor comegou a procurar atternativas,
0 gque ajudou alguns fabricantes locais, Os produtos locais eram impopulares anteriormente ao
inicio da crise cambial, em meados de 2022, Representavam menos de 5% da fatia do mercad’
enguanto esta fatia ultrapassa agora os 30%.




Opinides divergentes sobre qualidade

Alguns criadores queixam-s& de que os produtos locais ndo s80 da mesma qualidade dos
importados, @ que 08 seus animais de astimacgao ndo se adaptam a eles.

- “Experimentamos estes produtos, mas ndo estamos satisfeitos com eles e os pregos sdo
ridiculos”, explica Dina Zulficar, ativista dos direitos dos animais e da vida selvagem.

- “A produgao local ndo cobrira as necessidades do mercado porque falta experiéncia a todos
os fabricantes”, afirma Gerges, cuja familia trabalha no setor desde 1954,

- Omar lbrahim, porem, defende a rac&o produzida localmente e diz que qualidade e igual ao
preco. "Estamos tentando ao maximo contar com a indastria local, porque o futuro pertence a
ela. Depender do importador ndo & sustentavel para a industria pet no Egito".

Proprietarios enfrentam desafios para criar seus animais de estimacio no
Egito

0O Egito tem uma populagdo grande e crescente de proprietarios de animais de estimacado, e a
procura por produtos e servicos de alta qualidade para animais de estimagdo vem aumentando.
Mas a inflagBo elevada - o3 pregos aumentaram cerca de 40,3% em maio de 2023 - esta
realmente afetando o poder de compra. A classe media egipcia, que impulsionou o crescimento
da industria local de animais de estimagao, esta sofrendo com isso. Alguns tentam se adaptar
preparando a comida do animal em casa. Qutros n3o conseguem lidar com a situagdo e
abandonam saus animais de estimacio na rua ou os levam para abngos.

O pais ndo possui dados oficiais sobre a populacdo de animais de estimacdo porgque a maioria
dos proprietarios ndo registra seus animais. Os dados do Euromonitor concluem que em 2022
existiam am torno de 4 milhdes de animais de estimagdo no Egito, prevendo-se que este
namero aumente em cerca de 90.000 a cada ano.

Outros numeros, da Sociedade Egipcia para a Prevencdo da Crueldade confra os Animais,
estimam o numero de animais domésticos em 8 milhdes — 5 milhbes de gatos e 3 milhdes de
cies. Alem de quase 50 milhdes de cies & mais de 100 milhdes de gatos que vivem pelas ruas
do Egito.

Importacio e exportacio de pet food pelo Egito
1 — Importagbes egipcias e s ot




A partir dos dados acima, pode-se perceber que as importagbes do Egito provenientes dos
codigos SH 2308 e 230910 foram significativamente afetadas pela escassez de moeda forte &
pela politica do pals, “uma vez que os bancos ja ndo trocam moeda por certas importacies que
sfo consideradas ndo essenciais. 1sso inclui alimentos para animais de estimagio”,

A taxa de inflagdo e a taxa de cambio sdo outros falores que tém impacto negative na
importa¢ao de alimentos para animais de compantia no Egito.

2 - Exportagdes egipcias

oA Exported value by Egypt for HS code 230910

|
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a

Politicas de comércio

1 - Tarifas de importacao

13099010 0 Categeria A 0%
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2 — Comércio de pet food entre o Brasil e o Egito

Alimentos para clies ¢ gatos, scondicionados para o 750593 595 B5L

Egtp | 23091000 e

Conclusdes

« O Egito tem uma populag&o grande e crescente de proprietarios de animais de estimacao, e
a procura por produtos e servicos de alta qualidade para animais de estimagdc vem
aumentando. Contudo, a inflagdo elevada tem afetado o poder de compra dos egipcios,

« Alguns criadores queixam-se de que os produtos locais nao sao da mesma qualidade que
os importados, @ que 0s seus animais de estimacao nao se adaptam a eles,

« A producdo local ndo cobrira as necessidades do mercado porque a quase totalidade dos
fabricantes egipcios nao dispbem de know-how, portanto existe potencial para
investimentos estrangeiros neste setor.
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OVOS BRASILEIROS NOS EMIRADOS ARABES
UNIDOS:
OPORTUNIDADES EM UM MERCADO EM
EXPANSAO

Data; 14/05/2025

Posto: Abu Dhabi/Emirados Arabes Unidos

Palavras-chave: Ovos in natura; ovos organicos; ovos enriquecidos; salde;
sustentabilidade.

Responsavel, Vanessa Medeiros de Jesus

SUMARIO:

Os Emirados Arabes Unidos (EAL) importaram USS 158 milhSes em ovos em 2024, consolidando-se como
o 11* maior importador global e lider no Oriente Médio. Em 2024, as exportaches brasileiras para os EALU
cresceram 115% em wvalor, alcancando 2200 loneladas. Este relaldrio analisa as oporiunidades
estralégicas para o Brasil ampliar sua participacso neste marcado.
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Panorama do Mercado de Ovos nos EAU

I) Importagoes e Consumo

« Importages (2024); US$ 158 milhdes, com crescimento de 3% em relagdo a 2023

» Crescimento anual esperado de 5,26% (CAGR 2025-2030).
« Principais Fomecedores (2024)

o Turquia (US$ 114 milhdes - 72,5% de participagio).

s india (US$ 14 milhdes - 8 8% de participagso).

o Paquistio (US$ 10 milhdes - 6,2% de participagao).

= Brasil (US3$ 3 milhGes - 2% de participagdo).

Figura 1: Imponacies de ovos por pais de origem am 2024

Fonle: Trade Map, International Trade Gentre (ITC).

Il) Segmentacio do mercado
« Dvos in natura; varejo & food sarvice.

« Ovos processados (liquidos; em po): industria de panificacao e alimentos processados.
« Produtos premium: ovos organicos e caipiras ja representam guantia significativa do
mercado emiratico e tem potencial de crescimento, com © aumento da busca por

alimentos saudaveis e sustentaveis.

Oportunidades Estratégicas - Nichos Premium
« Dvos organicos: prego ate 30% superior ao convencional nos EAL,

« Ovos enriquecidos: com Omega-3, vitamina D elou selénio, demandados por

consumidores de alta renda.
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Desafios

I) Concorréncia Internacional
= Turquia: vantagem geografica (frete maritimo 60% mais barato).
« India; pregos até 20% inferiores aos brasileiros,

I} Logistica e Custos
= Frete Maritimo: cerca de US$ 4.000 por contéiner (rota Brasil-EAU), com tempo de
transito de 35 dias ou mais.
= Sazonalidade: precos internacionais variam até 40% ao longo do ano.

lIl} Regulamentagbes Sanitarias
« Exigéncias do Ministério de Mudangas Climaticas e Meio Ambiente (MOCCAE): analise
obrigatéria para salmonela e residuos de medicamentos veterinarios.

Recomendacoes

« Estabelecimento de parcerias locais, como Al Dahra Group - importante imponador e
distnbuidor de alimentos dos EALU, com rede em 12 paises do Golfo, e varejistas dos EAU
e regiao - Lulu Hypermarket, Carrefour; Spinneys.

« Participagdo em Feiras, como a Gulfood em Dubai (janeiro/2026), que e maior feira de
alimentos do Oriente Médio.

- Inovagdo em Embalagens: desenvolver embalagens sustentaveis (biodegradaveis) com
selo "Eco-Friendly™.

= Investimento em meétodos de produgdo sustentaveis e estrategias de marketing para
atender as preferéncias dos consumidores.

Conclusio

O mercado de ovos nos EAU oferece oportunidades de crescimento para o Brasil,
combinando demanda por produtos premium, logistica estratégica e crascimento sustentavel.
Para atingir uma participacio maior nesse mercado nos proximos anos, € essencial investir
em certificagbes, diferenciagao de produtos e parcerias logisticas.
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PANORAMA DO INVENTARIO BOVINO DOS
ESTADOS UNIDOS

Data: 14/05/2025

Posto: WASHINGTON/ESTADOS UNIDOS DA AMERICA

Palavras-chave: Estados Unidos, Rebanho Bovino, Importagio Americana de Gado Vivo,
Miiase, Oportunidades para o Brasil.

Responsavel Ana Licia de Paula Viana, Adida Agricola; @ Mateus Voltolini, Assistente
Técnico.

SUMARIO:

O rebanho bovino dos Estados Unidos segue em trajetoria de contragao, com o menor
nuimero de vacas de corte desde 1965. Embora o abate tenha diminuido, a producio de
carmne foi sustentada por maiores pesos medios dos animais. A suspensdo das
importaghes de gado vivo do Mexico, devido a surtos de milase, agravou a oferta restrita.
Esse cenario continuara impulsionando os precos internos, consequentemente reduzindo
o incentivo a recomposigdo do rebanho. Diante disso, abrem-se oportunidades para o
Brasil expandir sua participagdo no mercado norte-americano de came bovina,
especialmente como fornecedor confiavel e competitive. O contexto atual também pode
fortalecer pleitos por maior acesso tarifario e consolidar a imagem sanitaria brasileira.

116



Contracio do Inventario do Rebanho Bovino nos Estados Unidos

Em 1° de janeiro de 2025, o inventario total de bovinos e bezerros nos Estados Unidos totalizou
86,7 milhdes de cabecas. Este nimero representa uma reducio de aproximadamente 1% em
relacido as 87,2 milhSes de cabecas registradas em 1° de janeirc de 2024. Embora essa
redugdo seja menor do que a cbservada no ano anterior, ela confirma a continuagio da fase de
contragao no ciclo pecuario do pais. Detalhes adicionais do relatorio de inventario de janeiro de
2025 reforgam essa tendéncia:
« O nimero de vacas de corle que pariram diminuiu em 1%, atingindo 27,9 milhSes de
cabecas — 0 menor nimero desde 1965,
- As novilhas destinadas a reposicao de corte e as novilhas de reposicio de corle com
expectativa de parir tambem apresentaram quedas de 1% e 2%, respectivamente.

All Cattle and Calves Inventory = United States: January 1
Mison head

o

L1

Em contrasie com a contragdo geral do rebanho de corte, o inventario de vacas leiteiras, que
totalizou 9,35 milhdes de cabegas em 1° de janeiro de 2025, apresentou uma leve alta em
relacio ao ano anterior,

O total de bovinos em confinamento para abate (em todos os feedlots) em 1° de janeiro de 2025
foi de 14,3 milhdes de cabec¢as, uma queda de 1%. Olhando especificamente para os feediots
com capacidade para 1.000 ou mais cabegas, o inventario em 1° de abril de 2025 era de
aproximadamente 116 milhdes de cabecas o que representa uma redugdo de 2% em
comparacdo com 1° de abril de 2024. Dentro dessa categoria, o numero de novilhas e bezerros
em confinamento caiu 4%, enquanto o numero de bois & bezerros machos permaneceu
praticamente inalterado.
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Tedal de bovinos em confinamentos com capscidade para masis de 1,000 snimais nos TUA
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A safra de bezemos de 2024 foi estimada em 33,5 milhdes de bezemos, mantendo-se
inalterada em relagdo a safra de 2023. A trajetoria futura do rebanho bovine dos EUA & o inicio
de uma possivel fase de expansidc dependerSo crilicamente das decisbes dos produtores
sobre a retencao de fémeas para reprodugao.

Abate e Produgdo de Carne Bovina: Pesos Maiores Compensam Menor Abate

A producio comercial de came bovina foi de 975 mil toneladas em margo de 2025,
representando um aumento de 2% em comparagac com ¢ mesmo meés do ano anterior.
Entretanto, o numero total de bovinos abatidos comercialmente em marco de 2025 foi de 2 48
milhdes de cabecas, uma reducio de 1% em relagdo a margo de 2024. Essa dinamica —
menor nimero de animais abatidos resultando em maior produgéo de came — & explicada pelo
aumento significativo no peso medio vivo dos bovinos abatidos. Em margo de 2025, o peso
médio vivo foi de 6468 kg, um aumento de cerca de 15 kg em relagdo ao peso médio do
mesmo periodo em 2024,

Considerando o acumulado do primeiro trimestre de 2025, a producdo comercial de came
bovina diminuiu ligeiramente em comparagio com o mesmo pericdo de 2024, sendo o abate
acumulado de bovinos de cerca de 7 46 milhdes de cabegas. Nos feedlots com capacidade
para 1.000 ou mais cabecas, as colocagdes de animais em margo de 2025 apresentaram um
aumento, totalizando 1,84 milhfes de cabecas. As comercializagbes (envios para abate)
aumentaram 1% no mesmo periocdo.
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O aumento das colocagdes em confinamento reflete as condicdes de mercado atuais, onde 05
altos pregos do gado terminado fornam a engorda lucrativa. No entanto, o aumento acontece
dentro de um cenario de contragdo continua do rebanho bovino dos EUA e uma queda draslica
nas importagies de gado vivo do Maxico, o que limita o suprimento total de bovinos no pals.

Importagio de Gado Vivo: Dados Criticos do Meéxico

Dados do sistema GATS/USDA revelam que em 2024 os EUA importaram 1.2432.054 bovinos
vivos do México. No primeiro frimestre de 2025, as importagbes somaram 96,2 mil cabecas -
uma redugao expressiva de 71% em relagao as 3277 mil cabecas importadas no mesmo
periodo de 2024

Os EUA fecharam a fronteira para o comeércio de animais vivos provenientes do Meaxico am
novembro, apds a deteccio de miiase (New World Screwworm - NWS) na parte sul do pais, e
suspenderam a proibicio em fevereiro, quando foram adotadas medidas para avaliar os animais
antes de entrarem nos EUA. No dia 12 de maio, um novo anuncio do USDA suspendeu o
transporte de bovinos, de cavalos e de bisdes mexicanos pelos portos de enfrada temrestras,
com duragao inicial minima de duas semanas. A medida foi tomada em resposta a0 novo
avango de miiase no territdrio mexicano em direcdo ao norte, como Oaxaca e Veracruz, a cerca
de 700 milhas da fronteira norte-americana. A suspensdo serd revisada mensalmente e podera
ser mantida até que haja contengio comprovada da infestacao.

Nos EUA, o parasita foi considerado erradicado em 1966, apds campanhas de erradicagio. Um
surto em 1872 gerou mais de 80 mil casos somente no Texas. Desde 1982, os EUA registraram
apenas raros episodios isolados — o mais recente em 2016, na Flérida. Nos Ultimos dois anos, a
praga ressurgiu com forga em paises da America Central, como Panama, Cosla Rica,
Nicaragua, El Salvador, Guatemala e Belize, alcangando recentemente o Meéxico.

A deteccdo de um caso humano em Chiapas, sul do México, em abril de 2025, demonstrou o
avango preccupante do parasita. Apesar dos esforgos de contencdo por parte do governo
mexicano, os EUA consideraram que houve avanco "inaceitavel” da praga em direcao ao norte e
optaram por suspender preventivamente a entrada de animais vivos.

Consideragdes de Mercado: Pressdes e Decisdes Produtivas

A contragao do rebanho e a redugio nas importagdes mexicanas pressionam oOs pregos
domésticos da carne bovina, Os precos dos "fed steers" atingiram maximas historicas em 2025,
Apesar da queda nos custos de alimentagdo — o que incentiva o confinamento —, o0s
pecuaristas tém preferido comercializar os bezerros a precos elevados, em vez de reté-los para

reprodugdo.

O relatorioc WASDE (World Agricultural Supply and Demand Estimates) de 12 de maio, de
autoria do USDA, incluiu as primeiras projecbes do governo americano para os precos do gado
em 2026. A projecdo indica um aumento em relagio a 2025, devido a uma oferta mais restrita
de gado e came bovina. A previsdo para o 1° trimestre de 2026 é de US$ 222 00/cwt

equivalente a 45.3kg), e a previsdo media anual & de US$ 223/cwt. 119
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Em relagido as exportagbes de came bovina dos Estados Unidos, a proje¢ac para 2026 é de
1,11 milhdes de toneladas. Este volume & inferior 4 previsdo para 2025, pois a oferta doméstica
mais restrita tende a reduzir a competitividade internacional do produto. A produgao comercial
de came bovina nos EUA em 2026 & projetada em 11,4 milhdes de toneladas. A produgio total
de came vermelha e aves nos EUA para 2026 & prevista para ser inferior 8 de 2025. A produgado
de came bovina em particular & projetada como mais baixa devido a oferta mais restrita de
gado, menor disponibilidade de novilhos e novilhas confinados devido as restricbes de
importacéo de gado do México, e reducdo no abate de gado. As importagcbes de came bovina
nos EUA em 2026 s8o previstas em 2,25 milhdes de toneladas. O uso total de carme bovina nos
EUA em 2026 e projetado em 1257 milhdes de toneladas, resultando em um consumo per
capita de 25,6 kg.
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Essa dinamica & indicativa de um ciclo pecudrio atipico, em que allos pregos nao
necessariamente induzem & recomposicao imediata do rebanho. A persisténcia desse
comporiamento pode resultar em prolongamento da escassez de oferta e sustentacaoc de
precos elevados no medio prazo.

Oportunidades para o Brasil no Mercado de Carne Bovina dos EUA

O atual contexto configura um cenario esiratégico favoravel para o Brasil, especiaimente diante
das seguintes condigbes:

Oferta Doméstica Reduzida e Pregos Elevados: A reducdo continua do rebanho
bovine norte-americano — que atingiu seu menor nivel desde 2014 — configura um fator
estrutural de suporte 8 manutengdo de pregos elevados da came bovina no mercado doméstico
dos EUA. A tendencia de menor retencdo de fémeas e os altos precos dos bezerros
desestimulam a recomposicdo rapida do rebanho, prolongando a fase de contracio do ciclo
pecuario. A persisténcia desse quadro ao longo de 2025 e possivelmente em 2026 reforca a
oportunidade para o Brasil consolidar sua participagdo no mercado norte-americano, inclusive
como alternativa para abastecimento de came de cortes e de carne processada.

Substituicido Parcial da Oferta Mexicana: Com a gueda abrupta nas importacbes de
gado vivo do México e a pressao sobre a oferta interna de carne, os EUA poderdo buscar maior
volume de came bovina pronta (frozen ou chilled) no mercado intemacional. O Brasil pode suprir
parte dessa lacuna, ainda que de forma indireta.
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Reforgo de Imagem Sanitaria e Comercial: A instabilidade sanitaria no México abre
espaco para a posico brasileira como um fornecedor confiavel Estrategias de comunicagao
com importadoras, associagbes e autoridades norte-americanas podem destacar o controle
sanitario e o rastreamento brasileiro como diferenciais competitivos.

Negoclagbes por Acesso Tarifario: O alual momento pode também ser estratégico para
fortalecer pleitos de maior acesso ac mercado dos EUA, seja pela ampliagdo da cota TRO,
revisdo tarifaria ou mecanismos bilaterais e multilaterais de facilitagdo comercial.

Conclusao

Em sintese, o inicio de 2025 mostra a continuidade da contragio do rebanho boving dos EUA,
COm menor numero de animais, mas maior peso medio de abate, impactando a produgao de
came, A conjungio de fatores — contracdo do rebanho doméstico, queda nas importagbes
mexicanas, surto sanitario transfronteirico e mercado aquecido — cria uma janela de
oporiunidade para o Brasil ampliar sua presenca no compelitivo e exigente mercado norte-
americano de carne bovina. A incerteza do mercado e as decisbes dos produtores em relagdo a
retencio de fémeas serfo determinantes para o futuro proximo da inddstria. Cabe, neste
momento, ac setor privado brasileire, com apoio institucional, agir de maneira estratégica para
ampliar participacdo, assegurar previsibilidade e pavimentar um acesso mais estruturado e
duradouro aos EUA.
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COURO E DERIVADOS

Data: 14/05/2025

Posto: Adis Abebal Etibpia

Palavras-chave: Etiopia. Couro. Curtume. Agroindustrializacao.
Responsavel. Fabiana Villa Alves

SUMARIO:

A Etidpia possui o maior rebanho bovino da Africa & um setor de curtumes com tradicdo
histdrica. No entanto, a produgdo de couro no pais enfrenta diversos desafios estruturais,
ambientais e tecnologicos, que comprometem sua competitividade no mercado
internacional & sua contribuicio ao desenvolvimento econdmico local. O potencial de
desenvolvimento de uma cadeia produtiva mais integrada e sofisticada representa uma
oportunidade estratégica para parcerias com o Brasil, notadamente em tecnologia,
rastreabilidade, design, sustentabilidade e agregacao de valor.
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A Etidpia detém o maior rebanho bovino da Africa, estimado em cerca de 70 milhdes de
cabecas, além de um efetivo expressivo de ovinos e caprinos. Apesar desse potencial,
apenas cerca de 1 % dos animais estdo sob sistemas de producdo "comerciais’, e o pais
ainda enfrenta grandes lacunas em rastreabilidade, bam-estar animal e infraestrutura de
abate. Como consequencia, o aproveitamento das peles segue insuficiente: perdas na fass
pré-abate, auséncia de instalagbes adequadas para sangria e refrigeracio, e praticas
sanitarias iregulares reduzem drasticamente a quantidade e a qualidade da matéria-prima
gue chega aos curtumes.

Hoje, o couro & a principal industria manufatureira de exportacdo da Elidpia (perdendo
apenas para o café em receita cambial), e responde por cerca de 67% do faluramenio total
do setor industrial (aproximadaments 12% da receita externa nacional). Mesmo assim, quase
40% dos bovinos ainda s8o abalidos fora de matadouros oficiais, e estima-se que menos de
15% das peles produzidas no pais cheguem aos curtumes, reflexo direto de perdas devidas a
manuseio inadequado & contaminacio da matéria-prima (Figura 1).

Figura 1. Comércio informal de peles na Elidpla (Fonte: hitps:Yethioplanbusinessreview. net/making-the-mosi-
oul-of-ethigias-skin-resources/}.

De fato, os principais desafios da cadeia de couro & derivados s8o relacionados ao abate e
manuseaio da matéria-prima “pele” (50%). Esta ainda & removida da carcaca manuaimente,
por falta de tecnologia adequada nos abatedouros ou pela abundancia de mao-de-obra
barata, muitas vezes danificando um produto ja vulneravel. Além disso, o manuseio post-
mortem representa cerca de 20% dos problemas de qualidade do couro. Flutuagbes no prego
e na oferta de sal acamretam aplicacdo irregular do agente conservante, provocando
apodrecimento, rachaduras nos graos, & manchas antes mesmo do couro chegar ao
curtume,

Além disso, grande parte dos curtumes etiopes opera com equipamentos obsoletos e
metodos tradicionais de curtimento, o que resulta em produtos de baixa qualidade que nao
atendem aos padrdes globais. A escassez de mao de obra qualificada agrava a situacéo, ja
que 0s programas de capacitagao existentes sao limitados e ndo acompanham as demandas
tecnicas do setor.

Para reverler esse cenario, o pais avan¢a na certificagdo de fazendas comerciais, na
capacitagdo de profissionais de frigorificos e no fortalecimento dos orgdos de inspecio e
classificagdo. Alem disso, a Estratégia Nacional de Desenvolvimento do Couro (2023-2033),
langada em 2022, estabelece a criagdo de clusters industriais — como a Modjo Leather City
— & a moderniza¢ao dos parques de abale; contudo, sua implementacao ainda avanga a
passos lentos. 124




A Etiopia ocupa a 9* posicfo no ranking global de produgio de couro cru (raw hides and skins) e
o setor industrial consome, em média, 2 milhdes de peles bovinas e 20 milhSes de peles de
ovinos & caprinos por ano, totalizando cerca de 22 milhdes de unidades salgadas, equivalentes
a aproximadamente 60.000 toneladas de couro salgado anualmente.

Em 2020, a industria de courc na Efiopia respondeu por 8 % do valor bruto de todas as
inddstrias de transformacgdo do pais, o equivalente equivale a cerca de 6 % do PIB nacional.
Nos Ultimos anos, as exportacies desse segmento cresceram de US$ 23 milhdes em 2013 para
US$ 133 milhdes em 2018, mas recuaram para US$ 40 mithSes no periodo 2020021, refletindo
o5 desafios de competitividade e as oscilagdes na demanda internacional.

0 pais exporta principaimente couro semiprocessado (pele em conserva, couro wet-blue, crust
ou couro acabado), predominantemente para China, Tailandia, Reino Unido & ltalia, O segundo
maior produto de exportacdo na cadeia de valor sempre foi o calgcado de couro, destinado
principaimente acs EUA, com China e Quénia em distantes segundo e terceiro lugares.
Entretanto, a suspensdo da Etidpia do AGOA (African Growth and Opportunity Act), em janeiro
de 2022, eliminou o acesso livre de tarifas ao mercado dos EUA para seus produtos de couro e
derivados. Isso teve impactos diretos @ imediatos, com a queda nas exportaches de cerca 15 %
em valor, em relagao ao periodo pré-suspensdo (2020-2021).

A combinagao de tarifas de importagdo mais elevadas & a necessidade de buscar novos
mercados fez cair o faturamento em délares do mercado de couro etiope. Estima-se que o setor
perdeu cerca de USD 10-15 milhdes em receitas de exportagao para os EUA somente em
2022. Para mitigar o chogue, os curtumes etiopes intensificaram esforgos de redirecionamento
de vendas para a Unido Europeia, mercados do Golfo e regionais (Quénia, Djibuti). Parte das
empresas que dependiam fortemente do AGOA buscou acordos privados de preferéncia tarifaria
ou investiu em certificacbes adicionais para competir sem o beneficio americano.

Foi devido ao aumento de custos e a volatilidade de mercados, que o selor precisou acelerar
invastimentos em modemizagao de processos @ qualidade do couro para recuperar margem de
exportagao, inclusive refor¢ando o apoio técnico e financeiro ao setor via apoio governamental e
cooperacio internacional.

Mercado Nacional e Oportunidades para o Brasil

A Efidpia possui cerca de 34 curtumes em operagdo, com capacidade instalada total de
aproximadamente 50 milhdes de metros quadrados de couro por ano, i.e, o dobro do total
produzido. Quase a metade dos curtumes existentes encontra-se em Adis Abeba e na regiao de
Oromia, devido a disponibilidade de matérias-primas e abastecimento de agua, bem como a
mao de obra qualificada gerada por uma longa lradigdo de processamento de couro na regiao.

Nesla, encontra-se a zona industrial urbana de Modjo, reconhecida pela produgao de wet blue
(couro curtido ao cromo) e crust (couro semiacabado), majoritariamente voltada para a
exportacdo. Entretanto, nos dltimos anos, o pais tem crescido a produgdo de produtos
acabados, como calgados (Figura 2) e artigos de moda, como bolsas, casacos & luvas. IE 5
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Figura 2. Indistria eliope do setor calcadisia, Fonte: hitps:fissuu.comfjoeharmsirankenstein-
schnitseinazidocs/rootooba_magazine_003_press_upload/s/ 12775679

A inddstria de vestuaric de couro etiope é dominada por pequenos estabelecimentos sob
encomenda, localizados principalmente na capital Adis Abeba, que vendem seus produtos a
clientes locais, residentes & missdes de expatriados, com penetragdo insignificante no
mercado intermacional (Figura 3).

Figura 3. Loja de produtos e vestudrio de couro. Fonte: hitps:/investethiopia.gov.et/key-
sectorsimanufacturningieather-and-leather-products/

O panorama que emerge claramente & que o potencial de exportagio da industria de couro
etiope permanece inexplorado, principalmente no ambito do AfCFTA, que visa estabelecer
um mercado africano integrado que permita o livre fluxo de bens e servigos em fodo o
continente. Uma vez totalmente implementada, em 2045, espera-se que a AfCFTA crie um
mercade unico composto por mais de 1,4 bilhdo de pessoas, com um poder de compra
coletivo superior a US$ 3 bihdes. Com base em uma estimativa agregada das industrias
téxtil, de vestuario e de couro, 0 aumento nas exportagies esta previsto em 111% (ECA e
CEPII, 2023). I Eﬁ




O Brasil possui uma das cadeias produtivas de couro mais avangadas do mundo, com
experiéncia consolidada em rastreabilidade, sustentabilidade, design e integragio entre
pecudria, indlstria e mercado externo. Essa expertise poderia ser aproveitada em:
« Exportagio de maquinas, eguipamentos, insumos e tecnologias para abate, curtigio,
acabamento & automacao;
« Transferéncia de know-how em rastreabilidade & sustentabilidade da cadeia do couro;
« Cooperacdo académica em design, engenharia de materiais e biotecnologia do couro;
« Parcerias com curtumes e startups etiopes para acesso ao mercado africano e arabe;
- Capacitacies em praticas de manejo animal, boas praticas e bem-estar animal, com foco
nas etapas pre-abate,
« Apoio na elaboracao de normativas técnicas para classificacdo de peles e couros;
« Missdes tecnicas a regides brasileiras e Arranjos Produtivos Locais (APL), como o Vale do
Rio dos Sinos (RS), o APL couro e artesanalo em couro caprino de Cabaceiras e o APL de
Couro e Calgados de Campina Grande — PB.

Consideracdes Finais

A cadeia do couro etiope & estratégica para o pais, mas ainda pouco explorada em seu
potencial de valor agregado e insergio em mercados de alto padrdo. O Brasil possui expertise
técnica, capital humano e historico de lideranca no setor, podendo ser um parceiro-chave para
a transformagdo da industria de couro da Etidpia, ampliando sua participagio no comercio
bilateral @ cooperagio no pais.
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SUMARIO:

0O mercado filipino de came bovina e fortemente dependente de importagbes para
atender a crescente demanda, especialmente nos segmentos de food service, food retail
& industria alimenticia. O Brasil, atualmente habilitado a exportar came bovina in natura
desossada, vislumbra oportunidades relevantes com a expectativa de reconhecimento,
pela Organizagdo Mundial de Saude Animal (OMSA), como pais livre de febre afiosa sem
vacinacdo. Este artigo apresenta um panorama do mercado filipino, incluindo dados
sobre produco local, rebanho e importagbes, além de analisar os principais
concorrentes e as perspectivas para a ampliagio da parlicipacio brasileira. Também sdo
abordados os aspeclos regulatdrios, tarifarios e os desafios que precisario ser
superados para a melhoria de acesso da came bovina in natura brasileira ao mercado
das Filipinas e a conseguente abertura para novos produtos, como a came bovina com
0550 @ mildos bovinos. Por fim, destaca a importdncia de uma parlicipacio atuante da
industria exportadora brasileira na promogao comercial e da imagem da came bovina
nacional, sob os aspectos de qualidade, seguranca e sustentabilidade.
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O mercado filipino representa uma importante oporiunidade para a came bovina brasileira,
aspecialmente em um cenaric de crescente demanda por proteinas e de diversificacdo de
fornecedores por parte daquele pais. Nesse contexto, a expectativa de reconhecimento, pela
Organizagio Mundial de Sadde Animal (OMSA), do Brasil como pais livre de febre aftosa sem
vacinagdo, previsto para o final de maio de 2025, abre novas perspectivas para o acesso do
produto nacional ao mercado das Filipinas.

O presente artigo analisa as implicagdes desse fuluro reconhecmento sanitario para a
exporiacdo de came bovina brasileira as Filipinas, considerando as atuais condigfes de acesso,
os procedimentos de habilitagdo exigidos pelo servigo sanitario filipino e as oportunidades
comerciais que podem ser potencializadas a partir da nova condicdo sanitaria do Brasil. Além
disso, sdo discutidos os desafios e as estratégias que podem ser adotadas para a insercao mais
compelitiva da came bovina brasileira naguele mercado e o quanto uma participacao ativa da
industria nacional podera ser importante no processo de promogdo comercial @ da imagem da
came bovina brasileira nas Filipinas.

Panorama Geral do Mercado de Carne Bovina nas Filipinas

As Filipinas apresentam um mercado de proteinas animais em expansio, impulsionado pelo
crescimento populacional, pelo aumento da renda média e pelas mudancas nos padrfes de
consumo alimentar. Embora a came suina e a came de frango sejam historicamente as mais
consumidas no pais, a came bovina vem ganhando espaco, especiaimente no segmento de food
service e nos centros urbanos, O consumo per capita de came bovina ainda e modesto quando
comparado a outros paises asiaticos, mas a tendéncia & de crescimento gradual, acompanhando
o movimento de diversificagdo das fonles de proteina pela populagao filipina.

A producac de came bovina nas Filipinas e caraclerizada por limitagbes estruturais que
restringem sua expansio. Em 2024, o rebanho bovino tolalizou aproximadamente 2,57 milhSes
de cabecas, com 845% pertencentes a pequenas propriedades, 13,2% a fazendas semi-
comerciais e apenas 2.3% a operagbes comerciais. Essa predominancia de pequenos
produtores, aliada a escassez de terras adequadas para a criagao de gado e aos altos custos de
alimentagdo, contribui para a estagnacio da producdo nacional. No segundo trimestre de 2024,
a produgac de carne bovina foi de 61,08 mil toneladas em peso vive, representando um
crascimento marginal de 0,2% em relagdo ao mesmo pericdo do ano anterior. As regifes de
Mindanao do MNorte, Calabarzon e llocos destacaram-se como principais produtoras,
raspondendo por mais da metade da producao nacional. Apesar de esforcos para melhorar a
genética do rebanho e importar animais vivos, esses fatores ndo resultaram em aumentos
significativos na produgdo ou no tamanho do rebanho, mantendoe o pais dependente das
importagdes para suprir a demanda interna.

O pais & estruturalmente dependente das importagbes para atender & demanda interna, ja que
sua produgdo nacional & limitada e concentrada em sistemas extensivos de pegquena escala.
Essa caracteristica torma as Filipinas um mercado estralégico para paises exportadores,
principalmente agueles que conseguem atender acs requisitos sanitarios e as preferéncias de
mercado locais.
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Importagdes e Principais Paises Exportadores

O Bureau da Industria Animal (Bureau of Animal Industry - BAl) integra o Departamento de
Agricultura (DA) das Filipinas, drgdo analogo ao Ministério da Agriculiura e Pecuaria no Brasil.
Periodicamente, o BAI divulga dados estatisticos sobre a importagio de carnes pelas Filipinas,
tendo como fonte o sistema de comércio do DA. Tais informacdes estdo publicadas no website do
BAl e podem ser acessadas aqui.

De acordo com as informacdes divulgadas pelo BAIl em 2024, as Filipinas importaram
aproximadamente 200 mil toneladas de carne bovina, entre cortes in nalura, miudos e gordura,
consolidando-se como um dos principais mercados importadores do Sudeste Asiatico. Os
principais fornecedores em volume foram Brasil (43,5%), Australia (26,5%), Irlanda (8,3%) e
Estados Unidos (6,7%), com variagdes na parlicipagao de mercado de acordo com o tipo de
produto e a sazonalidade.

Participagdo do Brasil no Mercado Filipino e Perspectivas para Ampliagéao

O Brasil ocupa atualmente a primeira posicdo, com participacio relevante sobretudo no
fornecimento de carne para a indlstria e alguns cortes especificos para o food service, com
participagio de 60,6% no volume de corles bovinos (Beef Culs) importados pelas Filipinas em
2024. Tais produtos representaram 96.4% do volume de came bovina brasileira exportada as
Filipinas em 2024.

A categoria Beef Cuts, principal produto exportado pelo Brasil, registrou um expressivo aumento
nas vendas para as Filipinas. Em 2023, o volume total exportado foi de aproximadamente 55,3
mil toneladas, enguanto em 2024, alcangou mais de 85,5 mil toneladas, um crescimento muito
significativo. No segmento de Choice Cuts, produto de alta qualidade, o Brasil saltou de mil
toneladas em 2023 (ano todo) para 3,1 mil toneladas em 2024. Esses resultados reforcam a
crescenle penetracdo do Brasil em mercados de alto valor agregadoe, consolidando sua
reputacio como fomecedor confiavel & competitivo.

O Brasil manteve sua posicio de lideranca como principal fomecedor de came bovina para as
Filipinas em 2024, respondendo por 43,5% das importacies do pais, com 888 mil toneladas
(Grafico 1). A Australia, sequnda colocada, exportou 53,9 mil toneladas, representando 26,5% do
total. Em comparagao com oS principais concorrentes no fornecimento de carne bovina as
Filipinas, Australia, Irlanda (16,8 mil toneladas; 8,3% das importagfes) e Estados Unidos (13,7
mil toneladas; 6,7% das importagies), o Brasil teve um crescimento significativo, o que ampliou a
sua participacdo relativa no mercado filipino.

Alem disso, merece destaque o avango expressivo da Argentina, que aumentou suas
exportagbes de carmne bovina para as Filipinas de 63 toneladas em 2023 para impressionantes
1.2 mil toneladas em 2024, um saltc de mais de 19 vezes, Este crescimento aponta para o
potencial argentino como fornecedor, especialmente diante da iminente aprovagao no regime de
acreditacio de sistema (System Accreditation). 13]




Grifco 1: Importagies de carme bovina pelas Fillpinas por pads de orfgem, em 2024, em toneladas.

Importagoes de carne bovina pelas Filipinas por pais de origem, em
2024, em tonsladas
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Apesar das barreiras sanitarias que limitam o acesso plenc da carme bovina in natura
brasileira, o pais ja demonstrou competitividade e potencial para ampliacdo nesse mercado,
Atualmente, o Brasil & habilitado a exportar para as Filipinas apenas carne bovina desossada
in natura, em fungdo das resiricbes sanitarias relacionadas ao siatus de febre aftosa. Essa
limitagao impede o acesso de cortes in natura com 0550 e de miudos bovinos, segmento com
potencial significativo no mercado filipino.

Com o previsto reconhecimento, pela OMSA, do Brasil como pais livre de febre aftosa sem
vacinagao, o cenario tende a se modificar. A nova condicao sanitaria permitira a negociagao
para habilitagdo de estabelecimentos exportadores de came bovina in natura com osso e
miudos bovinos, possibilitande ao Brasil competir diretamente nestes novos segmentos do
mercado. A competitividade brasileira, baseada em escala, custos de produgdo e qualidade,
tende a favorecer a conquista de espago nesse mercado, consolidando o Brasil como o
principal parceiro no fornecimento as Filipinas das principais proteinas de origem animal —
came bovina, de frango e suina.

De acordo com dados compilados do Trade Map (ITC), as Filipinas importaram em 2024 106
mil toneladas de cortes bovinos com osso (AHTN 0202.20), tendo como principais
fornecedores Irlanda (29,5%), Australia (23,3%), Estados Unidos (18,4%), Paises Baixos
(9,7%) e Espanha (9,1%), conforme Grafico 2,
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Grifico 2. Primcipais paiies lornecedores de cortes Bovinoa com oass [AHTN D202 20§ pars o
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Quando considerados os mildos bovinos congelados, exceto lingua e figado (AHTN
0206.29), as Filipinas importaram o equivalente a 96 mil toneladas em 2024, sendo os
principais paises fornecedores os Paises Baixos (39,5%), Irlanda (27,4%), Australia (9,9%),
Alemanha (7,8%), e Franga (5.2%), conforme Grafico 3.

O consumo de miudos bovinos possui forte tradicdo culinaria nas Filipinas, sendo
amplamente utilizado tanto em preparacbes domésticas quanto no setor de food service e em
barracas de comida de rua, conhecidas como carinderias. Entre os itens mais demandados
estdo o figado, o coracdo, os intestinos e as fripas, utilizados em pratos tipicos como
papaitan, batchoy, dinuguan e inihaw na puso ng baka (espetinho de coragio bovino
grelhado). O coragdo boving, em particular, @ valorizado por sua textura firme e sabor
acentuado, sendo consumido grelhado, ensopado ou frito. Diante da alta dependéncia de
importagBes para suprir a demanda interna por proteina animal, os mitdos representam uma
oportunidade adicional para o Brasil, sobreludo com a possivel habilitagdo de novos
estabelecimentos & a ampliagio das autorizagbes para esse lipo de produto apds o
reconhecimento do status sanitario brasileiro pela OMSA.
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Aspectos Regulatorios

Em 2024, obteve o reconhecimento, por parte das autoridades filipinas, da equivalencia de
sistemas de inspecao sanitaria, especificamente para as exportagbes brasileiras de cames
bovina, suina e de aves in natura, por meio da acreditacdo de sistema (System
Accreditation). Na pratica, em resposta ao pedido brasileiro feito em 2023, o Departamento
de Agricultura da Filipinas outorga ac Ministerio da Agricultura e Pecuaria (MAPA)
autorizacao para certificar e habilitar estabelecimentos auditados pela missao de inspecao do
pais asiatico. Alem disso, o acordo, que & valido por trés anos, inclui a possibilidade de
habilitar outras unidades produtivas que atendam aos requisitos estabelecidos.

A ampliagdo do acesso da came bovina brasileira in natura as Filipinas, mediante a abertura
para novos produtos, como a carme bovina com oss0o € 0s miados bovinos dependera da
revisBo e aprovacdo, pelo Bureau da Indlstria Animal (Bureau of Animal Industry - BAI) e
pelo Servico Nacional de Inspegio de Carnes (National Meat Inspection Service - NMIS), do
certificado sanitarico internacional (CSl) e procedimentos para ampliagdo do escopo da
acreditagio de sistera. Atuaimente, os produtos cameos in natura incluidos na acreditagio
de sistema do Brasil para as Filipinas estéo definidos pela Department Order No. 07, de 08
de maio de 2024

Apds o reconhecimento do novo status sanitario, perante a OMSA, de pais livre de febre
aftosa sem vacinagdo, o Brasil devera formalizar o pleito para inclusdo de novos produtos de
bovinos, como a carne com 0sso @ 05 mildos.
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Aspectos Tarifarios

As Filipinas aplicam tarifas ad valorem sobre as importagbes de carne bovina, variando de
acordo com a classificagao do produto e o regime de importagao adotado. A Tabela de Tarifas
de Nacho Mais Favorecida (Most-Favoured-Nation — MFN) para os anos de 2024 a 2028,
atualizada pela Executive Order No. 62, de 20 de junho de 2024, estabelece tarifa de 10% para
a importacao de came bovina e seus produtos, classificados na nomenclatura harmonizada da
ASEAN (ASEAN Harmonized Tariff Nomenclalure) sob codigos AHTN 0202.20.00 (came
bovina congelada desossada), 0202.10.00 (carcagcas & meias-carcagas congeladas) e
0202.20.00 (outros cortes congelados com o0ss0), de 7% para miudos bovinos classificados sob
codigos AHTN 0206.10.00 (miudos bovinos congelados), 0206.21.00 (lingua) e 0206.29.00
{outros middos bovinos); e de 5% para figado bovino (0206.22.00).

Destaca-se que a Ausiralia & beneficiada pelo acordo de livre comércio firmado com a ASEAN,
que assegura tarifa zero para os produtos acima destacados. Com a possivel abertura para
novos produtos de came bovina in natura brasileira, sera esiratégico acompanhar os termos
tarifarios aplicaveis e explorar oportunidades no ambito de fuluras negociacdes comerciais.

Eventos para o Setor da Carne Bovina nas Filipinas

As Filipinas realizam uma série de aventos no sator de alimentos e produtos agropecuarios.
Para o setor de proleina animal, s30 destacados a seguir os principais evenlos cuja
participacdo @ uma importante esiratégia de promogdo da came brasileira.

A World Food Expo — WOFEX 2025 sera realizada de 6 a 9 de agosto de 2025, no SMX
Convention Center, Mall of Asia Complex, em Manila (A World Food Expo — WOFEX 2025 sera
realizada de 6 a 9 de agosto de 2025, no SMX Convention Center, Mall of Asia Complex, em
Manila (htips./fwofex comiwofex-manilal). A WOFEX & a principal exposi¢cio internacional que
abrange alimentos, bebidas, hospitalidade, embalagens e processamento nas Filipinas. Em
2024, o evento reuniu mais de 50 mil visitantes & mais de 630 expositores, conforme dados
divulgados pelos organizadores, Este ano, a feira completa 25 anos, o que traz a expactativa de
que esta seja uma edigao diferenciada e com bastante destaque. Este ano, 0 evento calebra
seu 25° aniversario (Figura 1). Consiste em uma plataforma para produtos e servigos no
segmento de almentos e bebidas, coneclande profissionais e consumidores, oferecendo
semindrios técnicos e oporfunidades de networking, Os exibidores incluem empresas de
alimentos, bebidas, confeitaria, panificagio, utensilios culinarios, equipamentos de food service,
embalagens, maquinarios, solugdes digitais e servigos, O pablico visitante inclui compradores,
atacadistas, supermercados, distribuidores, importadores, profissionais da area de alimentacao,
hospitalidade e servigos relacionados, além de consumidores em geral. Alem da edigdo
principal em Manila, a WOFEX acontece também em suas versbes regionais, em Visayas (24 a
26 de abril de 2025), Mindanao (22 a 24 de maio de 2025) & lliolo (19 a 21 de junho de 2025).

Figura 1: Malerial de divulgacho da 25* WOFEX, a ser realizada em Manila.
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A International Food Exhibition — IFEX Philippines 2025 acontecera de 22 a 24 de maio de
2025. A IFEX & uma feira internacional de alimentos, bebidas e ingredientes nas Filipinas,
reunindo expositores locais @ internacionais (htips:/iwww. facebook com/ifexphilippines/).

Outre evento muito relevante para o setor e a ILDEX Philippines, uma exposigao internacional
que abrange pecuaria, laticinios, processamento de carnes e aquicultura. A edicao de 2025 sera
realizada no periodo de 27 a 29 de agosto, no SMX Convention Center Manila. O evento
objetiva construir um mercado para que profissionais e participantes da industria local e
internacional expandam as oportunidades de negocios por meio de uma ampla gama de
atividades de destaque e redes bem conectadas (hitps:/ildex-philippines.comy).

Esses eventos oferecem oportunidades para empresas de alimentos e produtos agropecuarios,
como as de proteina animal, explorarem as tendéncias do setor, participarem de seminanos e
atividades com conteddo técnico, além de estabelecerem conexdes com outros alores da
inddstria. Alem disso, representam um ambiente estratégico para a ampliagio de redes de
contato e o fortalecimento de parcerias comerciais, impulsionando a visibilidade da came
brasileira no mercado filipino. Dada a crescente demanda pela came bovina no pais, a
presenca nesses eventos pode ser um diferencial para empresas que desejam expandir sua
atuagio e explorar novas oportunidades nas Filipinas.

Desafios e Oportunidades

O principal desafio para o Brasil @ a concomréncia de exportadores tradicionais com presenca
consolidada no mercado local. Uma vez que seu status sanitario como pais livre de febre aflosa
sem vacinaclo seja reconhecido pela OMSA, a melhoria de acesso ao mercado filipino,
mediante a atualizagdo dos requisitos sanitarios e atualizagdo do escopo do System
Accreditation, @ a consaquente abertura para novos produtos, como a carne bovina com 0850 @
os mildos bovinos, reforgara a participacio do pais no comercio com as Filipinas, e contribuira
para sua consolidagdo como parceiro estavel no enfrentamento das questdes relacionadas a
seguranca alimentar e a inflagdo local.

O reconhecimento do novo status sanitaric colocara o Brasil em condigbes tecnicas
equivalentes aos principais concorrentes, possibilitando o acesso a segmentos de maior valor
agregado. O mercado filipino, com crescente demanda por proteinas e dependencia de
importaghes, representa uma oportunidade relevante para a diversificagcao de destinos da came
bovina brasileira, especiaimente para o fomecimento de cortes utilizados em restaurantes,
redes de fast food e industria de alimentos processados.
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O segmento de food retail nas Filipinas apresenta oportunidades relevantes para os produtos
brasileiros, especialmente com a crescente valorizagao por parte dos consumidores filipinos de
carnes de alta qualidade, rastreaveis e provenientes de origens confiaveis. O reconhecimento do
Brasil como pais livre de febre afiosa sem vacinagio podera facilitar o acesso da came bovina
brasileira aos canais de vargjo premium, incluinde supermercades, emporios e lojas
especializadas, hoje majoritariamente abastecidos por produtos australiancs e norte-americanos.
Essa expansao abre espago ndo apenas para volumes adicionais, mas também para a promogao
da imagem do Brasil como fornecedor de came bovina de exceléncia, produzida com elevados
padrdes sanitarios, sustentaveis e de qualidade nutricional. A atuagdo coordenada de frigorificos,
associaches seforiais e entidades oficiais brasileiras podera potencializar a insergio nesses
nichos de mercado, favorecendo a diversificacao do portfolio exportado e o fortalecimento da
marca Brasil junto acs consumidores filipinos.

No segmento de food service, o mercado filipino oferece oporlunidades relevantes para a came
bovina brasileira, especialmente junto a restaurantes especializados em churrasco, steak houses,
hotéis e cadeias de fast-food premium. A crescente valorizagdo de cories diferenciados e o
interesse dos consumidores locais por experiéncias gastrondmicas inlernacionais criam espaco
para a ampliacio da presenga brasileira nesse canal Para isso, & recomendavel o
desenvolvimento de agdes junto a distribuidores especializados e associagbes de restaurantes,
alem de treinamentos tecnicos para chefs e profissionais de cozinha, destacando as
caracteristicas de qualidade, marmoreio, sabor e sustentabilidade da carne bovina brasileira. A
participagdo em eventos voltados ao setor de alimentos e horeca, assim como o estabelecimento
de parcerias com chefs influentes podem ser estratégicos para impulsionar o reconhacimento dos
produtos brasileiros no setor de alimentagdo fora do lar, consolidando a imagem do Brasil como
fornecedor confiavel e competitivo de carne pramium.

Para o Brasil, as Filipinas representaram em 2024 o 6° destino das exportagbes de came bovina,
atrds da China, Estados Unidos, Emirados Arabes Unidos, Hong Kong e Chile. Uma vez
equacionadas as questoes relativas a ampliagao de acesso para a came bovina e seus produtos,
axiste a expectativa de um efeito bastante positivo no comercio internacional com o pais, assim
como foi perceptivel o impacto da acreditaco de sistema e da revisdo do CSI em 2024 para as
exportagbes de came suina, que atingiram patamares inéditos, tomando o mercado filiping o
principal para esse segmento.

A sustentabilidade da pecudria brasileira & um diferencial estratégico que deve ser amplamente
comunicado no mercado filipino, O Brasil possui um dos sistemas de produgio de came bovina
mais eficientes do mundo em termos de conversdo de pasto em proteina animal, além de
importantes iniciativas voltadas para a rastreabilidade, o monitoramento ambiental @ a redugio
das emissbes de gases de efeito estufa no setor. A recuperacio de pastagens e areas
degradadas, o aumento da eficiencia na producgdo, a implementagio de sistemas integrados e
melhorias em nutricdo, saude e bem-estar sao aspectos fundamentais para assegurar um
impacto positivo da pecuaria diante desse cenario, Programas como o Cadastro Ambiental Rural
(CAR), Plataforma Agro Brasil+ Sustentavel, Plano ABC+, Programa Nacional de Conversio de
Pastagens Degradadas e certificagbes socioambientais especificas conferem maior transparéncia
e responsabilidade a cadeia produtiva nacional.
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Valorizar esses atributos junto aos parceiros comerciais € consumidores filipinos pode contribuir
para fortalecer a imagem da carne bovina brasileira como uma proteina de alta qualidade, segura
& produzida com responsabilidade socioambiental.

Perspectivas e Consideragdes Finais

A expectativa de reconhecimento, pela OMSA, do Brasil como pais livre de febre affosa sem
vacinagao, representa um marco para a ampliagdo da presenga brasileira no mercado
intermmacional de came bovina, com destagque para as Filipinas. O pais asiatico, com suas
caracteristicas de consumo e dependéncia de importactes, desponta como mercado prioritario
para as exportagbes brasileiras apds o reconhecimento do novo stalus sanitario,

O sucesso na insergdo de novos produtos para a came bovina in natura brasileira, tais como a
carme com o0ss0 & os miudos bovinos, dependera da condugac estratégica das negociagbes
sanitarias, da habilitacGo de estabelecimentos e do posicionamento comercial junto aos
importadores filipinos. Nesse sentido, a arliculacio entre os setores envolvidos sera determinante
para a efetiva ampliagio do acesso e consclidacio da came bovina brasileira no mercado filipino.
Uma aproximacao entre entidades seloriais brasileiras e filipinas podera ser determinante para a
superacdo de barreiras, o alinhamento de expectativas comerciais e a promogio da came bovina
brasileira junto aocs principais canais de distribuicao e consumidores locais. Uma vez superadas
as questdes regulatdrias @ concluidas as negociagfes sanitarias, a presenga ativa da inddstria
exportadora brasileira @ a aluagao coordenada das associagbes do selor serao essenciais nao
apenas para garantir o acesso sustentavel a esse mercado estratégico, mas também para
valorizar a imagem da came bovina nacional como produto de qualidade, seguro, sustentavel e
competitive no cenario asiatico.
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EM 2025 E OPORTUNIDADES PARA AS
EXPORTACOES BRASILEIRAS DE PRODUTOS
DE ORIGEM ANIMAL

Data; 14/05/2025

Posto: Delhi/india-Butdo

Palavras-chave: Tarifas; produtos de crigem animal; comércio india-Brasil: direitos
aduaneiros.

Responsavel Angelo de Queiroz Mauricio

SUMARIO:

O presente relatéric apresenta uma visdo geral das recentes alteragbes nas tarifas e
direitos aduaneiros introduzidas pela Lei de Finangas da India de 2025, com foco na
reducdo de impostos sobre produtos de origem animal importados, tais como pasta de
peixe congelada, hidrolisade de peixe e couros/peles em bruto. O documento analisa o
impacto dessas revisbes tarifarias, destacando as oportunidades que estas mudangas
oferecem aos exportadores brasileiros para expandir a sua presenca no mercado indiano
e fortalecer os lagos comerciais entre os dois paises.




A Lei de Financas 2025 da India introduziu recentemente significativas alteracdes nos Direitos
Aduaneiros Basicos (BCD) para alguns itens de origem animal constanies dos Capitulos 3, 23
e 41 da Tabela de Tarifas Aduaneiras e que representam potencial interesse para o setor
exportador brasileiro. As tarifas revisadas e os impostos totais de importagdo resultantes s8o
05 seguintes;

Capitulo 3: Peixes e Crustaceos, Moluscos e Outros Invertebrados Aquaticos

« Cddigo HS 0304 99 00 - Pasta de peixe congelada: BCD reduzido de 30% para 5%;
Imposto total: 10.78%.

« Capitulo 23. Residuos e desperdicios das indlstrias alimenticias; forragem animal
preparada

« Codigo HS 2301 20 - Hidrolisado de peixe: BCD reduzido de 15% para 5%; Direito total
10,78%.

+ Capitulo 41: Couros e peles em bruto (exceto peles com pelo) & couro:

» Cddigos HS 4104 11 00, 4104 19 00, 4105 10 00, 4106 21 00, 4106 31 00, 4106 91 00 -
Couros e peles em estado umido e curtidos/em crosta: BCD reduzido de 10% para 0%;
Imposto total: 5,00%.

Importancia das recentes alteracdes nas Tarifas e Direitos Aduaneiros na
india

As recentes mudangas nas tarifas de importacio e nos direitos aduaneiros promovidas pelo
governo indiano para uma série de produtos, representam uma transformagdo significativa no
posicionamento comercial do pais no cenario global. As redugbes tarifarias aplicadas a
nsumos & produtos de setores como nutrico animal, courcs & ingredientes para a industria
alimenticia tém o potencial de reconfigurar rotas comerciais e atrair investimentos estrangeiros
diretos para cadeias produtivas especificas. Ao diminuir os encargos alfandegarios sobre
esses itens, a India aumenta sua atratividade como mercado de destino para exportadores
intermacionais, a0 mesmo tempo em que estimula a modemizacio e competitividade de sua
indistria local. Por exemplo, no setor de nulricao animal, a importagao faciltada de aditivos e
proteinas de alta qualidade pode contribuir diretamente para o aumento da produtividade no
setor pecudrio e aquicola, reduzindo custos operacionais e elevando padrdes de qualidade.
No caso dos ingredientes para industria alimenticia e de produtos da pesca, a abertura
tarifaria amplia as possibilidades para a industria de processamento indiana incorporar
tecnologias e matérias-primas mais sofisticadas — uma vantagem competitiva para atender
tanto o mercado domeéstico quanto o de re-exportagio. Ja para o setor de couros, a entrada
de insumos & produtos semimanufaturados com menor tributagdo pode resultar em maior
valor agregado e melhor prego nos produtos finais, beneficiando fabricantes de calgados,
bolsas e vestuario de couro,

Essas alteraghes tambem devem ser interpretadas como parte de uma estrategia mais ampla
do governo indiano para fortalecer sua posicdo nas cadeias globais de valor, incentivando
parcerias internacionais e facilitande a instalagdo de empresas estrangeiras no pais. A
intengaoc do governo e fazer com que formecedores globais que atuam nesses segmentos
passam a enxergar a India ndo apenas como um mercado consumidor, mas como um hub
industrial e logistico de exportagio para o Sudeste Asiatico, Oriente Médio e Africa, 141




Para os exportadores brasileiros, em especial, estas mudancas representam oportunidades
concretas de expans8o de mercado. Considerando sua base agroindustrial altamente
competitiva, o Brasil pode intensificar o fornecimento de proteinas hidrolisadas, farinhas de peixe
e exiratos naturais para ragdo animal, além de peles e courcs tratados. Aproveitar essas
oportunidades requer agbes coordenadas entre empresas, associagbes seloriais e Orgdos de
promocio comercial para melhor posicionar produtos brasileiros nos novos comedores
comerciais abertos pela politica tarifana indiana de 2025,

Oportunidades para o Brasil

As reformas larifarias da india em 2025 representam uma oporlunidade que o Brasil pode
aproveitar para diversificar sua pauta exporiadora para além dos tradicionais mercados de
commodities. A india, com seu imenso mercado consumidor, se apresenta como uma alternativa
de parceria comercial estratégica.

« Produtos da pesca:
Oportunidades para que os exportadores brasileiros fornecam produtos da pesca com maior
valor agregado, tais como pasta de peixe e hidrolisado de peixe, 0s quais sdo utilizados no
processamento de alimentos, na nutrigio animal e na produco de fertilizantes,

« Industria do couro:
Com a indistria de calcados e artefatos de couro na india necessitando de insumos de
qualidade para a producao, abre-se a perspectiva de que o couro brasileiro possa se tornar mais
competitivo em termos de prego no mercado indiano. O estabelecimento de parcerias de longo
prazo com curtumes e fabricantes de couro indianos, bem como a possibilidade de exportacdo
de couros & artefatos com maior nivel de processamento pode ser explorada nos madio & longo
prazos.

+« Ragoes animais e biofertilizantes:
0 hidrolisado de peixe e produtos similares sdo ingredientes para a alimentacdo animal e para a
producao de fertilizantes organicos. A capacidade do Brasil de fornecer esses subprodutos ricos
em proteinas esta alinhada com a expansdo dos setores da aquicultura, avicultura e agricultura
bickdgica na India, os quais podem representar oportunidades de investimento,

Principais partes interessadas dos setores indianos

» Seator de Couros:




- Frnc.assamanin de alimentos e nulna;ﬁn animal:

As redugbes tarifarias previstas no “Lei de Finangas 2025" para produtos de origem animal

demonstram a intengdo da india em fortalecer suas inddstrias locais ac mesmo tempo em que
amplia sua integracdo com o comércio global. Para o Brasil, essas mudangas representam
uma oportunidade interessante de expandir as exportagbes de produtos da pesca, couro e
insumos para nutricdo animal para um mercado indiano em plena expansdo. As empresas
brasileiras tém a chance de esireilar novas parcerias comerciais, ampliar sua presenca na
regido e contribuir para um relacionamento econdmico mais dinamico e estruturado entre os
dois paises.
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SUMARIO:

0O melhoramento genético boving no Ira avanga por meio de cruzamentos entre ragas
locais e exdticas, visando maior produtividade e adaptacio ao clima. Estratégias como
cruzamento Sistani x Holstein e Sarabi x Simmental elevaram o desempenho produtivo,
antretanto, desafios como restricbes de importaghes devido a sancBes, baixa taxa de
concepcao por inseminagao artificial & risco a diversidade genetica das ragas nativas
limitam o progresso. O Brasil, referéncia mundial em genética e manejo em condigbes
tropicais, destaca-se como parceiro polencial para exportagao de material genetico
adaptado, consultorias e cooperacdo técnica. Feiras iranianas do setor pecuaric abrem
espaco para aproximacao comercial.
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A pecudria bovina iraniana & composta por racas nativas (Gado Sistani, Sarabi, Golpayegani)
e exdticas (Holstein, Simmental). A raga Holstein responde por 68% da producgdo leiteira
nacional, mas enfrenta resisténcia climatica limitada e demanda elevada por insumos. Assim,
na busca por maximizar produtividade e adaptabilidade, os operadores da bovinocultura tém
buscado a estratégia de cruzamentos para obter rebanhos que combinem a robustez e a
resisténcia ao clima das ragas locais (Bos indicus) com o potencial produtivo de racas
europeias e norte-americanas (Bos taurus). A obtengio de animais com dupla aptidao (carne
e leite) também tem side mencionada como objetive a ser alcangado pelos programas de
melhoramento genético no Ira.

Os principais resultados dessa estratégia foram alcangados com os cruzamentos Sistani x
Holstein, que permitiram a elevacio da média de ganho de peso e producdo leiteira, bem
como Sarabi x Simmental, que levou a um incremento na eficiéncia alimentar em areas
montanhosas @ maior taxa de concepgdo (cruzamento via inseminacao artificial).

Apesar do potencial dessa estratégia de melhoramento genético, demonstrado pelos
exemplos acima, o Ira enfrenta alguns gargalos e riscos para continuar avangando. O primeiro
esta relacionado as sangbes internacionais que restringem as importacies de sémen (EUA,
Canada, Alemanha) e equipamentos (China, India). Em segundo lugar, registra-se que as
taxas de concepgdo por inseminacao artificial no Ird ainda permanecem inferiores a média
global e persiste uma baixa ades8o dos operadores aos sistemas oficiais de controle de
rebanho. Por fim, a ampliagio da pratica de inseminacio artificial & de oulras para
melhoramento do rebanho, assim como pressSes de mudangas climaticas, tém levado a

erosdo genélica acentuada, com quedas de até 93% na populagio de ragas nativas, como o
Gado Sistani.

O Ira tambeém tem avancado na implementacdo de tecnologias reprodutivas com a expansaoc
do uso de inseminacdo artificial e fertilizagdo in vitro (FIV). O 1° laboratorio nacional de FIV foi
implantado em 2022, com produgic de 3.000 embrides/ano. Tambem faz parte do programa
de melhoramento a utilizagio de indices de desempenho, por exemplo, o LNI (Lifetime Net
Income), resultando em crescimento anual de até 4 2% no mérito genético em propriedades
participantes, & investimentos em estrulura de preservacio de embrides criopreservados de
racas nativas,

As importagcbes de material genético bovino pelo Ird no dlimo ano se concentraram,
principalmente, em sémen (98%), sendo que os principais paises fornecedores foram
Holanda, Estados Unidos, Canada e Franga (90%). A tabela 1, ao final do texto, demonstra
estes dados.




Oportunidades para Exportadores Brasileiros

A experiéncia brasileira serve de referéncia para as iniciativas iranianas. O histrico do Brasil
em cruzamentos adaptados (Nelore x Gir, entre outras), com robustez produtiva em ambientes
aridos e lécnicas de manejo avangado, faz do pais um parceiro estratégico tanio para
exportacao de material genético adaptado (sémen/embrides de ragas zebuinas e compostas),
menos dependente de clima e insumos caros, como para exportacio de servigos de
consultoria e treinamento técnico para manejo e estabelecimento de programas de
melhoramento, por exemplo, em cooperagdo com centros de exceléncia.

Atualmente, Brasil e Ir& possuem acordo sobre o modelo de certificado sanitério internacional
para exportagio de embrides bovinos e bubalinos in vitro com origem brasileira
(CE.IR.EANT.BO.NOV.17).

Para a aproximacao comercial existem oportunidades em eventos como lran PLEX
(Exposicio Internacional de Avicultura e Pecuaria), realizada anualmente em Teerd, sendo um
dos eventos mais importantes do setor pecuario no Ira. A edigao de 2025 esta programada

para ocorrer de 10 a 13 de julho (hitps:/plex-irantradefair.ir/); e IPEL Show Isfahan (Exposicao
Internacional de Pecuaria, Avicultura, Aquicultura, Medicina Velerinaria e Produtos Lacteos

Exportaveis de Isfahan). Com foco na cadeia produtiva "do pasto ao alimento”, a proxima
edicao (23%) esta prevista para ocorrer de 10 a 13 de fevereiro de 2026, em Isfahan, Ird
(hitps:/lisfahan.ipelshow.irlen/).

Mo quadro abaixo seguem os operadores iranianos que ofertam a venda de sémen e servigos
de inseminacgao artificial para bovinos:
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CONCLUSAOD

A ampliagio do melhoramento genético bovino no Ir@ abre espago para estratégias integradas
de modemnizagio e sustentabilidade, com potencial positive para exportadores brasileiros de
genélica, tecnologia e conhecimento. A experiéncia brasileira em cruzamentos adaptados e
manejo tropical emerge como um modelo valioso, abrindo portas e conferindo vantagens
competitivas para o estabelecimento de relagdes comerciais e eventual cooperacio técnica.

Tabela 1: Importacio de material genético bovino pelo icll [marco de 2024 a fevereiro de 2025).
T — 5 .ﬂ_l.-.d-l..- T '-r.'::; ' . T = --ﬂm-w: W= =1 A o T 1 i =

_ Pais g gl =

China 05119910  EmbriSes de animais 2.045

Alemanha 05111000 Sémen de bovino &

Inglaterra (Gri-Bretanha) os111000 Sémen de bovino 4

Estados Unidos 05111000  Sémen de bovino 57

Itélia 05111000 Sémen de bovino q

Bélgica 05111000 Sémen de bovino 27

Franga 0511000  Sémen de bovine 26 784.001
Canada 05111000 Sémen de bovino 134 1.391.199
Holanda 05111000 Sémen de bovino 158 1.927.08
Total 6.320.669

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da IRICA, autoridade aduaneira da Rep. Isldmica do Ird.
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SUMARIO:

O Ird consolida sua posigao como um dos principais produtores de proteina animal no
Oriente Médio, maniendo uma sdlida parceria comercial com o Brasil na importacio de
insumos para alimentagdo animal. Com uma produgao anual que ultrapassa 2,6 milhdes
de toneladas de carne, o pais avanga em seu programa de autossuficiéncia na produgdo
de vacinas veterinanas, embora mantenha dependéncia estratégica de importagdes em
segmentos especificos, especialmente em vacinas aviarias e para febre aftosa, criando
oportunidades significativas para o Brasil no mercado de imunobiologicos.




O Ird estabeleceu-se como referéncia regional na produgdo animal, com um sistema
produtivo diversificado gue abrange desde a tradicional criagdo de ovinos e caprinos até
modernos complexos de producgao avicola, O pais mantem um dos maiores rebanhos do
Oriente Médio, com mais de B0 milhdes de cabecas entre diferentes espécies, incluindo 5,2
milhdes de bovinos & mais de 14 bihc de aves. A produgdo avicola destaca-se
particularmente, ultrapassando 2 milhdes de toneladas anuais, distribuidas em mais de 70 mil
estabelecimentos produtivos. Dados detalhados sobre rebanho e produgao sao apresentados
na tabela 1.

As relactes comerciais Brasil-lrd no setor agropecuario s80 robustas e estrategicas, com
importagbes anuais medias superores a 1,9 bilhdo de ddlares em insumos para alimentagao
animal (2019-2024). O milho lidera as importagdes com USD 9109 milhdes, seguido pela
soja em grdo com USD 7068 mihdes e farelo de soja com USD 3124 mihdes.
Paralelamente, o Brasil tem desempenhado relevante papel no mercado internacional de
vacinas veterinarias, exportando para mais de 50 paises, incluindo importantes parceiros no
Oriente Medio como Arabia Saudita (USD 438.697), Iragque (USD 149.827), Jordania (USD
75.142), Kuwait (USD 13.205) e Emirados Arabes Unidos (USD 9.411).

A busca iraniana pela autossuficiéncia na Producao de Vacinas

Buscando a autossuficiencia na produgio de vacinas, o Ird confia no papel crucial do Instituto
Razi de Vacinas e Soro (Razi Vaccine and Serum Research Institute), uma instituicio
centenaria reconhecida como centro de exceléncia em pesquisa e desenvolvimento de
imunobiolégicos no Orienle Médio. Este institulo é central no programa nacional, produzindo
anualmente 365 milhdes de doses de vacinas para gado, o que preenche 95% da demanda
interma. Contudo, no setor avicola, onde a demanda atinge 11 bilhdes de doses anuais, a
producio domeéstica de 3,5 bilhdes de doses ainda ndo & suficiente, sendo compensada por
importagdes principalimente da Franga, Malia e Espanha. Os dados sobre a producdo e
importacio de vacinas sio ilustrados no grafico 1,

Destaca-se que a presenga continua da febre aftosa em animais domesticos no territorio
iraniano, documentada em relatérios & Organizacio Mundial para Sadde Animal (OMSA), até
junho de 2022[1], representa uma oportunidade estratégica para o Brasil. Estudos cientificos
locais confirmam o impacto econdmico significativo da doenca e a necessidade permanente
de programas de vacinacgao, especialmente considerando que o pais ainda n&o possui status
sanitario definido junto 8 OMSA para esta enfermidade. Esta situacBo abre espaco para a
axpertise brasileira em imunobiologicos e controle sanitario,

No setor avicola, as autoridades iranianas adotam uma postura progressista em relagéo a
vacinagdo, parlicularmente no controle da influenza aviaria de alta patogenicidade (IAAP).
Defendem que programas de vacinagdo bem estruturados ndo apenas s80 compativeis com
o comércio internacional seguro, mas sdo essenciais para conter surtos, minimizar perdas
econdmicas e reduzir riscos pandamicos.
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Esta posicéo & especialmente relevante considerando a crescente gravidade das cepas de
alta patogenicidade. O pais argumenta gue a vacinagdo, quando implementada dentro de
uma estratégia abrangente de vigilancia epidemiologica e biosseguranga, ndo compromete o
status sanitario & pode, inclusive, fortalecer as relagdes comerciais aoc garanticr maior
seguranga sanitaria,

Estrutura Tarifaria

O sistema tarifario iraniano para importacio de vacinas velerinarias apresenta aliquota de 1%
(HS 30024210/90). Soma-se a isso a taxa de "beneficio comercial’, destinada a beneficiar a
importagio de produtos ndo processados, e gue incide em 18% para o HS 30024210 & 2%
para © HS 30024290. Dados da autoridade aduaneira do Ird demonstram que o pais
importou, no periodo de margo a dezembro de 2024, um total de USD 55.014.863,00 em
vacinas veterinarias.

Analise de oportunidades para o Brasil

Apesar da busca determinada pelo Ird em alcangar a autossuficiéncia na producio de
vacinas, as oportunidades para o Brasil permanecem expressivas, especialmente nas areas
onde a experiéncia e a tecnologia brasileiras séo reconhecidas intemacionalmente. A venda
de vacinas para doengas avicolas e para febre aftosa surge como possibilidade concreta,
considerando que o Brasil & referéncia mundial no controle desta doenga e possui um dos
maiores programas de vacinagao do mundo. O interesse manifestado pelo governo iraniano
na cooperacio na area de vacinas e diagnosticos e um importante driver para viabilizacio de
negocios. Ademais, o intercambio de conhecimentos no desenvolvimento de biosseguranca e
controle sanitaric também representa uma area promissora para cooperacdo bilateral. Este
cenano potencializa o fortalecimento das relagdes econdmicas e comerciais entre os dois
paises, promovendo vantagens mutuas no mercado de saude animal.

Tabela 1: Estatisticas de rebanho e predugio animal no Ird, 2023.

Mo animal Peso v Peso total da cama

Categoria animal  No animais vivos médic  dos animais abatidos
abatidos

(kg) (Ton)
Bowinos 5.200,000 1L.113.708 2820 250.830,00
Avey 1.401.954 688 1.143.373.209 5B 2.172.644,00
Crinas 55.500.000 BE0E. 786 285 178.664,00
Capnings 19.852.000 2087 284 15,0 31.837.00
Butalos 54,000 20232 2250 4 70,00
Cameldeos 155.000 30626 . 6.018,00

Prodiug ko e leite cnu de bovenos: 7,654,331 Toneladas
Producbo de owos de galinha com casca, frescos; 780.351 Toneladas
Mo estabelecimemos avicobas: T0.059

Fonte: Elaboracio propria, a partir de informacoes do WAHIS/OMSA & FAOSTAT




Grafico 1: Produgio ¢ importagio anual de vacines pelo il (milhies de doses).
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RECONHECIMENTO DA FAO DE BOAS
PRATICAS E INOVAGOES EM PECUARIA

Data: 09/05/2025

Posto: Romalltalia-FAO

Palavras-chave: pecuaria; sustentabilidade; salde Unica; satde animal.
Responsavel: Fernanda Vanassa Mascarenhas Magalhaes

SUMARIO:

Como parte das celebragbes de seus 80 anos, a FAD langou uma iniciativa para
reconhecimentc de boas praticas e inovagbes em fransformagdo da pecudria
sustentavel, One Health, saldde animal e centros de referéncia. A iniciativa destacara
solugbes impactantes e escalaveis no selor pecuaric gue apoiem sislemas
agroalimentares mais eficientes, inclusivos, resilientes e sustentaveis. A FAO
reconhecera praticas e inovagdes que tenham levado a avangos significativos em areas
como: Transformagdo Sustentavel da Pecuaria; Zootecnia, Genetica, Alimentacdo e
Bem-estar Animal; Salde Unica (One Health): Satde Animal, Solugies para a
Resisténcia aos Antimicrobianos (AMR); Contribuigdes de Centros de Referéncia. O
prazo para envio @ 15 de junho de 2025,
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Como parte das celebragfes de seus 80 anos, a FAD langou uma iniciativa para reconhecimento
de boas priticas & inovacdes em ftransformacio da pecudria sustentdvel, Salde Unica (One
Health), sadde animal & centros de referéncia. A iniciativa destacara solugdes impactantes e
escalaveis no setor pecuario que apoiem sistemas agroalimentares mais eficientes, inclusivos,
resilientes e sustentaveis.

A FAD reconhecera praticas e inovagbes que tenham levado a avancos significativos em areas
como:
« Transformagio Sustentavel da Pecuaria;
+ Zootecnia, Genetica, Alimentagio e Bem-estar Animal;
« Salide Unica (One Health);
« Salde Animal,
Solugdes para a Resisténcia aos Antimicrobianos (AMR);
Contribuiges de Centros de Referéncia.

Os candidatos elegiveis incluem instituicdes, organizagdes internacionais e regionais, instituigbes
académicas e de pesquisa, grupos da sociedade civil e entidades do setor privado.

As submissdes devem demonstrar implementacdo bem-sucedida em escala e apresentar
tecnologias, sistemas ou abordagens que aumentem a eficiéncia e apoiem a transformagao
sustentavel das cadeias de valor da pecuaria.

A avaliagho sera baseada nos seguintes critérios:

« Impacto e Aplicagéo Pratica: Resultados concretos demonstrados e efetividade comprovada,

« Inovacgao e Originalidade: Grau de novidade e singularidade da abordagem proposta.

+ Inclusdo e Impacto Social: Contribuicio para a igualdade de género, envolvimento de jovens
e participacao de comunidades indigenas.

« Escalabilidade & Replicabilidade: Potencial de ado¢do e implementagio em diferentes
conlextos e regides.

As iniciativas selecionadas serfo formalmente reconhecidas duranle a Conferéncia sobre a

Transformagdo Sustentavel da Pecuaria (29.09 a 01.10.25), com visibilidade adicional no World
Food Forum (13 a 17.10.25), na sede da FAQ em Roma.

As submissbes devem ser J'-E*HlI_EIEeE por meioc do formuldric oficial  online



Os resultados esperados incluem uma declaragio revisada da FAQ sobre biotecnologia e
maior conscientizacao sobre o potencial das biotecnologias com um chamado a agio para
alcancar sistemas agroalimentares eficientes, inclusivos, resilientes e sustentaveis.

O publico-alvo da conferéncia inclui representantes de governos, organizagdes internacionais
e intergovernamentais, instituicdes académicas e de pesquisa, organizacies da sociedade
civil, setor privado (incluindo fundagdes filantropicas) e organizacbes de produtores.

A conferéncia consistira em sesses plenarias de alto nivel, sessbes técnicas sobre topicos
temalicos, sessfes paralelas com foco em subtemas do sistema agroalimentar, sessbes de
networking & eventos paralelos. As sessdes individuais serdo organizadas adotando formatos
inovadores e interativos.

As inscriches no evento de representanies do setor privado, ONGs, academia podem ser
realizadas diretamente no site ate 05 de maio de 2025

hitps:/ffaceventregistration. powerappsportals. com/en-US/MeetingRegistration/?
meeting_id=effa79ea-9ded-ef11-9341-Tc1e526003be.

Site da Conferéncia: hitps.//'www.fao.org/events/detailfac-biotech-conference-2025/en.
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OPORTUNIDADES DO MERCADO JAPONES
O MERCADO DE MEL E PROPOLIS

Data; 15/05/2025

Posto: Téquiol/Japao

Palavras-chave: Exportagbes. Oportunidades. Mel e propolis.
Responsavel: Marco Aurélio Pavarning

SUMARIO:

0O Japao importou mais de 41 mil toneladas de mel em 2024, A produgao interna no pais
responde por apenas 5% do consumo anual @, em termos de valoras foram importados
mais de USD 144 milhdes. Entretanto, o Brasil ocupa apenas a décima sexta posicdo
nas importagbes de mel que o Japdo faz. Por outro lado, o mercado de propolis &
dominado pelo Brasil. Em 2024 foram importadas mais de 17 toneladas de propolis pelo
Japdo, sendo gue neste mesmo ano o Brasil alcangou a expressiva participagdo com
99,7% do volume importado. O consumo de propolis aumentou no periodo da Pandemia
de Covid-19, tendo em vista as caracteristicas antissépticas do produto. Isso tornou o
produte mais conhecido dos japoneses, o que pode representar uma oportunidade para
0% produtores brasileiros,
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VISAO GERAL DO MERCADO DE MEL E PROPOLIS NO JAPAO

1.MEL NATURAL (SH 0409)

O Japdo & um grande importador de mel. No ano de 2024 foram mais de 41 mil toneladas
importadas de diversos paises, sendo os principais fornecedores, nesta ordem: China, Nova
Zelandia, Canada, Argentina, Hungria @ Roménia. O Brasil ocupou apenas a décima sexia posigdo
neste mercado. A tabela abaixo traz a participagao dos cinco principais paises e do Brasil em termos
de valores & volumeas importados pelo Japo.

Tabela 1 — Participagdo dos principais paises & do Brasil nas importagbes de mel do Japdo - 2024
Participaglo no marcads | %)

ORDER - Pais muu{:-ﬂ Valor (mil LISD) ik ks
1 China 21978 SAE0T 6 6% 7N
2 | Mow Zelandia [T 25678 226% 17.76%
3 |Canadd 2538 16335 6.0% 11.30%
i Argentira LaEF 11,065 % F 5%
5 Hungria 1,368 b £, A5
[ R niaa 1,019 a7 2.4%% 19

| % [t | 151 | 1,065 | 0.96% | 0% |

[ Toul ] | 32,665 | 215,116 | [ |

Fonte: Ministério das Finangas do Japdo - adaptado

O Grafico acima demonstra como os paises conseguem agregar valor de forma diferenciada aos
produtos vendidos ao Japdo. A China, apesar de deter mais de 66% do volume importado pelo
Japdo, & responsavel por 37,76% do volume de recursos pagos pelo Japdo. Por outro lado, a Nova
Zelandia, com apenas 2,26% de participa¢do no volume consegue participar em 17,76% no total do
valor comercializado. Isso se deve em boa parte pelas caracteristicas diferenciadas do mel que a
Nova Zelandia exporta, cuja composicio & da flor de manuka (Leptospermum scoparium),
conhecida por suas propriedades antibacterianas.

Geralmente o mel comercializade ao Japio chega em tambores e é reenvasado para venda ao
varejo. E cada vez mais comum as empresas demandarem a confeccio de rotulos proprios para
aplicagio da marca e comercializacdo em supermercados, lojas de convenigéncias e lojas de artigos
de produtos de salde e funcionais. O mel & tambem bastante utilizado na culinaria para a confeccdo
de doces e arligos de confeitana no Japao.

Algumas caracteristicas do mel brasileiro como a cor e o teor de aclcar influenciam na aceitagdo
ndo tdo expressiva dos produtos pelos japoneses. E preciso também um trabalho enfitico de
marketing para a divulgacio da qualidade do produto nacional. Outra gquestdo fundamental é a
competividade do produto brasileiro frente aos paises concorrentes.

TARIFAS

As tarifas aplicadas ao mel brasileiro s80 aguelas aplicadas aps paises no ambito da OMC. O
percentual e de 255% para os produtos na posigao 040900 (mel natural). Alguns paises que
possuem acordo comercial com o Japdo, como o caso da Unido Europeia e Estados Ur
possuem tarifa zero de importacio destes produtos. Essa condigio pode ser um impeditivo pe IM}
avango das exporiacdes do mel brasileiro no mercado japonés.



2. PROPOLIS BRUTO (SH 0410.90300)

Quase a totalidade do propolis consumido no Japao e originario do Brasil. Em 2024 o pais foi

responsavel por 99,7% das importagbes do Japdo, o gue representou um valor de USD 2,43
milhdes.

O propolis brasileiro & bastante conhecido dos japoneses e, durante a pandemia de Covid-19, o
produto foi mais procurado por suas propriedades antissépticas. O Japio tende a pagar um valor
maior acs propolis diferenciados como o propolis verde e o propolis vermelho, cujos valores atingem
cifras bem mais altas que o mercado nacional brasileiro.

E bastante comum nas Feiras e eventos de alimentos do Japdo como a FOODEX JAPAN e a
Supermarket Trade Show encontrar empresas brasileiras fazendo divulgagao dos produlos apicolas
a prospectando novos negocios,

€

g8 E “;;%‘

Figura 1= Exemplos de produtos apicolas brasileiros no Japdo,

2.1 TARIFAS

O propolis bruto tem tarifa zero para importa¢do no pais. Esta isengdo & aplicada a todos os paises
e blocos econdmicos com o5 quais o Japao tem relacao.

1.REGULAMENTAGOES

Tanto o mel quanto o propolis bruto ou em exirato estdo sujeitos as exigencias estabelecidas no
‘Food Sanitation Act’, a principal referéncia legal que estabelece os requisitos para consumo de
alimentos no Japao. Além desta, existem outras normativas relacionadas aos padrdes de inocuidade
e sanidade que devem ser observadas no momento da exportacio de produtos alimentares ao
Japdo, A seguir s5o listados os atos normativo e respectivos links de acesso:

» Food Safety Basic Act; (https:/iwww fsc. go jplenglish/basic_actifs_basic_act. pdf)

« Food Sanitation Act; (hitps:/iwww.japaneselawtranslation.go.jplen/lawsiview/3687fen)

«Japan Agricultural Standards Act; (https:/fwww japaneselawtranslation.go.jpfjaflaws/view/3378)
*Health PromotionAct, (htlps:/www. japaneselawtranslation. go.jplenflaws/view/3727 /en)

Caso haja interesse na exportagio do produto ao Japio, recomenda-se a consulta as estagbes
guarentendrias japonesa do Ministério da Salde, Trabalho e Bem-Estar. E interessante e
recomendavel que os exportadores fornecam também antecipadamente aos postos guarentendrios
as informagbes sobre a composi¢ao do produto (memorial descritivo) para sejam fornecidas as
orientacbes iniciais e detalhadas sobre o processo e exigéncias para a importacio, I M



A localizacio e contatos das estacfes de quarentena vinculadas ao Ministério da Sadde, Trabalho e
Bem-Estar do Japao podem ser acessados por meio do link
https:/fwww. mhiw.go. jpltopicsiyunyu/soudan/,

A consulta aos postos guarentenarios responsaveis pela inspecio de produtos de origem animal

tambem pode ser realizada e e recomendada. A relagdo dos principais postos esta detalhada a
seguir.

Fior Animal products

Contact list of Animal Quaranting Service at airport and seaport
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OPORTUNIDADES DO MERCADO JAPONES
EXPORTACAO DE CARNE BOVINA ENLATADA E
EXTRATO DE CARNE BOVINA

Data; 15/05/2025

Posto: Téquiol/Japao

Palavras-chave: Exportacbes. Oportunidades. Carmne Bovina Enlatada e Extrato de Came
Bovina.

Responsavel, Marco Aurslio Pavaring

SUMARIO:

Desde margo de 2023 o Brasil reabriu o mercado de exportagdes de carne enlatada (SH
16.02) e exirato de cames (SH 16.03) de bovinosao Japdo. Este mercado estavafechado
desde o ano de 2017, tendo em vista a ocoméncia de casos de Encefslopatia
Espongiforme Bovina atipica no Brasil nos anos anteriores. Apds 7 anos de negociaches,
as autoridades japonesas autorizaram novamente as exportacbes destes produtos ao
Japao. A came enlatada(canned meat) @ os exiralos de came (beef extract) sao
amplamente utilizados no Pais no preparo de comidas. Em 2023 foram importados mais
de 31 milhSes de délares em extrato de came bovina & mais de 52 milhdes de ddlares
em came enlatada.
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VISAO GERAL DO MERCADO DE CARNE BOVINA ENLATADA E EXTRATO DE
CARNE BOVINA NO JAPAO

0 Japdo importou no ano de 2023 mais de 9 mil toneladas de preparados de came bovina, incluindo
a carne enlatada. Os principais fornecedores ao Japdo sao, nesta ordem, Australia, Estados Unidos,
China, Nova Zelandia, Uruguai e Brasil. O Brasil voltou a exportar este produto em 2023, apos sete
anos de suspensao deste mercado, alcangando a cifra de cerca de 6,5 mil délares americanos com
47 loneladas. A tendéncia & que estes nimeros aumentem nos proximos anos com a retomada das
operagbes de exportagao das empresas brasileiras e a volta da confianga das tradings importadoras
do Japio na capacidade de suprimento do pais. Os Graficos abaixo apresentam a participacio dos
paises no volume e valores exportados de came em conserva (incluida a carne enlatada) ao Japao
no periodo de 2029 a 2024,

Grafico 1 = Participacio dos paises nas Expontacdes ao Japdo de preparados de came = volume (ton) pariodo 2018 a
2024
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Grifico 2 = Participaclio dos paises nas Exportagles a0 Japio de preparados de came — valores (milhfies UED) periodo
2019 a 2024
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0 Brasil ainda n&o aparece nas exportagbes recentes de extrato de carne para o Japdo. Os Graficos

abaixo expressam a participacdo dos paises em volume e valores nas exportagbes de extrato de
came ao Japao.

Grafico 3 — Participagio dos paises nas ExportagBes ao Japfo de exdrato de came — volume (ton) periodo 2019 a 2024
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Grafico 4 — Participacdo dos paises nas Exportagbes ao Japdo de exirato de came — volume (ton) periodo 2019 a 2024
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O mercado de carne enlatada no Japdo apresentou comportamento crescente nos Ultimos anos. Foi
impulsionado em boa medida pela mudanca nas preferéncias do consumidor e pela demanda por
fontes de proleinaconvenientes, de facil armazenamento e disponibilidade. Varias marcas japonesas
de alimentos, alem de marcas intermnacionais, competem nesse nicho de mercado, oferecendo
produtos que vBo desde came cozida simples até refeigdes prontas para consumo. Iﬁﬁ



A vendas inicialmente eram direcionadas para came enlatada simples, mas atualmente as empresas
tém diversificado as opgbes gue coferecem ao consumidor. A evolugio da apresentacio das
embalagens também & uma mudanga perceptivel ao longoe dos anos. Produtos como carne enlatada
com baixo teor de sddio, baixo teor de gordura e isentas de horménios também atendem ao apelo dos
consumidores. Um outro fator que impulsiona a venda destes produtos & a condicdo do Japao a
sujeicio de desastres naturais frequentes, ja que os enlatados se configuram como alimentos de
emergéncia. As recomendagbes do governo para que a populagao esteja preparada para desastres
naturais, em especial terremotos e tsunamis, sustentam ainda mais a demanda.

AS REGULAMENTAGOES PARA IMPORTAGAO DE EXTRATO DE CARNE BOVINA E
CARNE ENLATADA BOVINA AO JAPAO

Em marco de 2023 o Brasil acordoucom o Jap8o o5 novos requisitos sanitarios que permitiram a volta
das exporiacbes de came bovina enlatada e exirato de came bovina ao Japdo. Foram sete anos de
discussao até a finalizagao do processo. Os requisitos a serem cumpridos para as exportagbes destes
produtos podem ser consultados nas paginas do Ministério da Agricultura, Florestas e Pesca do Japio
- MFF pelo link: hitps:/iwww maff.go jp/agsihoulrequire/attachipdfisub3-7.pdf e do Ministerio da
Saude, trabalho & Bem Estar do Jap&o — MHLW: hitps:/fwww mhiw.go jpfcontent/11130500/EVP. pdf.

MN&o ha, a principio, exigéncia das autoridades japonesasde vistorias in loco dos estabelecimentos que
prelendem exportar estes produtos ao Jap3o. Neste mesmo sentido, os estabelecimentos brasileiros
que ja estavam aptos a exportagdo de carme bovina termoprocessada ao Jap&o foram
automaticamente habilitados para exportagao desles produtos.

Importante registrar que apenas alguns produtos foram abrangidos nos requisitos do MHLWY e estes
produtos estao listados no anexo do Programa de Verificacdo de Exportagio (EVP em inglés). Os
produtos permitidos para exporiacado sao. Came bovina enlatada (canned meat), Exirato de came
bovina (beef extract), Carne bovina cozida ou no vapor (boiled or steamed beef) & Middos de camne
bovina cozida ou no vapor (boiled or steamed beef offal).

Existern quatronormativas principais relacionadas aos padrdes de inocuidade e sanidade que devem
ser observadas no momento da exportacio de produtos alimentares ao Japao;

« Food Safety Basic Act;

« Food Sanitation Act;

= Japan Agricultural Standards Act; e

« Health PromotionAct.

Em relacdo as carnes, os exportadores devem observar especialmente a Lei sobre o Controle de
Doencas Infecciosas dos Animais de Criago, cuja versao em inglés pode ser acessada no enderego:

https: (fwww japaneselawtranslation.go jplen/laws/view/4018/en

Outro ponto importante a ser observado sdo os regulamentos referentes a ingredientes e aditivos. O
Japao tem uma legislacdo bastanterigida sobre estes produtos e os exportadoras devem estar atentos
para utilizar apenas aqueles permitidos para ndo haver impedimento da entrada do produto no pais. E
comum as estagdes quarentenarias de salde animal solicitarem com antecedéncia informagdes sobre
o0 processo de producio e manuseio do produto. E interessante & recomendavel que os exportadores
fornecam tambéamantecipadamente aos postosquarentenarios as informacdes sobre a composigao do

produto (memorial descritivo). I ﬁ?



0 ACESS0 A0 MERCADO JAPONES

As exigéncias dos compradores japoneses em relacio a qualidade e apresentacio do produto ja s&o
conhecidas e as estratégias para acessar este mercadodevem responder & estas exigénecias. Existem
varias feiras direcionadas para alimentos, produtos alimenticios e segmentos especificos que
acontecem todosos anos no Japdo e € altamente recomendado que as empresas interessadas
participem sempre que possivel nestas feiras.

Apesar do mercadojaponés operar fortemente por meio de tradings, as empresas que trabalham com
oferta de produtos no varejo usualmente estio presentes nas principais feiras por meio de seus
representantes de vendas.Estabelecer contatos com os representantes nestes espagos e sempre uma
excelente estratégia para estabelecer relagbes comerciais. Além disso, os siles das principais
empresas geralmente disponibilizam enderecos de contatosdas relagfes comerciais. A tabela
abaixoapresenta algumas das maiores empresas de alimentos e produtos processados no Japao que
podem ter interesse na comercializagdo da came enlatada brasileira.

TABELA 1 = Relacio empresas de comercializacho de alimentos @ produtos processados no Japdo.

NOME DA EMPRESA PRINCIPALS PRODUTOS ENDERECO ELETROMICO NA WEB
Mippon Foods Lida. | Alimentos em peral kttps:/ e nippanham.co in/engl
Ajinomote Co., ine. | Alimentos & condimentos https v ajinametoocam,)

_I.:_E::E'IE Corp Kolhos & Malonete httpi J Fenwew kewpie comfen
Zgniha Fast Food/Comida laponesa [Gywdon] | https:/fwww. sensho.co jplen/
Yoghineys | Fast Food /Comida Japoness (Gyudon] | hitps./fwww yothinove com/company/
Ma sy Fast Food/Comida laponesa [Gywdan] | https)/fwww matsuysfoods-haldings co jo

Caso haja interesse nas exportacbes ao Japdo, sugere-se o aprofundamento na leitura dos requisitos
sanitarios necessarios que podem ser solicitados ao MAPA, A consulta acs postos quarentenarios
responsaveis pela inspecaoc de produtos de origem animal também pode ser realizada e e
recomendada, como dito anteriormente. A relagdo dos principais postos quarentendrios responsaveis
pela fiscalizacdo de produtos de origem animal esta detalhada a seguir.

168



For Arsmal products
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ANALISE DO MERCADO DE CARNE SUINA
IMPORTADA DA MALASIA E O POTENCIAL DO
BRASIL COMO FORNECEDOR

Data: 15/04/2025

Posto: Kuala Lumpurfalasia
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SUMARIO:

0O mercado malaio de carne suina, embora apresente crescimento modesto em volume,
demonsira uma crescenie dependéncia de importagies devido a desafios na produgio
domestica, como pressdes ambientais e surtos de Peste Suina Africana, atendendo a
uma significativa base de consumidores ndc mugulmanos. Este cendrio cria
oportunidades para exportadores intemacionais num mercado historicamente dominado
pela UE, EUA, Canada e Australia, mas sujeitoc a volatilidade. O Brasil, como quarto
maior produtor mundial, tem escala e potencial de custo para competir, porém e
fundamental avangar no processo de aprovacio de estabelecimentos pelo Departamento
de Servigos Veterinarios (DVS).



O mercado maldsio de came suina apresenta um cendrio complexo, mas potencialmente
recompensador para fornecedores intemacionais. Embora o consumo geral de came esteja
crescendo robustamente, impulsionado pelo desenvolvimento econdmico e pela urbanizagao, o
mercado especifico de came suina mosira um crescimento de volume mais modesto,
atendendo principalmente a significativa parte da populagdo ndo muguimana. Historicamente
quase autossuficiente, a dependencia da Malasia das importagdes de came suina aumentou
substancialmente, uma tendéncia acelerada por desafios na producdo doméstica, incluindo
pressdes ambientais, urbanizacio e interrupgdes significativas causadas pela Peste Suina
Africana (PSA). Essa crescente dependéncia de importagbes cria oportunidades para as

naches exportadoras.

O mercado de importagio & atualmente dominado por players estabelecidos, principalmente a
Unido Europeia, os Estados Unidos, o Canada e a Australia. No entanto, as dinamicas recentes
do mercado, incluindo um aumento nas exportagdes dos EUA e Canada impulsionado pelos
impactos da PSA e problemas de fornecimento dos concomrentes, demonstram que as quotas
de mercado s5o0 volateis e respondem a disponibilidade de formecimento, preco e acesso
regulatorio.
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Um passo importante & entender o ambiente regulatério da Malasia. O processo envolve o I
Departamento de Servigos Veterinarios (DVS) para controles Sanitarios e Fitossanitarios (SPS)

rigorosos e aprovacbes de estabelecimentos, o Servigo de Quarentena e Inspecao da Malasia I
(MAQIS) para licencas de importagdo por remessa, o Ministério da Saude para padrbes de

seguranca alimentar @ a Alfandega para tarifas & impostos. Obter a aprovacdo do DVS para I
estabelecimentos exportadores envolve um processo de varias etapas, incluindo avaliagbes de
risco do pais (para novos enfrantes), auditorias de documentacdo e inspegdes cbrigatorias no

local. Além disso, fornecedores nao pertencentes 4 ASEAN enfrentam tarifas de importacao, I
Imposto sobre Vendas e Servigos (S3T) e um sistema de Cota Tarifaria (TRQ) para came

suina, que pode impactar a competitividade de pre¢os em comparagio com fomecedores I

dentro do bloco ASEAN, que se beneficiam de tarifas zero. I
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O Brasil, como o quarto maior produtor mundial de came suina e um importante exporiador
global, possui a escala e as vantagens polenciais de custo, ligadas a sua forte base de
suprimento de ragdo, para competir no mercado malasio. No entanto, seu sucesso depende de
sua capacidade para atender ao processo de aprovagio do DVS e superar as desvantagens
inerentes de tarifas, TRQs e distancias logisticas maiores em comparagdo com concorrentes
regionais. As oportunidades para o Brasil residem em alavancar a potencial competitividade de
precos, direcionar segmenios de mercado especificos comeo o setor HORECA ou fomecer
cores especificos e posicionar-se como um fomecedor altemative confidvel, em meio &
volatilidade do mercado.

As recomendacbes estratégicas focam em priorizar o atendimento das exigéncias regulatdrias
da Malasia (DVS) para obler as aprovacbes necessarias, desenvolver uma proposta de valor
competitiva enfatizando preco e qualidade, direcionar nichos de mercado especificos, otimizar a
legistica e construir relacionamentos fortes com importadores malasios. Para os importadores
malasios, o Brasil representa uma operiunidade potencial de diversificagio como um fornecedor

I confiavel, com um produto competitivo e de qualidade. I?E



Capitulo 1: O Cenario do Mercado de Carne Suina da Malasia

1.1 Tamanho do Mercado, Valor e Projegcdes de Crescimento

O selor de cames da Malasia, abrangendo varias fontes de proteina, demonstra consideravel
alividade econtmica e perspectivas de crescimento positivas. Em 2024, o valor total do
mercado de cames na Malasia foi estimado em USD 2.43 bihdes. As projegdes indicam
crescimento sustentado, com o mercado esperado para atingir USD 3,04 bilndes até 2030,
refletindo uma Taxa de Crescimento Anual Composta (CAGR) de 3 8% durante o periodo de
previsao. Essa expansao destaca um ambiente geralmente favoravel para o consumo de came
no pais.

Mo entanto, focar especificamente no segmento de came suina revela uma ftrajetdria de
crescimento mais moderada em termos de volume. O volume de came suina consumido na
Malasia foi registrado em 256 mil toneladas metricas em 2023. Embora o mercado tenha
apresentado flutuacbes nos anos anteriores, as previsbes sugerem um aumento modesto para
aproximadamente 259,16 mil toneladas métricas ate 2028, Isso se traduz em uma CAGR
projetada de 5 anos de apenas 0,18% para o volume do mercado de came suina,

Essa disparidade entre o crescimento robusto do mercado geral de carmes (CAGR de 38%)e o0
crescimento mais lento do volume projetado para a came suina (CAGR de 0,18%) merece
atengioc. Sugere que, embora a came suina permanega um componente significativo da dieta
malasia para certos grupos demograficos, seu crescimento ndo esta acompanhando outros
tipos de carne. Varios fatores contribuem para essa diferenca. O mercado geral de cames inclui
segmentos em rapida expansdo, como aves, que dominam O consumo devido a sua
acessibilidade e versatilidade, particularmenta atraente em um mercado diversificado como a
Malasia, A demanda por carmne bovina e de cameiro também esta crescendo. O consumo de
camne suina, embora substancial entre a populagdo ndo mugulmana, atende a um segmento
espacifico, limitando seu potencial de crescimento geral em comparagdo com cames com
bases de consumo mais amplas. Além disso, desafios especificos do setor suino, como precos
flutluantes da ragdo e intensa concorrencia de importagtes, tambem podem moderar sua
expansao em relacdo ao mercado total de cames. Isso indica que, embora o mercado de came
suina seja consideravel e estavel, sua dinamica de crescimento e distinta @ menos vigorosa do
gue o setor geral de proteinas na Malasia.

1.2 Produgio Domeéstica vs. Dependéncia de Importagio

O setor suino da Malasia passou por uma transformacso significativa em relagdo a sua
dependéncia de importagbes. Historicamente, a nagdo manteve um alto grau de
autossuficiencia. Por wvolta de 2014, estimava-se que a producao domestica cobria
aproximadamente 97% do consumo local, com a produgdo anual estavel em torno de 231.000 a
232.000 toneladas métricas.



Concomitantemente, o consumo de carne suina em 2021 foi projetado em cerca de 255.000
toneladas métricas. Essa comparacdo sugere um déficit anual polencial de aproximadamente
34.000 toneladas metricas que precisou ser preenchide por importagfes durante esse periodo,
um namero consideravelmente maior do que as cerca de 9.000 toneladas importadas
anualmente por volta de 2013-2014. Em 2024 a importagio atingiu uma quantidade recorde de
65.000 toneladas métricas.

Varios fatores subjacentes contnbuem para as restrigbes ao crescimento da produgdo
doméstica. Preocupacies ambientais associadas ao descarte de efluentes e odor de granjas de
suinos, juntamente com a crescente urbanizacio, forgaram muitas granjas de pequena escala,
anteriormente localizadas perto de centros populacionais, a se realocar ou cessar operagdes.

Como a Maldsia & um pais de maioria mugulmana, fatores culturais e religiosos também
desempenham um papel, com oposicdo a4 expansdo do setor suino presente em algumas
localidades, levando a politicas governamentais que favorecem "areas designadas para criagdo
de suinos”, que enfrentaram desafios de implementacio,

O setor também & fortemente dependente de insumos importados, particularmente ingredientes
para ragac como farelo de soja e milho, bem como animais vivos e material genético para
melhoria do rebanho. Esses desafios estruturais levaram muitos pequenos produtores a sair do
negoécio e, embora algumas granjas maiores e mais modemas estejam investindo em melhores
instalagbes, isso nao foi suficiente para compensar o declinio nas operagdes menores e
impulsionar o crescimento geral da produgdo.

Mais recentemente, surios de Peste Suina Africana (PSA) impactaram significativamente a
capacidade de produgio doméstica de carme suina da Malasia. Essa interrupgio relacionada a
doenca levou diretamente a uma maior necessidade de carme suina importada para atender a
demanda do consumidor, um fator explicitamente citade como impulsionador do recente
aumento nas importagfes de fornecedores como os Estados Unidos e o Canada,

Portanto, o mercado de came suina da Malasia parece ter transitado de um estado de quase
autossuficiencia ha uma decada para um de dependéncia aumentada e provavelmente
crescente de importagSes. Essa mudanga @ impulsionada tanto por limitagbes estruturais de
longo prazo na capacidade de produgio domestica quanto por choques agudos como os
recentes surtos de PSA. Essa dindmica evolutiva de oferta & demanda ressalta a crescente
importancia das importagSes no mercado de carne suina da Malasia e representa uma area
chave de oportunidade para fornecedores intemacionais.

1.3 Dinamica de Consumo de Carne Suina e Principais Impulsionadores

O consumo de carmne suina na Malasia & caracterizado por sua importancia dentro de um
segmento demografico especifico. Apesar da Malasia ser uma nagdo predominantamente
mugulmana, existe uma demanda forte e consistente por carne suina entre a parcela
substancial nao mugulmana da populacao, especialmente a parte da populacaoc de origem
chinesa e, também, a populagio cristd, mais concentrada nos estados de Sabah e Sarawak.



A carne suina classifica-se como uma das proteinas mais consumidas dentro deste grupo, com
consumo médio per capita estimado em 5,64 kg anuais, um nivel que se projeta permanecer
relativamente estavel na proxima decada.

Embora a ingestio per capita possa ser estdvel, a demanda geral por carne suina & apoiada
por tendéncias sociceconimicas mais amplas que impulsionam o consumo de carme em geral.
Os principais impulsionadores incluem o aumento da renda disponivel em toda a populagdo e a
crescente urbanizacio, que muitas vezes se comelaciona com mudangas na dieta e um foco
crescente do consumidor em dietas ricas em proteinas. A medida que a Maldsia experimenta
crescimento econdmico, o poder de compra dos consumidores, particularments nas areas
urbanas, aumenta, permitindo maior inclusido de carne, incluindo came suina para agueles gue
a consomem, am suas detas. Iniciativas govemamentais destinadas a promover a produgao
domestica de carne e garantir a seguranga alimentar tambeém contribuem para o ambiente geral
do mercado, embora o setor suino enfrente desafios especificos.

Além disso, a prospera industria do turismo da Malasia atua como um impulsionador
significativo da demanda, particularmente através do setor de Hotelaria, Restaurantes e
Catering (HORECA). O aumento da chegada de turistas impulsiona a demanda por produtos de
came am hotéis e restaurantes, incluindo a culinaria malasia radicional que, embora ndo
apresente came suina, contribui para a atividade geral no selor de servigos de alimentagio,
onde a came suina também & servida a clientes ndo muguimanos e turistas,

Consequentemente, mesmo com numeros estaveis de consumo per capita, o volume geral de
came suina demandado @ sustentade e potencialmente aumentado pelo crescimento
populacional dentro do grupo demografico consumidor @ pelo poder de compra aprimorado
decorrente do desenvolvimento econtmico mais amplo. Adicionalmente, o crescimento em
canais especificos como o setor HORECA, alimentado pelo turismo e mudancgas nos estilos de
vida, cria bolsdes distintos de demanda, possivelmente por tipos ou cories diferentes de came
suina em comparagio com o consumo domestico tradicional. lsso sugere um mercado
caracterizado por estabilidade subjacente, apoiado por tendéncias economicas positivas e
oportunidades de crescimento setoriais especificas.

1.4 Segmentacao de Mercado (Varejo, HORECA, Processamento)

O mercado de came suina da Malasia é acessado através de varios canais, atendendo a
diferentes necessidades e comportamentos de compra dos consumidores. O maior segmento
continua sendo o consumo residencial ou domestico, onde individuos compram came suina
para uso pessoal e preparo em casa.

O setor de Hotelaria, Restaurantes e Catering (HORECA) represanta outro centro de demanda
significativo. Esle segmento frequentemente requer compras em grande quantidade e pode ter
demandas especificas por cortes pramium de came.

A distribuigio para esses usuanos finais ocorre atraves de multiplos canais. Supermercados e
hipermercados detém a maior paricipacio de mercado no varejo geral de carnes,
proporcionando ampla acessibilidade aos consumidores em todo o pais, com mais de 334
hipermercados & mais de 40 cadeias de supermercados operando na Malasia,
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Uma tendéncia crescente dentro do mercado mais amplo de cames da Malasia & a demanda
por produtos processados e de valor agregado. 1ss0 sugere oportunidades além dos cortes crus
frescos ou congelados, incluinde itens como salsichas, carne suina marinada ou opgdes
prontas para cozinhar, atendendo a demanda do consumidor por conveniéncia.

A estrutura do mercado indica um dominio dos canais de varejo tradicionais, parlicularmente
supermercados e hipermercados, para atingir a principal base de consumidoras domésticos. No
entanto, areas importantes de crescimento esto surgindo através de plataformas online e do
setor HORECA. Participantes de mercado bem-sucedidos provavelmente precisardo de
eslratégias que abordem os requisitos distintos desses diferentes canais, desde o fornecimento
de cortes padrdo para o vargjo até o atendimento das necessidades de volume, cortes
especificos ou produtos processados da industria de servigos de alimentagao. A Malasia
Peninsular, localizagio de grandes centros urbanos como Kuala Lumpur & uma base
populacional maior, representa o principal mercado regional para o consumao de carne dentro do
pais, porém ha um bom potencial também na Malasia Insular devido ao perfil populacional.

Apesar de ser um pais mugulmano, nos grandes centros urbanos a came suina é facilmente
acessivel nas grandes redes de supermercados e hipermercados. Normalmente ha uma secio
separada no mercado para produtos derivados de suinos e bebidas alcodlicas, muitas vezes
com um caixa separado. O custo do quilograma ao consumidor nestes locais @ em tomo de
50,00 Ringgits, o que & menos do gue o custo do quilograma de carne bovina importada do
Brasil ou da Argentina.

Figura 1 - Balcdo refrigerado com came suina am supermercado em Kuala Lumpur



Figura 2 - Produtos derivados de suinos em supermercado em Kuala Lumpur

Capitulo 2: Analise das Importacées de Carne Suina na Malasia
2.1 Tendéncias Histéricas de Importacgao: Volume e Valor (Analise de 5-10
Anos)

O cenario de importagdo de came suina da Malasia passou por mudangas consideraveis na
Ultima década. Dados de 2014 indicavam niveis de importacio relativamente modestos,
estimados em cerca de 9.000 toneladas meétricas anuais. No entanto, as importagbes
aumentaram significativamente desde entio. Entre 2019 e 2021, a Malasia importou uma média
de 15.400 toneladas métricas de carne suina por ano, com um valor aproximado de USD 48
milndes, chegando a um volume de 65000 toneladas metricas em 2023 e 2024 Isso
demonstra uma clara tendéncia de alta no volume base de came suina importada em
comparagao com os niveis observados no inicio da decada.

Os anos recentes mostraram marcada volatiidade, fortemente influenciada por fatores
externos, O impacto da Peste Suina Africana (PSA) na producdo doméstica da Malasia,
juntamente com a reduzida disponibilidade de carme suina de formecedores europeus
fradicionais, desencadecu um aumento dramatico nas importagdes de fontes alternativas, mais
notavelmente dos Estados Unidos e Canada. As exportacbes de came suina do Canada para a
Malasia atingiram 9.419 toneladas métricas avaliadas em USD 26,3 milhdes em 2024,
representando um aumento extraordindrio em comparagdo com os volumes de 2022, onde
foram vendidas 5B9 toneladas matricas.

A tendéncia geral & clara: as importacies de came suina da Malasia cresceram
significativamente em relagdo aos niveis historicos e exibem consideravel capacidade de
resposia a chogues de oferta global e problemas de produgdo doméstica, Essa volalilidade
ressalta a nalureza dinamica do mercado e sugere oportunidades para fornecedores capazes

I de se adaptar rapidamente as condigbes de mercado em mudanga., 177



Tabela 1: importagbes de Carne Suina da Maldsia [Volume & Valor), 2020- 2024
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2.2 Principais Nacdes Fornecedoras e Analise da Participacio de Mercado

As principais fontes de carne suina importada para a Malasia tém sido tradicionalmente nagies
exportadoras ocidentais estabelecidas. Com base em dados meédios de 2020 a 2024, os
principais fornecedores foram identificados como a UniSo Europeia (UE), Canada, Estados
Unidos (EUA) e Austrdlia. Esses paises historicamente alavancaram suas capacidades de
produgdo, vinculos comerciais estabelecidos & padrdes de seguranga alimentar reconhecidos
para atender ao mercado malasio.

No entanto, o cendrio competitivo ndo & eslatico. O recente e dramalico aumento nas
exportagdes de came suina dos EUA e Canada para a Malasia em 2023 sugere fortemente
uma mudanca significativa na dinamica de participacao de mercado. Esse aumento foi atribuido
diretamente a fatores como o impacto da PSA na oferta doméstica da Malasia e a restrigio na
disponibilidade de carne suina de fontes europeias, Isso ilustra que o market share pode ser
significativamente influenciado por interrupcdes no fomecimento que afetam tanto a produgéo
doméstica quanto os exporladores concormantes,

2.3 Perfil dos Principais Concorrentes (nagdes da UE, EUA, Canada,
Australia): Pontos Fortes e Fracos

Compreender os pontos fortes e fracos competitivos dos fornecedores de came suina para a
Malasia é essencial para avaliar o potencial de novos entrantes como o Brasil.

« Unido Europeia (UE): No seu conjunto, a UE tem sido um fornecedor fundamental.
Seus pontos fortes geralmente incluem relagbes comerciais bem estabelecidas, oferias
diversificadas de produtos de varios estados membros e sistemas SPS robustos
frequentemente reconhecidos internacionalmente. No entanto, relatérios recentes indicam
que a UE enfrentou restricGes de oferta, o que contribuiu para abertura para concorrentes.
Dependendo do estado membro especifico, os custos de produgdo e os pregos de
exportacio também podem ser menos competitivos em comparagio com produtores
globais de maior escala.



- Estados Unidos (EUA): Os EUA demonstraram recentemente capacidade significativa
de penetracdo no mercado. Os principais pontos fortes incluem vasta escala de producdo,
potencial para precos aitamente competitivos e sucesso no processo de aprovagio de
plantas na Malasia. Historicamente, obter a habilitagdo das plantas para a Malasia tem sido
citado como um desafio, sugerindo que manter esse acesso & crucial.

- Canada: O Canada & consistentemente listado entre os principais fornecedores. Seus
pontos fortes provavelmente residem em seu perfil comercial agricola estabelecido, padroes
de qualidade e seguranga reconhecidos semelhantes aos dos EUA e logistica
polenciaimente vantajosa em comparagdo com fornecedores europeus. Fraguezas
polenciais podem incluir uma escala de producdo geral menor em comparagao com
gigantes como os EUA e a UE, limitando potencialmente a flexibilidade de volume ou a
competitividade de pregos em certos cendrios,

« Australia: Também um fornecedor chave, a Australia se beneficia significativamente de
sua relativa proximidade geografica com a Malasia em comparagdo com concomentes
europeus e americanos, polencialmente se traduzindo em custos de frete mais baixos e
tempos de transito mais curtos. Goza de uma forte reputacio de seguranca e qualidade
alimentar. No entanto, sua escala geral de producdo de came suina € menor do que a dos
principais exportadores globais, o que poderia limitar sua capacidade de fornecer volumes
muito grandes ou competir agressivamente no prego em todas as categorias de produtos.

Cada concorrente principal traz vantagens distintas para o mercado malasio, variando da
presenca historica e diversidade da UE, da escala e melhorias recentes de acesso dos EUA, a
solida reputacio do Canada e & proximidade da Australia. No entanto, cada um tambeém
enfrenta vulnerabilidades potenciais, como flutuagdes na oferta (UE), obstaculos historicos de
acesso (EUA) ou limitagOes de escala (Canada, Australia). O sucesso potencial do Brasil
dependera de sua capacidade de alavancar estrategicamente seus proprios pontos fortes,
particularmente sua escala de produgio e potencial competitividade de precos, contra os perfis
especificos desses players estabelecidos, enquanto aborda efetivamente seus proprios
desafios, principalmente acesso regulatorio e logistica.

Capitulo 3: Navegando no Ambiente Regulatério para Importagées de Carne
Suina

Exportar came suina com sucesso para a Malasia requer atender as regulamentages
administradas por multiplas agéncias governamentais. Compreender os papéis desses orgios e
os requisitos especificos & primordial para a entrada no mercado e o acesso sustentado.

3.1 Principais «ﬂl‘ﬂiﬁl Reguladores ¢ Responsabilidades
Varias entidades governamentais malasias compartiham a responsabilidade pela superviso

da importacio de carmne suina & produtos suinos



=« Departamento de Servicos Veterinarios (DVS): Operando sob o Ministério da Agricultura, o
DVS atua como a principal autoridade veterindria competente para a sadde animal e saide
plblica veterinaria relacionadas a produtos animais importados. Suas fungdes cruciais incluem
a realizacdo de avaliagbes de risco Sanitdrio e Fitossanitario (SPS) para paises e produtos
axportadores, estabelecimento de condigbes e protocolos de importacao detalhados, realizagao
de inspeg¢bas veterinarias e, mais criticamente, inspegio, aprovacao e regisiro de abatedouros
& plantas de processamento estrangeiras elegiveis para exportar carne suina para a Malasia. O
DVS fornece a lista de estabelecimentos aprovados aoc MAQIS, permitindo a emissdo de
licengas. Um processo de habilitagio especifico @ requerido para os estados de Sabah e
Sarawak, que no momento ainda ndo tem protocolo sanitaro estabelecido com o Brasil.

e Servicos de Quarentena e Inspecdo da Malasia (MAQIS): Estabelecida sob a Lei MAQIS de
2011, esta agéncia é responsavel pela emissdo da licenga de importagio obrigatdria necessaria
para cada remessa de produtos animais, incluindo carne suina, que entra na Malasia
Peninsular & Labuan, com base nas aprovacdes concedidas pelo DVS. O MAQIS tambem
realiza tarefas de quarentena e inspegbes, incluinde verificagbes aleatorias e amostragem de
produtos alimenticios importados em pontos de entrada designados em toda a Malasia, para
garantir a conformidade com as normas e regulamentos nacionais.

e  Ministério da Saude (MOH) - Divisdo de Seguranga e Qualidade Alimentar (FSQD): Esta
divisdo implementa & aplica a Lei Alimentar da Maldsia de 1983 e os Regulamentos Alimentares
de 1985, que estabelecem os padrbes nacionais de seguranga e qualidade alimentar para a
maioria dos produtos alimenticios. As atividades da FSQD incluem monitoramento de
contaminantes (como residuos), aprovagao de rotulos de alimentos e realizagao de verificagbes
de conformidade. Os paises exportadores muitas vezes precisam demonstrar equivaléncia em
programas como monitoramento de residuos.

. Departamento Real da Alfandega da Malasia (JKDM): O JKDM e responsavel pela
administragdo e cobranga de direitos de importacio (tarifas) e outros impostos aplicaveis, como
o Imposto sobre Vendas & Servigos (SST), sobre mercadorias importadas. Publica as tabelas
tarifarias alfandegarias oficiais e aplica regulamentos & ordens alfandegarias.

. Departamento de Desenvolvimento Islamico da Malasia (JAKIM): O JAKIM detém a
autoridade para a certificacdo Halal. Embora a carne suina seja inerentemente nac-Halal e,
portanto, ndo sujeita a certificacdo JAKIM em si, o papel generalizado da agéncia na
regulamentacao de outras carnes importadas (bovina, cordeiro, aves) cria um ambiente
operacional onde protocolos rigorosos de segregacio e manuseio s3o0 pratica padrdo na
legistica e armazenamento para evitar contaminagdo cruzada. Isso influencia, indiretamente, os
procedimentos de manuseic para importagies de came suina dentro da infraestrutura
compartilhada.

Esta estrutura multiag&ncia significa que os exportadores devem lidar com varias camadas de
controle regulatorio, O DVS atua como o guardido crucial para a conformidade SPS e
aprovacdo de plantas, que é um pré-requisito para o MAQIS emitir a licenga de importaco
necessaria para cada remessa.



A conformidade com padrBes mais amplos de seguranca alimentar (MOH) e cbrigacies fiscais
(JKDM) também #& obrigatoria. MNavegar nisso requer uma abordagem coordenada e
compreensio completa da competéncia de cada agéncia.

3.2 Licenciamento de Importagio, Permissées (E-Permit) e Taxas Associadas

Um requisito fundamental para importar carne suina para a Malasia e obter uma licenca de
importago valida (também referida como permissio de importagio) para cada remessa. Desde
2013 para a Malasia Peninsular & Labuan, essas permissbes sdo emitidas pelo MAQIS,
condicionadas & aprovaco prévia do DVS."™

O processo de solicitagdo & gerenciado eletronicamente através do sistema online E-Permit. E
critico que os importadores solicitern e obtenham esta permissdo antes que a remessa de carme
suina paria do pais exportador, permitinde tempo suficiente para verificagdo e processamento.

3.3 Requisitos Sanitarios e Fitossanitarios (SPS) e Certificacdo Veterinaria

A Malasia aplica medidas Sanitarias e Fitossanitarias (SPS) para importagbes de came suina,
supervisionadas pelo DVS, para proteger a saude animal e pdblica. A conformidade é
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Uma pedra angular dos requisitos SPS & o Certificado Sanitario Velerindrio que deve
acompanhar cada remessa. Este cerlificado deve ser emitido pela autoridade veterinaria
competente do pais exportador, tipicamente datado entre 7 & 30 dias anles da exportacio.

MNa chegada a Malasia, cada remessa esta sujeita a inspe¢ao velerinaria por oficiais autorizados
do DVS ou MAQIS. Amostras alealérias podem ser coletadas para testes laboratoriais. As
autoridades malasias reservam-s& o direito de rejeitar, destruir ou deter gualquer remessa
encontrada ndo conforme com as condigdes de importago,

Esses requisitos SPS abrangentes exigem servicos veterindrios robustos, sistemas de
rastreabilidade e controles de processamento dentro do pais exportador. Conformidade
consistente e certificagdo precisa sdo pre-requisitos ndo negociaveis para acessar o mercado
malasio.

3.4 Aprovacao de Estabelecimento: O Processo de Auditoria

Um pré-requisito critico para exportar came suina para a Malasia & que o produto deve originar-
se de um abatedouro ou planta de processamento que tenha sido especificamente
inspecionado, aprovado e registrado pelo Departamento de Servigos Veterinarios (DVS) da
Malésia. I

O procedimento, particularmente para paises gque buscam acesso pela primeira vez, I
tipicamente envolve 0s seguintes passos:



- Avaliagio de Risco do Pais: O DVS primeiro avalia o status geral de salde animal

as capacidades do servico velerindrio do pais exportador. A auloridade veterindria
competente do pais aspirante deve completar e submeter um guestionario detalhado
cobrindo seus programas de sadde animal, vigilancia de doencas e medidas de controle,
particularmente em relagao acs suinos. O DVS analisa esta informagao para determinar o
nivel de risco SPS associado as imporiagbes daguele pais. Esta etapa ja foi cumprida pelo
Brasil, que em dezembro de 2024 teve o protocolo sanitario acordado com a Malasia
através de um modelo de Certificado Sanitanio Internacional.

Auditoria de Adequagéo (Revisio de Documentagéio): Se a avaliagio de risco a
nivel de pais for satisfatdria (considerada de baixo risco), estabelecimentos individuais
(abatedouros, plantas de processamento) dentro daquele pais que dessjam exportar devem
entdo aplicar ao DVS. Isso envolve a submissdo de documentacio abrangente, incluindo
formularios de aplicacio detalhados. Esles formulérios cobrem aspectos como perfil da
fabrica, layout e construcio das instalaces, instalagbes e procedimentos de saneamento
(SS0Ps), qualidade da agua, programas de controle de pragas, planos HACCP, origem da
materia-prima (incluindo detalhes e certificagbes da granja), higiene e treinamento de
pessoal, e procedimentos de recall. O DVS conduz uma "auditoria de adequacao” revisando
esta documentacio submetida. O Brasil ja tem um ndmero consideravel de plantas gue
solicitaram a habiltacdo para a Malasia e estdo aguardando a avaliagdo documental.
Maiores informacbes sobre os formularios para o pedido de habilitagdo podem ser obtidas

no I|nle: MMQWEWM

Auditoria de Conformidade (Inspe¢io no Local): S a revisdo da documentagao
for satisfatoria, o DVS agendara uma missfo ao pais e conduzira uma inspegao fisica no
local (auditoria de conformidade) do estabelecimento. Inspetores do DVS visitam a planta
para verificar se suas instalagbes, operacbes e sistemas de controle cumprem os requisitos
malasios. Importante notar que todos os custos associados a estas inspegdes do DVS
(incluindo viagens e acomodagio para osg inspetores) normalmente sio arcados pelo
estabelecimento requerente ou pela industrialgoveno do pais exportador. Dependendo da
jurisdicdo (por exemplo, Sabah), auditorias de local separadas ou adicionais podem ser
necessarias,

Uma vez que um estabelecimento completa com sucesso este processo e & aprovado pelo
DVS, ele & adicionado a uma lista oficial publicada no site do DVS e registrado no sistema E-
permit, permitindo que importadores malasios solicitem permissdes para produlos daquela
planta especifica.

O longo processo de aprovagdo, incluindo a exigéncia de documentacio detalhada e auditorias
no local configuram dificuldades significativas & entrada, representando um investimento inicial
substancial de tempo e recursos para qualquer novo fomecedor que busca acesso ao mercado
de came suina da Malasia. Reauditorias também podem ser exigidas periodicamente para
manter o status de aprovacio.



3.5 Tarifas, Imposto sobre Vendas e Servigos (55T) e Cotas Tarifarias (TRQs)

Alem das aprovagbes SPS e regulatdrias, medidas fiscais impactam significativamente a
competitividade da came suina importada na Maldsia, Estas incluem tarifas de importacéo,
impostos domeésticos e potencialmente restricdes quantitativas.

A Malasia aplica direitos de importagio sobre mercadorias, geralmente calculados numa base
ad valorem (percentagem do valor). Embora a tarifa média simples aplicada para bens
industriais seja de cerca de 6,1%, direitos especificos sao frequentemente aplicados a produtos
agricolas como a came suina, © gue pode resultar em taxas tarifarias efetivas
consideravelmente mais altas ™ Os direitos tendem a ser mais altos para produtos onde ha
produgdo local significativa.®® A valoragio aduaneira para calculo dos direitos @ baseada no
valor Custo, Seguro e Frete (CIF) das mercadorias importadas.

Um fator critico & o Acordo sobre o Comércio de Mercadorias da ASEAN (ATIGA). Sob o ATIGA,
a came suina importada de estados membros da ASEAN enfrenta um direito de importagao de
0%. Isso proporciona uma vantagem competitiva substancial aos fornecedores dentro da regido
da ASEAN em comparagio com agueles fora dela.

Para importagies de came suina de paises ndo pertencentes a ASEAN, a Malasia mantem um
sistema de Cola Tarifaria (TRQ) para o codigo SH 0203 (Carne de suinos, fresca, refrigerada ou
congelada). Isso significa que um certo volume de importagdes (a cota) é permitido a uma taxa
tarifaria "dentro da cota" mais baixa (em tomo de 25% historicamente), enquanto as
importagies que excedem esta cola enfrentam uma taxa tarifaria "fora da cota” muito mais alta,
em lormo de 50%. Os volumes especificos de TRQ e as taxas aplicaveis s30 detalhados no
Apéndice B da Ordem de Direitos Aduaneiros de 2022, gerenciada por agéncias designadas.
Acessar a taxa mais baixa dentro da cola pode ser crucial para a compelitividade de precos,
tomando vital para os exportadores ndo pertencentes 4 ASEAN entender o mecanismo de

alocacao de cotas.

Alem dos direitos de importagdo, as mercadorias importadas est3o sujeilas ao Imposto sobre
Vendas e Servigos (S5T) da Malasia. Este imposto e tipicamente cobrado a uma taxa de 5% ou
10%, dependendo da categoria do produto.

Portanto, os exportadores de carne suina de fora da regido da ASEAN enfrentam uma estrutura
de custos multicamadas, incluindo direitos de importagio padrao, SST e o impacto potencial do
sistema TRQ. Se forgados a importar a alta taxa tarifaria fora da cola, seus produtos poderiam
se tornar significativamente mais caros do que a carme suina produzida domesticamente ou
importacbes de nagbes da ASEAN que gozam de tarifas de 0%. Este ambiente fiscal influencia
fortemente o custo desembarcado e a competitividade de precos no mercado malasio.

Apesar da vantagem tarifaria, os paises da ASEAN ndo tém participacdo significativa nas
exportagbes para a Malasia.



3.6 Consideragdes Logisticas e de Manuseio

Manter a integridade do produto e cumprir 0s requisitos de manuseio s&o aspeclos essenciais
da importac&o de carne suina para a Malasia.

O gerenciamento padrio da cadeia de frio & obrigatério. As remessas de carne suina devem
ser transportadas em veiculos ou contéineres mantidos em condigdes higiénicas e devidamente
refrigerados para garantir que as temperaturas apropriadas (congeladas ou refrigeradas) sejam
preservadas durante toda a jornada.

As remessas devem ser direcionadas para locais de desembarque prescritos ou
portos/aeroportos designados dentro da Malasia, conforme determinado pelas autoridades.
Embora a carne suina em si seja ndo-Halal, o sistema mais amplo de importacdo de alimentos
da Malasia opera dentro de um contexto em que a integridade Halal para outras carnes (bovina,
aves, cordeiro) & primordial, Essa realidade operacional significa que provedores de logistica,
armazens e potencialmente até operacbes de retaguarda de varejo sao tipicamente voltados
para praticas rigorosas de segregacdo para prevenir qualguer contaminacio cruzada entre
produtos Halal @ ndo-Halal. Exportadores e importadores de came suina precisam estar cientes
deste contexto, pois ele pode influenciar escolhas relativas a parceiros logisticos, instalagdes
de armazenamento e procedimentos de manuseio para garantir a conformidade com essas
expectativas implicitas de segregacdo, polenciaimente adicionando complexidade logistica ou
custo em comparagdo com mercados sem tais requisitos paralelos rigorosos.

Embalagem e rotulagem tambem estdo sujeitas a regulamentacbes. A embalagem deve ser
salisfatdria, limpa e potencialmente estéril. Requisitos especificos de rotulagem podem aplicar-
s&, como agueles detalhados para importagdes em Sabah, que incluem o nome e enderego do
fabricante, data de fabricagdo e data de validade, numero do lote/partida e detalhes do
importador. Regras gerais de rotulagem sob os Regulamentos Alimentares de 1985 também se

aplicam.
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Capitulo 4: Avaliando o Potencial do Brasil como Fornecedor de Carne Suina

4.1 Visdo Geral da Produgio e Capacidades de Exporta¢io de Carne Suina do
Brasil

O Brasil se destaca como uma forca formidavel na indistria global de came suina,
posicionando-o como um potencial fornecedor confidvel para o mercado malasio. Ele esta entre
os maiores produtores mundials, projetado para ocupar a quarta posigac global com uma
producio estimada de 4.5 milhdes de toneladas métricas para o ano comercial 2024/2025,
respondendo por aproximadamente 4% da producao global total. Este volume significativo de
producdo indica uma capacidade substancial para atender mercados de exportagio além das
necessidades domesticas.

O Brasil ja € um ator importante no comercio agricola internacional. Sua dominancia, ao lado
dos EUA e Argentina, no complexo global da soja, um componente critico da ragio animal, &
bem estabelecida, bern como na producao de milho com a segunda safra. Esta forle posicdo na
producido de racdo muitas vezes se traduz em eficiéncias de custo para seus setores pecuarios,
incluinde o suino. O Brasil tem vasta experiéncia na exportagao de produtos carmeos (incluindo
bovinos, aves e suinos) para diversos mercados em todo o globo, implicando a existéncia de
infraestrutura logistica de exportagio estabelecida e know-how institucional.

Os principais pontos fortes provavelments incluem esta grande escala de producio, o potencial
para precos competitivos decorrentes das vantagens de cuslo da ragao e sistemas de produgio
eficientes, @ um histérico comprovado em exporiagfes globais de came,

0 fato de o Brasil ter um programa de referéncia no controle da Febre Aftosa e ter permanecido
livre de Peste Suina Africana, demonstra a conformidade com os requisitos especificos da

Malasia e a capacidade sanitaria do sistema veterindrio brasileiro Iﬂﬁ




Mo geral, a significativa base de producao do Brasil e seu papel estabelecido nas exportagbes
agricolas globais fornecem uma base solida para seu potencial como fornecedor de came suina
para a Malasia. Sua competitividade sera provavelmente fortemente influenciada por sua
capacidade de alavancar vantagens de custo enquanto atende a rigorosos padres de
qualidade & SP5.

4.2 Analise Comparativa: Brasil vs. fornecedores atuais

A capacidade do Brasil de penetrar com sucesso no mercado malasio de came suina depende
de sua competitividade relativa aos fornecedores estabelecidos como UE, EUA, Canada e
Australia em varias dimensdes chave:

i
¢ Pregos: O Brasil frequentemente detém uma vantagem de preco nos mercados globais
I de commodities devido &4 sua escala e custos de ragdo mais baixos, ligados a sua produgao
massiva de soja. No entanto, esta vantagem potencial deve ser avaliada contra o custo
desembarcado na Malasia. Isso inclui o prego base mais frete internacional, seguro, tarifas de
importacio malasias (sujeitas a TRQ), SST e custos logisticos internos. O status de ndo-
I membro da ASEAN do Brasil significa que ele enfrenta tarifas ao contrario dos concorrentes
regionais, e sua competitividade contra outros fornecedores ndo-ASEAN como os EUA ou a UE
dependera fortemente das diferencas de prego base e se as importagées caem dentro da taxa
tarifaria TRQ mais baixa,
* Percepcgao de Qualidade: Embora o Brasil seja um grande exportador, as percepgdes
I de sua gualidade de carne suina no mercade malasio em relagdo a came suina europeia,
norte-amencana ou ausiraliana precisam ser consideradas. Imporiadores e consumidoras
malasios (tanto varejo quanto HORECA) podem ter expectativas especificas sobre fatores
como teor @ gualidade da gordura, consisténcia e padrdes de seguranga percebidos. O Brasil
I deve demonstrar que seu produto atende ou excede essas expectativas.
. Logistica: A geografia apresenta um desafio. A distancia de envio do Brasil para a
Malasia @ significativamente maior do que da Australia ou potencialmente de alguns vizinhos da
I ASEAN. Isso se traduz em custos de frete mais altos e tempos de transito mais longos, o que
pode impactar o prego final e potencialmente limitar a viabilidade de exportar produtos
refrigerados (em vez de congelados). Cronogramas de envio confiaveis e integridade robusta
da cadeia de fric em viagens prolongadas sdo capacidades logisticas criticas gue o Brasil deve
I demonstrar.
» Prontidio Regulatéria: Este & indiscutivelmente o fator mais critico. O Brasil ja passou
I pela avaliacio de risco do pais pelo DVS para came suina. Existem estabelecimentos de came
suina brasileiros atualmente em avaliagdo documental pelo DVS. Porém, uma missdo de
auditoria ao Brasil pelo DVS & necassaria para concluir o processo de habilitago,
I + Oferta de Produtos: A competitividade também envolve o fornecimento dos produtos
certos. Os exportadores brasileiros podem fomecer os corles especificos de came suina
I populares na Malasia (por exemplo, barriga, costelas, cortes musculares especificos para
HORECA)? Existe capacidade e disposicdo para fornecer produtos congelados, que
Imvaw!mmte 580 mais vidveis dados os tempos de transito? O Brasil pode atender a
crescente demanda por produtos de came suina de valor agregado ou processados?’

I Combinar as ofertas de produtos com a demanda do mercado e crucial. 187



0O potencial do Brasil depende de mais do que apenas sua capacidade de producao. Seu

sucesso regquer um preco desembarcado atraente que supere quaisquer desvantagens I
tarifarias, qualidade que atenda as expectativas do mercado, logistica vidvel e confiavel e, o
mais importante, navegagio bem-sucedida no exigente sistema de aprovagio do DVS da I
Malasia. Sem a aprovacio do DVS para seus estabelecimentos, outros fatores competitivos
tomame-se irrelevantes. Avangar a posi¢o atual do Brasil neste processo regulatorio é, portanto,
primordial. I
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Capitulo 5: Oportunidades e Desafios para as Exportagdes Brasileiras de
Carne Suina para a Malasia

5.1 Oportunidades de Mercado ldentificadas

Varios fatores criam oportunidades potenciais para os exporiadores brasileiros de came suina
no mercado malasio;
* Crescente Demanda por Importagio: A oportunidade mais fundamental decorre da
crescente dependéncia estrutural da Malédsia da came suina importada. A producdo doméslica
enfrenta desafios persistentes relacionados a pressdes ambientais, urbanizacdo e custos de
insumos, limitando sua capacidade de atender & demanda. Essa tendéncia subjacente é
amplificada por choques peritdicos como surtos de PSA, que reduzem ainda mais a oferta local
& necassitam de maiores volumes de importagao. Isso cria uma lacuna de mercado maior @ mais
I acessivel para formecedores estrangeiros em comparagao com décadas anteriores.
. Sensibilidade ao Prego: Comoc um componente de custo significativo para
I consumidores & empresas de alimentos, o prego @ um fator chave de compra. O potencial do
Brasil para precos competitivos, derivado de sua escala de produgao e vantagens de custo de
I ragao, pode ser um grande atralivo. Esta oportunidade toma-se mais pronunciada se os
fornecedores incumbentes enfrentarem restricdes (como visto com a recente restricio de oferta
I da UE) ou se as cotas TRQ para fomecedores preferenciais forem preenchidas, tomando
polencialmente a carne suina brasileira atraente mesmo com tarifas padrao.
s Nichos de Produtos Especificos: O mercado malasio demanda uma variedade de
I produtos suinos. Oporiunidades podem exislir para o Brasil direcionar nichos especificos, como
o fornecimento de cortes particulares (por exemplo, barrigas, costelas, middos, carne para
I indUstria) que podem estar menos disponiveis ou mais caros dos concorrentes. Atender a
crescente demanda por produtos processados e de valor agregado tambem poderia oferecer um
I ponto de entrada distinto no mercado.
. Diversificacdo de Fornecedores: InierrupgSes recentes no fomecimento de fontes
I tradicionais (por exemplo, Europa) podem encorajar os importadores malasios a buscar
ativamente a diversificagio em sua base de fornecedores. Esta estratégia de mitigacio de riscos
poderia torna-los mais receplivos a explorar novas parcerias com formecedores como o Brasil,
I desde que a confiabilidade e a conformidade possam ser asseguradas.
¢« Crescimento do Setor HORECA: A expansdo do setor de Hotelaria, Restaurantes e
I Catering, apresenta oportunidades distintas. Fornecedores capazes de atender acs requisitos
especificos deste setor, como embalagens a granel, gualidade consistenle para corles
I especificos e processamento potencialmente personalizado, poderiam encontrar um mercado
recaptivo.

I Essas oportunidades sugerem que o Brasil poderia conguistar uma posi¢do no mercado malasio
alavancando sua escala para compelilividade de pregos, direcionando estrategicamente
segmentos de produtos ou canais mal atendidos e posicionando-se como um fomecedor
alternativo confiavel em um mercado cada vez mais dependente de importagdes e suscetivel a

I volatilidade da cadeia de suprimentos.



5.2 Desafios Significativos

Apesar das oportunidades, os exportadores brasileiros de came suina enfrentam desafios
consideraveis no acesso e competicdo no mercado malasio:

» Obstiaculos Regulatérios: O complexo, exigente e potencialmente caro processo de
aprovacao do DVS permanece a barreira mais significativa.®® Navegar com sucesso na avaliagio
de risco do pais (como um novo entrante), nos requisitos detalhados de documentagio para a
auditoria de adequacio *' e nas auditorias de conformidade obrigatérias no local financiadas
pelo exportador 7 requer comprometimento substancial, tempo e investimento financeiro, Além
disso, a adesdo continua as rigorosas condigies SPS ' e potenciais regulamentacdes estaduais

I especificas (como as de Sabah ) adiciona camadas de complexidade.

* Concorréncia Intensa: O mercado ja & atendido por fornecedores bem estabelecidos da
UE, EUA, Canada e Australia.” Esses concomentes frequentemente tém relacionamentos de
longa data com importadores, reconhecimento de marca estabelecido e caminhos regulatorios

I potencialmente mais suaves devido ao engajamento histdrico ou esforcos recentes de
simplificagdo.' O Brasil precisa de uma proposta de valor convincente para persuadic os

I importadores a mudar ou adicionar novos fornecedores,

* Tarifas e Cotas Tarifarias (TRQs): Como membro ndo pertencente a ASEAN, a came

I suina brasileira estd sujeita &s tarifas de importagio padrio da Malasia & ao SST®
Crucialmente, também se enguadra no sistema TRQ.™ Garantir o acesso a taxa tarifaria mais
baixa dentro da cota & vital para a competitividade; estar sujeito as taxas potencialmente
proibitivas fora da cota (até 168% *) prejudicaria severamente a carne suina brasileira contra as
importagies da ASEAN (tarifa de 0% ™) e potencialmente contra outros formecedores operando
dentro de suas colas.

» Custos Logisticos e Distancia: A significativa distancia geografica entre o Brasil e a

I Malasia se traduz diretamente em custos de frete mais altos e lempos de transito mais longos
&m comparacio com concorrentas regionais como Australia ou nacGes da ASEAN. Isso impacta
o custo final desembarcado e pode limitar a viabilidade de exportar produtos refrigerados,

I favorecendo a came suina congelada. Garanlir a integridade da cadeia de frio em longas
distancias tambem requer capacidades logisticas robuslas.

I . Percepgio e Conformidade do Status Sanitario: Embora o Brasil mantenha
programas de controle para doencas como FMD e permaneca livre de ASF guaisquer
percepcbes negativas ou preocupacdes sobre seu status de sadde animal poderiam dificultar a
aprovacgio do DVS ou a confianga do importador. Demonstrar conformidade consistente com os

I requisitos especificos de auséncia de doencas da Maldsia através de certificago oficial 7 &
absolutamente critico.

. Consisténcia do Acesso ao Mercado: Mesmo apds obter a aprovacio do

estabelecimento, o potencial relatado para que as licengas de importagdo sejam recusadas caso

a caso sem explicagio ** introduz um elemento de risco operacional continuo e incerteza para
I exportadores e importadores.

Os principais desafios para o Brasil estdo, portanto, centrados em superar as etapas do
processo regulatorio e mitigar as desvantagens de custo inerentes decomentes da logistica, tudo

I 550 enquanto compete efetivamente contra players globais entrincheirados no mercado malasio. ”u



Capitulo 6: Conclusdo

A analise revela que a Malasia apresenta um mercado estavel, embora de crescimento modesto,
para came suina, caracterizado por uma base significativa de consumidores ndo mugulmanos e,
criticamenta, uma crescente dependencia de importagbes. Essa dependencia decorre de
limitacBes estruturais e chogues recentes (como a PSA) que impactam a producdo doméstica, O
cenario regulatorio é complexo e exigente, com o Departamento de Servigos Veterinarios (DVS)
atuando através de um exigente processo de aprovacio para estabelecimentos exportadores. O
mercado e competitivo, apresentando fornecedores estabelecidos da UE, America do Norte &
Australia, embora a volatilidade recente demonstre potencial para mudancas na participacao de
mercado.
i

0O Brasil possui pontos fortes consideraveis como potencial fomecedor, notadamente sua grande
I escala de producdo e provavel competitividade de custos ligada & sua base de ragcdo. Os

principais desafios permanecem as barreiras regulatdrias, desvantagens fiscais em comparacao
I com fornecedores da ASEAN, complexidades logisticas e concorréncia estabelecida.

I A Malasia provavelmente permanecera um mercado significativo e cada vez mais dependente de
importagbes para came suina no futuro previsivel. Os desafios subjacentes enfrentados por sua

indUstria doméstica, combinados com a demanda estavel de sua populagdo ndo muculimana,
I criam uma necessidade sustentada de fornecimento estrangeiro.

O Brasil, com sua vasta capacidade de produgac e potenciais vantagens de custo, possui os
atributos fundamentais para se tormnar um player relevante neste mercado. No entanto, suas

I perspectivas dependem do avango no processo de habilitacao de plantas. Obter aprovagbes de
astabelecimento @ o primeiro passo critico @ ndo negociavel.

I Assumindo gue o acesso regulatdrio possa ser obtido, o sucesso do Brasil dependera entdo de
sua capacidade de oferecer um prego desembarcado atraente que permaneca competilivo

I apesar das tarifas, TRQs e custos logisticos. Construir confianga com os importadores malasios
em relagdo a qualidade, consisténcia e confiabilidade sera igualmente importante. O caminho

I para o Brasil & desafiador, exigindo esforgo estratégico e investimento significativos. O sucesso
a curto prazo depende do progresso na obtencio de aprovaces do DVS, enguanto a viabilidade

I a longo prazo requer o estabelecimento de uma reputagio de valor e confiabilidade dentro do
competitivo mercado malasio de came suina.
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SUMARIO:

Este relatério analisa o mercado de gelatina da Malasia, destacando a crescente
demanda impulsionada pelos setores de alimentos, farmacéutico e nutracéutico, e a
necessidade de cartificacao Halal emitida pelo JAKIM para acesso ao mercado. Apesar
de a Malasia depender fortemente de importacies e o Brasil ser um lider global na
exporta¢io de gelatina, ainda ndo existem empresas brasileiras habilitadas para esse
mercado malasio, uma vez que o Certificado de Sanitario Internacional para as
exportagies do Brasil foi publicado em margo deste ano. Isso representa uma
oportunidade significativa para o pais ampliar sua participagdo neste mercado. Iniciativas
locais de producao, como o Pargue Industrial de Gelatina Halal de Melaka (MHGIP),
ainda ndo supriram a dependéncia de importagies, mantendo espago para exportadores
brasileiros que superem os desafios regulatorios e competitivos.
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NAVEGANDO NO MERCADO DE GELATINA DA MALASIA: OPORTUNIDADES
PARA EXPORTADORES BRASILEIROS

. Sumario Executivo

Este relatdrio analisa o mercado malasio de gelatina, focando em oportunidades e desafios para
aexportadores brasileiros. A Malasia tem uma demanda crescente por gelatina, impulsionada
pelas industrias de alimentos e bebidas, farmacéutica e nutracéutica. A cerlificagio Halal,

emilida pelo Departamento de Desenvolvimento Islamico da Malasia (JAKIM), & crucial para o
acesso a0 mercado.

I A Malasia depende fortemente de importagses de gelatina. Embora o Brasil s&ja um lider global

na exporiacao de gelatina, ainda nao existem empresas brasileiras habilitadas para esse
mercado malasio, uma vez que o Certificado de Sanitario Internacional para as exportagies do

I Brasil foi publicado em margo deste ano. Esta situagdo representa uma oporiunidade
significativa, devendo as empresas brasileiras cumprirem os requisitos de certificagio Halal da

I Malasia e as exigéncias velerinarias do Departamento de Servigos Veterindrios (DVS) para
acessar 0 mercado.

I Iniciativas locais como o Pargue Industrial de Gelatina Halal de Melaka (MHGIP) visam aumentar
a producdo doméstica, mas seu impacto atual na dependéncia de importagies parece limitado,
I mantendo cportunidades para formecedores eslrangeiros.

I Il. Introdugédo: O Cenario Global e Malasio da Gelatina

I A. Gelatina: Visdo Geral e Aplicagdes
A gelatina @ um ingrediente alimentar translicido, incolor e insipido, derivado do colageno de
I subprodutos animais (bovinos, suinos, peixes). Suas propriedades gelificantes, estabilizantes e
aspessantes a tornam versatil nas inddstrias de alimentos e bebidas, farmacéutica, cosmética e
I oulras.

B. Dinamica do Mercado Global de Gelatina
I O mercado global de gelatina estd em crescimento, atingindoe US$ 2,73 bilhGes em 2023. O
Brasil foi o principal exportador mundial em 2023, com US$ 377 milhdes. A demanda é
I impulsionada por preferéncias por produtos saudaveis e pelo setor farmacautico.

C. Visdo Geral do Mercado Malasio de Gelatina

O mercadoe combinado de colageno e gelatina da Malasia deve alingir US$ 1.671,3 milhGes até

2030 (CAGR de 58%). A cerificacio Halal & um pré-requisito essencial devido a grande
I populacdo mugulmana e ao robusto ecossistemna Halal do pais.

I lil. impulsionadores da Demanda por Gelatina na Malasia

A. Industria de Alimentos e Bebidas
I O setor de alimentos e bebidas & o maior consumidor de gelatina na Malasia, especialmente em
confeitarias (balas de goma, marshmallows, geleias). A demanda por produtos Halal e funcionais

I impulsiona o uso de gelatina em laticinios, carnes e panificagao.



B. Setores Farmacéutico e Nutracéutico

A indistria farmacéutica utiliza extensivamente a gelatina em capsulas e comprimidos. O
crescimento & impulsionado pelo envelhecimento da populagio, aumento da conscientizagio
sobre salde e doengas cronicas. A demanda por gelatina Halal no setor farmacéutico local é
astimada em pelo menos 2.000 toneladas anuais. Nutraceuticos tambem contribuem para essa
demanda.

C. Outras Aplicagoes Industriais (Cosméticos, etc.)
A gelatina & usada em cosméticos (cremes, mascaras, produtos para cabelo) e, em menor
ascala, em folografia e adesivos. A demanda por cosmeticos Halal tambem e relevante.

I D. A Influéncia Abrangente da Demanda Halal
A certificagio Halal & crucial em todos os setores relevantes. Fatores como a crescente
populacao muguimana, a busca por ingredientes naturais, a necessidade de excipientes Halal
em medicamentos & o aumento da renda disponivel impulsionam a demanda por gelatina Halal.
I A gelatina bovina & preferida por razdes Halal e de cuslo.

IV. Mercado Malasio de Gelatina: Oferta, Importagoes e Producao Domeéstica
A. Capacidade de Produgao Doméstica e Iniciativas

I Historicaments, a Malasia importava 100% de sua gelatina Halal. O Parque Industrial de
Gelatina Halal de Melaka (MHGIP), anunciado em 2019 com meta de operacio para meados de

I 2021, visa reduzir essa dependéncia. Liderado pela subsidiaria da Sanichi Technology Bhd, BCA
International Sdn Bhd, o projeto visa desanvolver a primeira planta de gelatina Halal e parque

I industrial da ASEAN. O plano visa um desenvolvimento em duas fases em um local de 86 ha em
Malaca, com a planta de gelatina Halal prevista para iniciar as operagies am meados de 2021 e

I a conclus&o total do parque industrial ate 2025. O valor de produgao projetado da planta & de ate
RM250 milhSes por ano, com um investimento para o pargue atingindo RM1,3 bilhdo, Matérias-
primas, como lascas de 0ss0 seco com cerificagdo Halal, foram planejadas para serem

I adquiridas da Nova Zelandia. No entanto, faltam informagfes recentes sobre seu status
operacional, sugenndo que a Malasia continua dependente de importagbes.

Durante a feira Malaysia International Halal Showecase (Mihas) em 2024, a Ladang Lekir Sdn
I Bhd, uma subsidiaria da estatal Perak State Agricultural Development Corporation e Leiner

Gelatine Sdn Bhd firmaram um acordo de joint venture para desenvolver a industria de gelatina
I Halal. Esta parceria estratégica visa que a Ladang Lekir colabore com o produtor de renome

mundial para aumentar o consumo e a participacio de mercado de gelatina Halal tanto no

mercado nacional guanto intermacional. O objetivo & estabelecer o estado de Perak como lider
I na industria de gelatina Halal.

I B. Dependéncia de Importacao e Principais Nagoes Fornecedoras
As importagtes de gelalina pela Malasia foram de 2.029 loneladas em 2023 e 1.039 toneladas
am 2024, Em 2024, o valor total das importagbes (HS 3503) foi de USE 7.7 mihdes. Os
principais fornecedores sdo Paquistio, Bangladesh e India.



Tabela 1: Principais Paises Importadores de Gelatina para a Maldsia (HS 3503) - Valor & Participacdo
(2024)

Pais Valor de Importagio para a Malisia (1.000 | Participagio de Mercado [%) na
de USD) Malisia

india 922 12,0

Bangladesh | 618 8,0

COutros 1.033 134

I
!
Pacuite | 5144 66,5 I
i
I
i

Forse: Tragelian

V. Conformidade Regulatoria e de Importagio para Gelatina

A. Tarifas de Importagaoco da Malasia (Codigo HS 350300) e Acordos I
Comerciais

A gelatina (HS 3503) esta sujeita a tarifas de importac8o zero e a um Imposto sobre Vendas I
(SST) de 5% ou 10%. N&o ha acordos tarifarios preferenciais especificos para gelatina do Brasil.

B. Requisitos do Departamento de Servigos Velerinarios (DVS) para Produtos de Origem Animal I

A importac8o de gelatina requer conformidade com o DVS: I
1.Permissdo de Importagdo: Uma permissdc de imporacdo deve ser obtida do
Departamento de Servigos de Quarentena e Inspecio da Malasia (MAQIS) antes {ﬁ::l
embarque. O MAQIS emite essas permissbes com base na aprovagao e avaliagio de risco
conduzidas pelo DVS.

Z Certificado Sanitério Veterindrio: Cada remessa deve ser acompanhada por um I
Certificado Sanitaric Veterinario valido emitido pela auloridade veterinaria competente no
pais exportador (ou seja, Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento do Brasil - |
MAPA)

3. Aprovacgao da Planta: A planta de processamento de gelatina no Brasil, bem como os I
matadouros que fornecem materias-primas, devem ser inspecionados e credenciados tanto
pelo DVS da Maldsia quanto pelo JAKIM. Isso geralmente envolve uma auditoria no local I
pelas autoridades malasias. Esta aprovagio em nivel de estabelecimento & um pré-requisito
critico antes gue as exportacdes regulares possam comecar e pode exigir lempo e
preparacac significativos. Os procedimentos para a habilitagao de plantas junto ao DVS e I
certificacao Halal no JAKIM podem ser verificados no seguinte link:

https:/Mww.gov briagricultura/pt-br/assuntosfinspecac/produtos-animal/empresario/divisao- I
habilitacao-cerificacac/malasia-1/malasia
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C. Certificagdo Halal JAKIM

A certificacdo Halal pelo JAKIM & fundamental para o acesso ao mercado malasio,
especialmente para alimentos, produtos farmacéuticos e cosmeéticos.

Para exportar para a Malasia nao é suficiente o estabelecimento ter alguma certificacao Halal, E
necessano que a entidade cerlificadora seja reconhecida pelo JAKIM e siga o padrac Halal da
Malasia, baseado na norma MS 1500:2019. Atualmente existem trés entidades certificadoras no
Brasil reconhecidas pelo JAKIM.

Um fator limitante atualmente para as exporiacbes brasileiras € de que os abatedourcs de
produgdo de matena prima para a fabricagdo de gelatina tambem tém que ter tambem
habilitagéo Halal pelo JAKIM. Apesar de o Brasil ser o maior produtor de produtos Halal a nivel
global, atualmente apenas 17 estabelecimentos de abate bovino estio habilitados junto ao DVS
e JAKIM para exportar came para a Malasia. Isto limita bastante a disponibilidade de matéria
prima para a industria de gelatina com destino & Maldsia. Existem tratativas para tentar
flexibilizar estes requisitos, mas devido ao fato de o padrao Halal da Malasia ser em geral mais
rigoroso em relagio ao de outros paises, esta negociacdo & bastante complexa.

Atualmente & necessario gue fabricantes de capsulas de medicamentos de gelatina também
tenham a Certificacdo Halal do JAKIM.

D. Procedimentos Aduaneiros Gerais, Rotulagem e Documentagao

E preciso cumprir a Lei de Alimentos de 1983 e os Regulamentos Alimentares de 1985. A
rotulagem deve incluir nome do produto, ingredientes, peso liquido, dados do
fabricantefimportador, pais de origem, datas de fabricagBolvalidade, informagBes nutricionais
(formato malasio), em Bahasa Malaysia efou inglés, @ a marca Halal reconhecida pelo JAKIM.

Tabela 3: Visko Geral dos Requishos de impartagio da Malkksia para Gelatins (HS 350300) do Brasil

Area Regqissito/Regulamentagdo Chave Autoridade  Malasis
Tarifas ® | Codigo HS 350300. Tarfa femo). imposic scbre | Departamenio Real da
impostos Wendas [557) de 5% ou 10%. alfndega da Malisia

Cemtidicagho Certificagdo por entidede reconhecis péla JAKIM | LAKEM

Ha #l oy Birasil. Padees de producio Halal, HAS, Marma
N 15002019
Aproveagdia Permiislo  de importache  (MADIS/OVE). | Departaments de
Welerindsia Certificado Sanithric Velerindnio do Brasil. | Servigos Veterindnios
[ Credenciamento DS LRI de | (W] S BAADHS
plantas/matadourcs.
Botulagem ¢ | Conformidsde com Lei de Alimentos 1983 o | Minkbério da Saade
Seguranca Regulamentos 1985, Requisitoy de robdagem. (Fsa0]) f Alfindega
Alimentar
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Vi. Ambiente Competitivo e Principais Atores

A. Visdo Geral dos Principais Fornecedores Globais de Gelatina
Grandes multinacionais como Nitta Gelatin, Gelita AG, PB Leiner, Lapi Gelatine & Rousselot
dominam o mercado global, muitas produzindo gelatina bovina e algumas com certificacio Halal.

B. Perfil dos Principais Exportadores Brasileiros de Gelatina com Potencial
para o Mercado Malasio

Principais exportadores brasileiros incluem GELNEX INDUSTRIA E COMERCIO LTDA, GELITA
DO BRASIL LTDA, ROUSSELOT GELATINAS DO BRASIL LTDA, PB BRASIL INDUSTRIA E
COMERCIO DE e SANCHEZ CANO Y CIALTDA.

C. Importadores/Distribuidores Locais na Malasia
Parcerias com importadores/distribuidoras locais como HALAGEL (M) SDN BHD & TEHMAG
FOODS CORPORATION SDN BHD podem facilitar a entrada no mercado.

D. Estabelecimentos habilitados para exportar para a Malasia
Atualmente apenas 3 estabelecimentos estdo habiltados para exportar para a Malasia, sendo
um do Paquistio, um de Bangladesh e um da India.

E. Importagédo llegal
A escassez do produto no mercado Malasio faz com que sejam frequentes as apreensdes pelo
MAQIS de produto contrabandeado que tenta entrar ilegalmente no pais.

Vil. Conclusio

O mercado maldsio de gelatina oferece uma oportunidade atraente, mas complexa, para
exportadores brasileiros. A demanda crescente, especialmente nos setores alimenticio,
farmacéutico e nutracéutico, @ a dependéncia de importagbes criam espago para novos
entrantes. O Brasil tem capacidade e qualidade para atender a esse mercado. O sucesso, no
entanto, depende da conformidade com as regulamentacfes malasias: certificacdo Halal
reconhecida pelo JAKIM e aprovacdes veterinarias do DVS.

E necessaria uma abordagem estratégica, proativa e integrada, incluindo certificagdes,
incorporacio de principios Halal e de seguranca alimentar, e diferenciacio em um cendrio
competitivo. Parcerias com distribuidores locais especializados em Halal sdo chave.

Embora iniciativas domesticas como o MHGIP existam, as tendéncias de importagao sugerem
que as oporiunidades para exportadores estrangeiros persistirdo. Para empresas brasileiras
dispostas a investir em conformidade, o mercado malasio oferece acesso a uma base de
consumidores Halal crescente & exigente.






MERCADO DE CARNE DE AVES NO MARROCOS

Data: 09/05/2025

Posto: Rabat/Marrocos

Palavras-chave:carne de aves, mercado; importacies; oportunidades

Responsavel: Ellen Elizabeth Laurindo — adida agricola em Rabat e Sofia Faiz — assistente
local

SUMARIO:

O Marrocos foi o 58° destino das exportagdes de carmne de aves brasileiras em 2024, e
registrou aumento de 24%, em volume, em relacao ao ano anterior. A importagao de
carne de aves pelo Marrocos atingiu, em 2024, o montante de 5487 toneladas, sendo
5162t (81,6%) oriundas do Brasil. Apesar do mercado ser pequeno, o Brasil se posiciona
como lider absoluto nas importagbes marroquinas de came de aves, mesmo enfrentando
uma tarifacdo de quase 100%.
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Segundo dados publicados pela Associagio Brasileira de Proteina Animal (ABPA), o Marrocos foi
o 58° destino das exportacOes de came de aves brasileiras em 2024, apresentando um aumento
de 24% em relagdo ao ano anterior, Dados de comércio exterior do ITC, em 2024, mostraram que
a importagdo destes produtos (NCM 0207) pelo Reino atingiu o montante de 5487 toneladas,
sendo 5,162 (81,6%) oriundas do Brasil. Em segundo lugar, estio as importagbes oriundas dos
Estados Unidos (11,3%), Roménia (2,6%), Franga (2,4%) e Portugal (1,7%) (grafico 1). Em
relagdo a tarifa media aplicada aos principais exportadores, o Brasil @ o pais mais taxado, com
média de 97 9%, seguido dos Estados Unidos, com 59.8% e os paises europeus (Roménia,
Franga & Portugal) com 40,9%.

A Turquia, que em 2021 deteve cerca de 97% e, em 2022, 76%, do markeishare de carme de
aves importada pelo Mamocos, em 2024 realzou exportagbes insignificantes ao Reino, sendo
completamente substituida pelos produtos oriundos do Brasil.

Grafico 1 = Diversificacio dos mercados formecedores de came de aves (NCM 0207) ao Mamocos, em 2024

e 1. @ el e

Frmis

O Brasil tem Certificado Sanitario Internacional acordade com o Marrocos para exportacio de
came de aves e produtos & base de carmne de aves, havendo necessidade de habilitagdo do
estabelecimento exportador. A habilitago, contudo, ndo demanda auditoria pelo Servigo Oficial
marroquing, somente avaliagio documental encaminhada e validada pelo DIPOA/MAPA dentro
da plataforma marroquina (Atlas).

Dentre os eventos e oportunidades para divulgacio dos produtos brasileiros no Marrocos,
destaca-se o Saldo Intemacional de Agriculiura no Marrocos (SIAM), que @ a maior feira
agropecuaria do pais e ocorre, anualmente, em Mekneés. A Embaixada do Brasil participa desta
feira desde 2023, com pavilh@o institucional, Ha possibilidade de divulgacio dos produtos
brasileiros através de eventos realizados na Embaixada, como jantares com degustagdo dos
produtos brasileiros. Alem dos eventos, a realizacido de rodada de negocios com importadores
locais e altamente recomendada e apoiada pela adidancia agricola.
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ANALISE DA AUTOSSUFICIENCIA EM CARNE
DO MEXICO E A INSERGCAO ESTRATEGICA DO
BRASIL EM SEU SUPRIMENTO
COMPLEMENTAR.

Data: 15/05/2025

Posto: Cidade do México/México

Palavras-chave: comércio internacional, proteina animal, consumo, producio.
Responsavel: Adriane Reis Cruvinel

SUMARIO:

0O Meéxico ocupa posicao de destagque global na produgio e consumo de came, mas
ainda depende de importagbes para atender sua demanda interna. Mesmo com ampla
rede de acordos intermnacionais, grande parte do comeércio agricola ocorre com o0s
Estados Unidos, Poucos paises, independente de possuirem acordo comercial com
Meéxico, tém potencial para ampliar o fornecimento ao mercado mexicano. Diante disso,
fortalecer relagbes comerciais, especialmente com o Brasil, torna-se estratégico para
garantir o abastecimento mexicano para proteina animal.
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O México esta entre os maiores produtores e consumidores de carmes, estando na sexta
posigio mundial para ambos os parametros.
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Conforme pode ser verificado nos graficos acima, comparando dados de populacao de
varios paises e consumo per capita, independente da espécie, o México se posiciona
como grande consumidor,

Apesar de nos ullimos anos ser verificade aumento na produgdo mexicana de came,
essa ndo acompanha o aumento do consumo, comprometendo sua autossuficiéncia em
termos de proteina animal, que foi de somente 76% em 2024

MNesse sentido, cada vez mais, garantir provedores estaveis, de produtos de qualidade e
precos competitivos tem sido o objetive do setor mexicano,

Apesar de possuir 13 Tratados de Livre Comércio com 52 paises, B0% do comércio dos
pradutos agricolas & realizado com os EUA, principal sécio comercial do T-MEC (Tratado
entre México, Estados Unidos y Canada).

Dos 52 paises gue possuem algum acordo comercial com o México, somente 31
comercializam produtos cameos.
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De outros 83 paises que ndo possuem nenhum acordo comercial com o Meéxico, 33
realizam negocios com proteina animal, Desses 32 paises, 0s que possuam maior
disponibilidade de oferta dos produtos cameos, conforme balanga positiva, para
exportacio ao pais mexicano s&o:. disparadamente Brasil, com media de 7,7 milhdes de
toneladas anuais exportadas; Tailéndia, com 978 mil toneladas exportadas; Argentina,
com 939 mil toneladas exportadas e; Paraguai com 349 mil toneladas exportadas.

Nesse sentido, com possibilidade de prover o México conforme demanda crescente, sem
comprometer 0s mercados ja consolidados, Brasil se apresenta como importante ator.

Considerando que o acesso da carme brasileira ao mercado mexicano ainda depende
das renovagbes do programa de redugdo de tarifas, o estabelecimento de acordo
comercial especifico para manutencado desse acesso & visto como prioritario tanto para o
setor mexicano como pelo setor brasileiro.
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MERCADO E PRODUCAO DE CARNE SUINA NA
NIGERIA

Data: 14/05/2025
Posto: Abuja/Nigéria
Palavras-chave: carne suina; suinocultura; mercado; cooperagio; investimento;

processamento.
Responsavel: Frederigue Abreu

SUMARIO:

A Nigeria desponta como o principal produtor de carme suina do continente africano, com
uma produgao anual estimada em 303.000 toneladas, o que representa 60% da
producdo da Africa Ocidental. Apesar desta posicdo de lideranga, o setor enfrenta
desafios estruturais significativos, incluinde a predominancia de criagbes de baixa
produtividade, limitagSes tecnologicas, altos custos de insumos e barreiras cullurais e
religiosas. Este cendrio apresenta oportunidades substanciais para a cooperagio
internacional, especialmente com o Brasil, quarto maior produtor e exportador mundial de
came suina. A recente parceria entre o Govermno Nigeriano & a emprasa brasileira JBS
abre caminho para uma transformag¢do significativa do setor suinicola nigerianc. A
expertise brasileira em genética, nufrigdo, sanidade e processamento pode ser
fundamental para superar os desafios existentes e impulsionar o desenvolvimento
sustentavel do mercado de came suina na Nigéria,
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CONTEXTO

A Nigéria possui uma posicao de destaque na produgao suinicola africana, sendo o maior
produtor de came suina do continente. Este setor representa um compeonente importante
para a seguranga alimentar e nulricional da populagao nigeriana, oferecendo uma fonte
acessivel de proteina animal. No entanto, apesar de sua capacidade produtiva, a
inddstria suinicola na Nigeria enfrenta desafios complexos que limitam seu potencial de
crescimento @ desenvolvimento. Paralelamente, o Brasil desenvolveu uma suinocultura
comercial robusta e tecnologicamente avangada, tornando-se um dos principais
produtores e exportadores mundiais. Esta posicdo foi alcangada através de
inveslimentos consistentes em pesquisa, desenvolvimento genélico, nutricBo, manejo
sanitario e processamento.

Neste contexto, a cooperagio entre Brasil @ Nigéria no setor suinicola apresenta um
potencial significative para transformar os desafios nigerianos em oportunidades de
crescimento. A combinacio da escala de produgio nigeriana com a expertise tecnologica
& o conhecimento de mercado brasileiro pode impulsionar a modernizagao do selor
suinicola da Nigeéria, agregar valor a produgio local e fortalecer sua competitividade
regional e global.

Cenario Atual da Produgdo e do Mercado de Suinos na Nigéria

A Nigéria destaca-se como o maior produtor de came suina da Africa, com uma
producdo anual estimada em 303.000 toneladas, ligeiramente superior 4 da Africa do Sul
(290.000 toneladas). O que equivale a 60% do total da Africa Ocidental. Dados recentes
indicam que o numero de suinos vivos na Nigeria alcangou aproximadamente 9.5
milhdes de cabegas em 2022, demonstrando um crescimento de 3,8% em relacdo a
2021 como ilustrado na Figura 1 abaixo.
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Fugura 1: Evolucio do rebanho suing na Migéria (AgribusinessSpace, 2025)
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O sistema produtive nigenano & vanado, abrangendo desde sistemas tradicionais de
subsisténcia com baixa produtividade ate operacbes comerciais de meédia & grande
escala. Infelizmente, a maioria dos suinos no pais ainda € criada sob sistemas
extensivos e semiextensivos, utilizando predominantemente ragas indigenas com baixo
desempenho de crescimento e reprodutive. Isto representa um fator limitante significativo
para a produtividade do setor.

0O consumo de came suina na Nigéria & influenciado por fatores culturais e religiosos,
sendo mais comum em determinadas regides e grupos populacionais. As resltrigbes
culturais e religiosas em partes do pais limitam a expansao do mercado interno, ja que
em algumas comunidades o consumo de came suina & desencorajado ou proibido.

O consumo per capita local é significativamenle abaixo do potencial (apenas 2,1 kgl ano,
abaixo da média africana de 4.5 kglano), indicando oportunidades de crescimento
consideraveis para o mercado intemo. Os precos da came suina no mercado doméstico
s80 impactados pela sazonalidade, custos de producio, logistica e oferta limitada em
certas regides. As exportagbes nigerianas de produtos suinos sdo modestas,
direcionadas principalmente para paises vizinhos como Niger, revelando um déficit na
balanca comercial do setor.

Desafios e Oportunidades para a Cooperagdo Brasil-Nigéria no Setor de
Suinos

O setor suinicola nigenano enfrenta diversos desafios gue limitam seu potencial de
crescimento e oferecem oportunidades para a cooperagao com o Brasil:

= Alto Custo e Escassez de Insumos: O elevado custo e a disponibilidade
limtada de gr3os para alimentagio dos suinos, particularmente milho e soja,
reprasentam um dos problemas mais criticos, Os altos custos de transporte @ a
concentracao da produgdo de gracs em regides com questbes de seguranca
agravam a situagao.

« Oportunidade de Cooperacdo: O Brasil pode compartilhar tecnologias de
producdo de graos adaptadas a condicbes tropicais e expertise em formulacdo de
ragbes balanceadas com ingredientes alternativos, Empresas brasileiras de nulrigio
animal podem desenvolver solugbes customizadas para o mercado nigeriano.

- Limitagoes Genéticas: A predominancia de ragas locais com baixo desempenho
produtivo e reprodutivo @ um fator limitante para a produtividade do setor.

« Oportunidade de Cooperagdo: O Brasil possui avangada tecnologia em
genética suina, com empresas como a Agroceres PIC que poderiam transferir
conhecimente sobre melhoramento genético e introduzir linhagens de alta
produtividade adaptadas as condigbes nigerianas. A Agroceres PIC ja possul
experiéncia em exportacio de material genético para diversos paises, operando a
maior & mais avangada unidade de reproducao suina da América Latina.
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- Desafios Sanitarios: Ocorréncia frequente de surtos de doencas, especialmente a
peste suina africana, causa perdas significativas, estimadas em US$ 50 milhdesfano, e
limita o desenvolvimento do setor,

+ Oportunidade de Cooperagdo: O Brasil pode compartilhar protocolos de
biosseguridade, tecnologias de diagnostico & programas de controle e prevengao de
doencas através de instituicbes como a Embrapa e empresas privadas do setor de
saude animal. O governo nigeriano ja planeja colaborar com o Instituto Nacional de
Pesquisa em Biotecnologia para desenvolver vacinas contra a peste suina africana,
com objetivo de produzir 1,2 bilhdo de doses nos proximos rés anos

= Limitagoes no Processamento: A capacidade de processamento de came suina
na Nigéria & severamente limitada, apenas 15% da carmme suina & processada
localmente, resultando na dependéncia de importagdes de produtos processados.

« Oportunidade de Cooperagéo: O Brasil pode transferir tecnologia e conhecimento
em processamento de came suina, desde abate humantario ate tecnicas de
processamento avangadas. A recente parceria com a JBS apresenta um potencial
significativo nesta area, com planos para construir seis novas fabricas de

processamento de came no pais

- Barreiras Culturais e Religiosas: Estima-se que 30% da populacio evita came
suina por razbes religiosas ou simples desinformacao.

Compartilhamento de estratégias de marketing e comunicacio para abordar percepcdes
negativas e promover os baneficios nutricionais da came suina, com foco em regides e
segmentos populacionais receplivos.

Perspectivas Futuras e Recomendacdes para a Cooperacio Brasil-Nigéria

A cooperagio entre Brasil e Nigéria no setor suinicola oferece um potencial significativo
para o desenvolvimento econdmico e social de ambos os paises. A Nigéria pode se
beneficiar da expertise tecnologica brasileira para modernizar sua produgio, agregar valor
aos seus produtos e fortalecer sua posicio no mercado regional. O Brasil, por sua vez,
pode diversificar suas parcerias internacionais e expandir seu mercado para tecnologias,
equipamentos e servicos no setor suinicola.

Para concrelizar esse potencial, recomenda-se:

Expanséo Comercial e Acesso a Mercados:
= Facilitar a exportagado de tecnologia suinicola brasileira para a Nigéria.
« Desenvolver programas de demonstragdo de tecnologias brasileiras adaptadas as
condigbes nigerianas.
« Promover a transferéncia de conhecimento em sistemas de produgdo eficientes e
sustentaveis.
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Cooperacdao em Politicas Publicas e Sustentabilidade

= Adaptar modelos brasileiros de crédito rural para financiar a modemizacao da
suinocultura nigenana.

= Implementar programas de capacitagio em manejo sanitaric e biosseguridade com
base na experiéncia brasileira.

» Desenvolver estratégias para o tratamento e aproveitamento de residuos da producac
suinicola, minimizando impactos ambientais.

« Integrar iniciativas de produgdo suinicola a programas de seguranga alimentar.

Fortalecimento das Relagoes Comerciais Bilaterais
= Promover missdas técnicas e intercambio de conhecimento entre os dois paises
« Estabelecer parcerias entre instituigbes de pesquisa, como a Embrapa e instituicdes
nigerianas
= Facilitar joint ventures entre empresas brasileiras e nigerianas na cadeia de valor
suinicola

Conclusao

O mercado de carne suina na Nigéria apresenta um potencial significativo para crescimento
e desenvolvimento, impulsionado pela sua posigio de lideranga continental em produgao e
pela crescente demanda por proteina animal. A recente parceria de investimento com o
Brasil cria uma plataforma ideal para superar os desafios existentes, modernizar o setor e

agregar valor & produgdo local.

A cooperacio eslratégica com o Brasil surge como um caminho promissor para a
transformagdo do setor suinicola nigeriano, através da transferéncia de tecnologia,
conhecimento e experiéncia em toda a cadeia de valor. Ao combinar a lideranca produtiva
nigeriana no continente com a expertise tecnologica brasileira, ambos os paises podem
construir uma parceria duradoura & mutuamente benefica, contribuindo para a seguranga
alimentar, a gera¢ao de empregos e o crescimento econdmico na Nigeria.
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NORMAS PRIVADAS: O ACESSO A MERCADOS
E O ACESSO A SUPERMERCADOS

Data: 15/05/2025

Posto: OMC

Palavras-chave: OMC, normas privadas, produtos de origem animal,
Responsavel: Rafael d'Aquino Mafra.

SUMARIO:

Mormas ou padrdes privados sdo requisitos estabelecidos por agentes ndo estatais,
como supermercados, vargjistas e indlstrias de transformacio. GlobalG A P. e Fairtrade
550 exemplos conhecidos desse tipo de norma, que muitas vezes determinam o acesso
a mercados — sem se tratar de legislacdo oficial. Esta edigao do Agrolnsight recupera as
discussbes ja travadas na Organizacdo Mundial do Comercio, onde o tema esta na
agenda ha mais de 20 anos sem avango concreto, apresenta uma base de dados (il ao
exportador (Standards Map) e discute caminhos para lidar com essas exigéncias,
incluindo acdes praticas e o fortalecimento do didlogo entre setor privado e governo,

213



O grande dia chegou: depois de investir na modernizagao da produgao, pesquisar as tarifas
de cada pais e desenvolver um produto altamente competitivo, depois de estudar cada lei
do pais de destino e obter o aval do Ministério da Agricultura, finalmente ocorre um
ancontro com importadores, Na conversa, porém, o exporiador descobre gue seu produto
atende a todos os requisitos legais para entrar no pais, mas, para entrar no supermercado,
ha uma série de outras regras — e até mesmo outras certificagbes! Nada disso estava
previsto na planilha de custos. Muitos desses requisitos “novos” sequer 5280 razoaveis,
tampouco tém base cientifica. Mas, se conhecer as leis era uma forma de superar barreiras
nao tarifarias, o que s3o essas novas certificagbes? Elas s3o aceitas na OMC? E, acima de
tudo: o que se pode fazer?

Quem exporta para mercados de paises desenvolvidos ja as conhece — e quem ftem
interesse precisa conhecé-las. 530 as "normas privadas”, que também atendem por oulros
nomes, como “padries privados”, "esquemas voluntarios de certificacdo”, “eco-labelling”,
“iniciativas de sustentabilidade”, enitre muitos outros.

Neste lexto, apresentamos insights sobre © que 530 essas normas, como elas se
enquadram dentro dos Acordos da OMC e onde enconitra-las. |dealmente, a conclusao
seria; a quem reclamar. Poréem, como vamos ver, as diferengas de funcionamento entre as
normas privadas e as “barreiras governamentais” tornam essa resposta um problema ainda
sam solugao.

1 -0 que sio normas privadas?

Chamam-se “normas privadas” todas as exigéncias fetas no ato da importagdo ou
comercializagao sem a participacdo do governo. Isso inclui certificacdes, como selos gue
comprovam alguma caracteristica do produto. Entre as caracteristicas mais comuns
abordadas por normas e certificagbes privadas estao questbes sociais, trabalhistias,
ambientais, de bem-estar animal, entre outras.

As normas privadas tém por objetivo estabelecer padrbes desejados pelos compradores
dos produtos, supostamente para satisfazer aocs seus consumidores. Ou seja, se uma rede
exige uma determinada conduta — e que essa conduta seja certificada —, isso ocorre para
garantir aos consumidores finais que aquele produto foi produzido obedecendo a
determinadas caracteristicas.

Como destaca Rua! ainda que os padries privados sejam, do ponto de vista legal,

voluntarios, muitas vezes a domindncia de mercado de delerminadas redes ou a
exigéncia generalizada de uma norma os tormam obrigatérios de facto.

E importante lembrar que, muitas vezes, a exigéncia antecede a demanda do consumidor
Ol SUpera o preco que 2sse mesmo consumidor esta disposio a pagar.
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Outra ressalva ¢ que nem toda norma privada &, necessariamente, uma bameira ndo
tarfaria. Pode-se afirmar que muitas s80 positivas e reforcam a confianca entre
fomecedores, compradores e consumidores finais, com base em caracleristicas gque
agregam valor aos produtos. Muitos produtores, inclusive, consideram a certificacdo privada
uma maneira eficiente de diferenciar seu produto em relacio a concoméncia nacional ou
internacional.

Ha, ainda, quem diga que as normas privadas sio

questbes de “acesso a supermercados”, em um jogo de

palavias com a expressBo ‘acesso 8 mercados’. l.egalmn?e. as normas privadas sdo
y voluntérias. Porém, nos casos em

Enquanto o acesso a mercados lida com questdes | ... noucos compradores dominam

governamentais oficiais, o "acesso a supermercados” | o mercado, cumpri-las torna-se, na

refere-s& a normas aplicadas, muitas vezes, por grandes pratica, uma obrigacdo.

varejistas da Europa e dos Estados Unidos, que definem

quem tera seu produto vendido — ou ndo.

2 — Historico

No final dos anos 90, j& era muilo conhecida no Brasil a norma “EurepGAP”, posteriormente
chamada “GlobalGAP", em que GAP & a sigla para Good Agricultural Practices, ou boas
praticas agricolas. O foco, na epoca, eram questbes de gestdo da qualidade.

De la para ca, as normas privadas se proliferaram. Estima-se que hoje existarm mais de 350
normas envolvendo temas como direitos humanos e trabalhistas, devida diligéncia, clima e
meioc ambiente, género, negocios sustentaveis, qualidade, seguranga dos alimentos,
rastreabilidade e credibilidade — muitas delas voltadas exclusivamente para o setor
agricola.

3 - As normas privadas nos acordos da OMC

Na Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), o tema tem duas verlentes; uma no Comité
de Barreiras Técnicas (TBT) e outra no Comité de Medidas Sanitarias e Fitossanitarias
{Comité SPS).

Comité TBT

O Acordo sobre Barreiras Tecnicas (Technical Barriers to Trade — TBT) tem uma parte de
seu texto dedicada exclusivamente a normas voluntarias. Assim, a gquestio ja era
conhecida desde a primeira versdo do documento, em 1979, A preccupagio, no entanto,
nao era com normas impostas por agentes privados, e sim com normas elaboradas por
agentes privados e tomadas obrigatdrias por agentes publicos. Dessa forma, o Acordo TBT
trata de questies relativas a elaboragio dessas normas.

Os exemplos mais conhecidos do tipo de norma de gue frata o Acordo TBT sao as normas
IS0 (International Organization for Standardization) e, no Brasil, as normas da ABNT

{Associacio Brasileira de Normas Técnicas).
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O Acordo recomenda que as normas de organismos como esses sigam boas praticas de
alaboragio previstas no proprio texto & que, uma vez tornadas obrigatorias, sigam as regras
estabelecidas para os regulamentos técnicos, gque s3o os documentos oficiais,

Assim, de modo geral, a preocupacio dos exportadores ndo é fanto com normas como as da 150,
mas muito mais com padrdes impostos por compradores ou associagbes que, mais do gue
estabelecer caracteristicas de seguranga, avangam sobre critérios de atica empresarial, direilos
trabalhistas, preservacao ambiental, entre outros.

Essas questbes vao se tomar mais prementes ao longo do tempo & acabardo sendo tratadas em
outro Comité, dedicado a medidas sanitarias e fitossanitarias.

Comité SPS

O tema foi inserido na agenda do Comité SPS ha 20 anos. Foi levado por um pais que nunca havia
participado — & nunca mais participaria ativamente — do Comité SPS, e que, por ser tao pequeno,
& pouco conhecido.

S&o Vicente e Granadinas & uma ilha do Caribe com apenas 110 mil habitantes — menos que a
populagao do bairro da Vila Mariana, na cidade de Sao Paulo. As ilhas se estendem por 18 km de
comprimento @ 11 km de largura, totalizando 344 km? de area, O pais, com tamanho equivalente a
area urbana de Belo Horizonte, colocou o tema das “normas privadas” na pauta do Comité em
2005 e, de alguma forma, ele permanece na agenda até hoje. A preoccupacio era justamente com
as normas estabelecidas pelo GlobalGAP.

O tema foi objeto de debate por muito tempo. Enguanto paises

expm‘tgdures, mn o Brasil, outros Fraisfes latino-amencanos e a A GRS BN i
Australia, defendiam que o tema implicava em uma questao | 4 romité SPS da OME hé 20 anos.
importante de acesso a mercados, os Estados Unidos e a Unido | Porém, nenhum caso especifica fol
Europeia argumentavam que as acles adotadas por entes | levadoadiscussSo nesse periode.

privados dentro de seus territdrios estariam fora do escopo de
acéo dos Acordos da OMC.

O Brasil teve papel importante na discusséo e, ao final, houve a decis@o, em 2011, de incluir um
ponto permanente na agenda, no gual os membros da OMC poderiam apresentar quaisquer
reclamagbes sobre normas privadas relacionadas ao Acordo sobre Medidas Sanitarias e
Fitossanitarias.

Porém, em 17 anos, o ponto na agenda nunca foi ulilizado.

Nenhum membro apresentou qualquer questao que considerasse uma norma privada prejudicial as
suas exportaches,

Imagina-se que o motivo seja o receio dos exportadores de perder ainda mais acesso ao
reclamarem das normas privadas.

A discussao ocorrida no Comité SPS, bem como a falla de elementos concretos nos dltimos 17
anos, demonstram que o tema ndo @ claramente previsto nos Acordos da OMC. A OMC & uma
organizacao intergovernamental & nado tem alcance sobre entidades privadas. 21 ﬁ



4 - 0 que fazer?

Diante da impossibilidade de abrir um painel no l‘.'lrgﬂu de Solucdo de Controvérsias da OMC, ha
dois caminhos a seguir, gue podem ser conduzidos de forma complementar:

a — Analisar as normas privadas

Como em todo negdcio, & necessario entender os padidos dos seus clientes. No caso das normas
privadas, & possivel acessar a plataforma mantida pelo International Trade Center (ITC), chamada
Standards Map (Standardsmap.org). La, € possivel buscar as normas, compara-las, filtra-las e
conhecer melhor cada exigéncia.

Assim, & possivel averiguar se o produto que se quer exportar ja cumpre os requisitos. Acontece
com frequéncia de o produto ja atender a todas — ou a maior parte — das exigéncias, ao cumprir
0% rigorosos padrdes oficiais brasileiros ou 0s dos mercados de desting.

A plataforma ja possui aplicativo proprio, tutorial, “visitas guiadas™, mas, infelizmente, o conteldo
esta disponivel apenas em inglés, por enquanto.

O Standards Map inclui em sua base de dados també&m regulamentos governamentais. Por isso, é
necessario observar se a norma & obrigatoria e se foi emitida por uma autoridade ou ndo.

Apenas a tilulo de exemplo, uma busca pelo setor de pecuaria, com origem no Brasil, reforna 41
normas aplicaveis, entre regulamentos oficiais e normas privadas. Entre elas, estao a norma da
ABNT para Ecolabel, as normas oficiais para produtos organicos da China e da Unido Europeia,
sele normas sobre comércio justo ou ético, diretrizes da OCDE (Organizacio para Cooperagio &
Desenveolvimento Econdmico) e da ONU (Organizagio das NagBes Unidas), diversas normas de
sustentabilidade, entre outras questdes relevantes. E possivel obter informagdes adicionais ou até
Mesmo COMParar as normas.

Os requisitos de cada norma sdo classificados quanto ao prazo para cumprimento & guanio a
forma como aparecem no texto — ou seja, se estao explicitaments descritos na norma ou nao.

A plataforma Standards Map ajuda o Outrs classificagdo quf" P?d_e HJUEIH mlmcf o exporiador &
produtor a identificar mais de 300 guanto ao nivel de “criticidade’, ou seja, o quanto ©
nofmas — privadas ou nSo — que cumprimento daquela norma & decisivo para obter acesso
definem o acesso ao mercado (e ao ac mercado. Ha normas que sdo opcionais e acessdrias,

supermercado). mas que podem oferecer vantagens comparativas no
mercado.

Por todos esses motivos, @ fundamental conhecer bem as normas ao se preparar
para entrar em um mercado.
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b - Colaboragio entre setor privado e setor publico

Ainda que nao seja possivel contestar oficialmente as normas privadas na OMC, e importante levar
ao conhecimento do governo as condigdes enfrentadas pelo setor privado — sobretudo a
Secretaria de Comércio & Relagdes Internacionais. Essa troca de informacdes & valiosa
para consubstanciar as discussées travadas com parceiros bilaterais.

Outro ponto possivel é levar a questio ao Comité SPS. Como mencionado, ha certo
receic em apresentar reclamacgbes contra determinados entes comerciais. No entanto, pode
ocorrer de o acesso ao mercado ja ter sido totalmente obstruido — ou ainda de as empresas
exportadoras considerarem que a discussao & valida, mesmo tratando-se de um comprador j&
estabelecido,

Mos dois casos, @ necessario fortalecer o dialogo, de modo a entender como a situagio evolui e
avaliar as opgbes disponiveis.

Conclusao

As normas ou padries privados existem ha mais de 20 anos e, muitas vezes, definem o acesso a
um mercado especifico. Elas podem se constituir em verdadeiras barreiras nao-tarifarias e, muitas
vezes, representam um desafio ainda maior por ndo serem leis ou regulamentos oficiais,
dificultando o dialogo sobre a aplicabilidade, factibilidade, legitimidade e custo dos requisitos. Por
outro lado, em alguns casos, a existéncia das normas privadas pode ser uma vantagem para guem
conseqgue atender aos requisitos com maior eficiéncia, superando a concorréncia. E necessario
incluir a analise destas normas nos projetos envolvendo exportacdo, fortalecer o dialogo com o
govemo e, eventualmente, levar a questio para a arena multilateral. O caminho do campo ao prato
sempre passa por um supermercado. E preciso entender como chegar neste ponto da cadeia de
valor, preservando o interesse de produtores e consumidores.
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CHINA INICIA INVESTIGAGOES PARA APLICAR
MEDIDAS DE SALVAGUARDA NA CARNE
BOVINA, USANDO REGRAS DA OMC - O QUE E
PRECISO SABER

Data: 15/05/2025

Posto: OMC

Palavras-chave: OMC, came bovina, China.
Responsavel: Rafael d'Aquino Mafra.

SUMARIO:

A China iniciou investigagio para aplicagdo de medidas de salvaguarda no mercado de
came bovina, Ha regras no comércio internacional para este tipe de processo desde
1847 &, com a criagdo da OMC, a questio chama mais atengao e 05 passos a serem
seguidos sdo bem estabelecidos. O pais que se interessa em aplicar precisa demonstrar
um aumento subito de importagbes & uma ligacio clara com prejuizos acs produtores
internos. Havera discussdes na OMC no final de abril @ ha expectativa de conclusdo das
investigacdes em maio. O Brasil, como principal formecedor do produto, tem atuado
diretamente junto ac govemo chinés,
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Em dezembro de 2024, a China anunciou que iniciaria investigagbes sobre salvaguarda para o
mercado de carne bovina. O andncio surpreendeu, pois essa & uma ferramenta complexa, cujo uso
costuma levar muito tempo e, ainda assim, sofrer questionamentos na Organizagio Mundial do
Comércio (OMC). Para aplicar uma salvaguarda, & necessario um aumento subito nas imporagdes
& nenhum dos exportadores enxergava o mercado como sofrendo uma mudanca brusca. Assim, foi
outra surprasa.

De novembro para ca, as regras da OMC e sua estrutura ficaram em cheque, com o anuncio dos
Estados Unidos de aplicagic de tarifas diferentes daquelas que foram acordadas entre os
membros da OMC. O cendrio de incertezas criado ndo permite fazer uma analise do futuro da
Organizago. E. ainda assim, o processo chings de aplicacdo de salvaguarda segue em curso. Sua
aplicacéo impacta diretamente ao setor de produtos de origem animal. Seus desdobramentos
podem indicar outras tentativas do uso deste instrumento de defesa comercial ou mesmo, em
discussbes sobre o futuro da OMC.

Assim, apresentamos em seguida o quadro normative da OMC para a conducio do caso de modo
a gerar insights para o planejamento e a projecao de cenarios do setor exportador brasileiro.
Vamos abordar inicialmente um breve histdrico para entender como essa ferramenta chegou a
esse formato, conhecer seu alcance e limitagbes para poder compreender melhor o caso pratico.

Salvaguardas | Um breve histérico

A OMC foi antecedida por um acordo que ftratava de questdes tarifarias, o GATT (General
Agreement on Tarifss and Trade — Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio). O Acordo tratava de
alguns outros aspectos que poderia anular as vantagens tarifarias e a salvaguarda era uma delas.
Portanto, as clausulas gque fratam do tema vigoram desde 1947, quando o GATT foi assinado.
Porem, havia um entendimento geral de que as clausulas do Art. XIX nao eram suficientemente
claras e eram, além disso, de dificil aplicacio. Dessa forma, nas negociacbes para a criagio da
OMC, houve uma preccupacao em espectficar methor como essa ferramenta poderia ajudar a
ampliar o comércio, sem prejudicar os produlores locais de forma desleal,

0 que é salvaguarda? E por que chamam isso de ‘remédio’?

A salvaguarda @ a forma reduzida de dizer "aplicacio de medidas de salvaguarda”. Sio medidas
que buscam resguardar, proteger os produtores domesticos de uma concorréncia extema gue
pode, ao fim, extinguir uma indusiria inteira.

Nao bastasse o nome exético, & comum que alguns veiculos especializados em comércio
intermacional usem o jargdo "remédio comercial”, A expressio vem do inglés, “trade remedy”. O
uso da lingua inglesa para essa palavra também significa “remédio”, no sentido de “medicamenta”,
mas pode ser usado como sindnimo de “solugio” ou de “recurso” no mundo juridico.

Assim, quando se busca fazer referéncia a um conjunto de recursos ou solucies para questbes
comerciais, utiliza-se a expressdo ‘trade remedy’. No Brasil, costuma-se traduzir como
“instrumentos de defesa comercial”. Os outros instrumentos de defesa comercial sio as medidas
antidumping e as medidas compensatérias. Destes, as medidas antidumping sdo as | 22]
conhecidas, mas essas diferem das salvaguardas em aspectos importantes que veremos
seguida.



0 que a OMC diz sobre salvaguardas?

Mos Acordos da OMC, as salvaguardas tém um Acordo proprio, mas aparecem também no GATT,
gue foi "renovado” em 1994, Ha, ainda, salvaguardas agricolas no Acordo sobre Agricultura, que
possuem regras diferentes Contudo, como neste caso a China ndo recorreu as previsbes das
salvaguardas agricolas, o foco sera no Acordo proprio sobre o tema.

GATT - Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio

Mo GATT, o tema e tratado no Art. XIX, que estabelece que uma medida que resirinja importagoes
de modo a evitar prejuizos a industria doméstica (ou seja, uma salvaguarda) pode ser aplicada se
cumprir duas condigoes:

- for resultado de consequéncias imprevistas das obrigagdes assumidas na OMC, incluindo a
reducdo tarifana;

» gue a importacdo seja em volume e condigbes que podem prejudicar de maneira permanente
os produtores domeésticos daquele produto ou de similares.

Ainda no primeiro paragrafo do Art. XIX do GATT se estabelece a necessidade de uma
compensagao, ao membro exportador, da perda ocasionada pela aplicagio da salvaguarda.

Nao & dificil perceber por que 05 negociadores decidiram que era necessario detalhar melhor a
aplicagdo dessas clausulas. Ainda assim, a necessidade do cumprimento dessas duas condigbes
ja indica como a aplicacdo de medidas de salvaguarda ndo pode ser feita sem adogdo de
procedimentos adequados.

Acordos da OMC

Por sua vez, o Acordo sobre Salvaguardas estabelece critérios e limites mais claros na aplicagio
das salvaguardas. Apresento alguns aspectos relevantes a serem considerados na condugdo das
acHes do Brasil diante da investigacio em curso na China.

. E estabelecido um lempo-limite para todas as agies de salvaguarda (conhecida como sunset
clause). Ou seja, tem que ter um momento para comedcar & ja prever quando vai se encerrar. O
texto legal tambem rejeita a busca, adogSo ou manutencio de resiricbes voluntarias de
exportagao ou regramentos especificos para a importagao, que era uma pratica até a criagao
da OMC.

« O Acordo determina o critério de um “aumento subite” das importagdes (ainda chamado de
*surto de importagdes” na comunidade epistémica de defesa comercial ou “import surge”, am
ingles) que justifique a adogio de uma medida restritiva. Pode ser um aumento real absoluto
nas importagies ou pode ser um aumento no market share de um mercado em contragao,
ainda que a guantidade abscluta de importagbes ndo lenha aumentado. Por definicdo, o
aumento gradual ou a manutengio dos niveis de importacdo eliminaria imediatamente a
caracterizagio de um cenario para aplicagao da salvaguarda.
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O Acordo & explicito ao definir os critérios para determinar “prejuizo significative” (serious
injury) ou ameaca de prejuizo e os falores a serem considerados na determinagao de impacto
das importagGes sobre a indistria doméstica. Ao ser aplicada, a medida de salvaguarda deve
se restringir a extensdo necassaria para prevenir ou auxiliar a industria relacionada. No caso da
adogdo de restrigdes quantitativas (cotas), elas nfo devem reduzir as quantidades de
importacdo abaixo da média anual dos Gltimos trés anos represantativos, a ndo ser que haja
uma clara justificativa.

A principio, uma salvaguarda ndo pode ser enderecada as importagbes de um pais em
particular. Contudo, o Acordo descreve como as cotas devem ser alocadas entre os paises
fornecedores, incluindo a circunstancia excepcional que motivou ao rapido crescimento
desproporcional das importagbes. Essa questao e particularmente importante para o Brasil, que
& o principal fornecedor de carme bovina para a China.

A medida nao deve durar mais que quatro anos, mas pode ser estendida ate oito anos, desde
que a necessidade da prommogacao seja devidamente justificada. Medidas com aplicagdo
superior a um ano devem ser progressivamente ratiradas.

Quando um membro restringe importacdes para proteger sua inddstria nacional, deve, em
principio, compensar 0s membros exportadores. A forma e a extens3o da compensagio devem
ser objeto de consultas entre importador e exportador @, se naoc houver acordo, o membro
exportador podera retaliar o pais importador com aumento de tarifas. Essa retaliacio também é
detalhada no Acordo.

Os paises em desenvolvimento sao, de alguma forma, protegidos da adogao de salvaguardas,
O membro importador s& pode aplicala se o pais em desenvolvimento exportador for
responsavel por mais de 3% das importagbes do produto ou se os paises em desenvolvimento
forem responsaveis, coletivamente, por mais de 9% das imporiagdes.

Agodes realizadas pela China

Como mencionado anteriormente, a China anunciou o inicio das investigagbes em novembro. O
pais convidou os exportadores, associagbes & empresas interessadas a apresentar informagdes e
pedidos. A audiéncia ocomeu no final de margo deste ano.

Em seguida, o govemo chines deve conduzir investigagbes adicionais, considerando as
informacgdes recebidas na audiéncia, entre outras, Em maio, estdo previstas visitas aos principais
exportadores.

Com todas essas agfes, o governo chinés precisa, se quiser aplicar as medidas em conformidade
com as regras da OMC, demonstrar o0 aumento subito das importacdes e o prejuizo direto.

Gréflco 1: importagies da China de came bowina — 2019-2024_[em milhies de toneladas)

L =]

—

223



O Grafico 1 aponta um crascimento de 1,6 milhdo de toneladas em 2019 para 2.8 milhdes em
2024, um aumento de 75% em 6 anos. O crescimento de 2023 para 2024, no enlanto, &
comparativamente modasto, de apenas 100 mil toneladas.

Uma boa medida de comparag&o para averiguar se 0 aumento & sibito ou n&o & o consumo e a
tendéncia de consumo. Segundo ralat&nu :Iu Departammln de Agricultura dos Estados Unidos
{USDA) (hitps.//apps fas usda govipsdonline =5 , 0 consumo chinés de
carme bovina era de 9.9 milhdes de lnnaladas 80 ano em EIJ21 passando a 10,6 milhdes em 2022,
11,1 milhdes em 2023 e 11,5 milhdes em 2024,

Dessa forma, ha um aumento de importagbes de 100 mil toneladas contra um aumento no
consumo em 400 mil toneladas. Ainda que seja apenas uma estimativa, seria uma redugdo na
participacaoc das importagbes. Isso sem considerar o consumo de came fresca (HS 0201), que asta
fora da presente andlise, mas sobre a qual a produgio doméstica tende a contribuir mais.

Como foi visto anteriormente, a aplicago de cotas especificas a algum pais € possivel, embora
seja uma excecio. Por isso, & Util observar a participacdo no mercado de carne bovina chines no
Grafico 2, a seguir:

Grifico 2 - Paricipacio nas importagdes chinesas de came bovina, de 2020 a 2024 — em %
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Fonte: TradeMap SH: 0202

Como & possivel observar no Grafico 2, acima, o Brasil responde por 40% das importagdes da
China, Portanto, o Brasil seria um candidato a medidas especificas, se essa fosse a indicagdo do
resultado das investigacbes.

Maturalmente, e uma medida que o Brasil ndo deseja ver implementada e que, aparentemente,
seria injusta, dado que ndo ha aumento sidbito das importagdes & nem uma pratica desleal de
precos. Porém, caso houvesse, € importante lembrar que o pais que a aplica precisa oferecer
compensagies e chegar a um acordo. Além disso, a aplicagdo deve se limitar a gquatro anos,
prorrogaveis por igual periodo em casos excepcionals. Porem, a retirada das eventuais restricbes

deve ser gradual,
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Proximos passos na OMC

O Comité de Salvaguarda da OMC é responsavel por monitorar a implementacdo do Acordo. Os
membros devem informar a adogio de cada fase ao Comité, por meio de uma notificagio.

Mo Comite, e possivel incluir na agenda um ponto para contestar a adogio de salvaguardas ou
mesmo o inicio das investigacgdes, embora ndo seja uma “preccupacdo comercial especifica”,
como costuma ocorrer nos Comités de Medidas Sanitarias e Fitossanitarias (SPS) e de Barreiras
Técnicas ao Comércio (TBT), como visto na segunda edigao do Agroinsight.

As proximas reunides do Comité serdo nos dias 28 de abril @ 27 de outubro de 2025, O Brasil deve
se manifestar acerca do caso em curso na China. A resposta da China pode dar indicios do que
deve acontecer em seguida.

Pontos de atencgdo para o futuro

Como foi colocado acima, a demonstragao da necessidade de uma medida de salvaguarda
envolve muitas questdes, como o aumento sibito das importagdes. O historico de contenciosos na
OMC indica uma aplicagio rigorosa do conceito.

No entanto, diante do enfraguecimento da OMC e da inatividade do ﬂrg&:r de Solugdo de
Controvérsias em sua capacidade plena, uma contestacio pode levar muito tempo. Assim, a
aplicacdo de uma medida poderia gerar os efeitos desejados pelo governo chinés até que a
medida fosse considerada inadequada. Sobretudo, se os efeitos desejados forem apenas politicos,
como indicar a preccupacdo com a situacdo de determinados grupos. Além disso, no caso de
estabelecimento de colas, essas nao podem ser inferiores as quantidades de importagdo dos
uliimos trés anos representativos, em média, a ndo ser que haja uma clara justificativa,

Reflexdes finais

Com base nos grandes numeros disponiveis, @ dificil entender por que o govermno chinés decidiu
conduzir uma investigacao para aplicagao de salvaguardas. Somente com o resultado do processo
sera possivel obter uma justificativa mais precisa desta deciso. A audiéncia ja foi realizada e
contolu com a participagao do governo e do setor privado brasileiro, que certamente demonstraram
gue ndo houve um movimeante imprevisivel ou um aumento subito nas importagdes.

Apesar da incerteza sobre o futuro da OMC, a Organizacio segue como a melhor alternativa para
um comercio internacional baseado em regras. Governo brasileiro e setor privado devem somar
asforcos para defender o interesse nacional para ulilizar esse espago da melhor forma, sempre am
busca de um comercio justo, estavel e baseado no compromisso histérico de cada pais.
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OLEO DE AVES - MERCADO PERUANO

Data: 01/05/2025

Posto: Lima/Peru

Palavras-chave: oléo de aves, comércio, Peru.

Responsavel: Warley Efrem Campos & Maria Victoria Borja Lozano

SUMARIO:

0O documento destaca a negociacao para abertura do mercado peruano para o dleo de
aves destinado a alimentagio animal e evidencia a demanda desse produto, concluindo
gue o Peru representa um mercado interessante para o Brasil devido ao aumento da

producdo de alimentos para animais de companhia,
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A reciclagem animal desempenha um papel fundamental na sustentabilidade da cadeia
produtiva no Brasil, Do total de 19,9 milhdes de toneladas de ruminantes produzidos, 38%
sdo reaproveitados como matéria-prima para a inddstria de farinhas e subprodutos. No
caso das aves, esse percentual 8 de 28%, com um volume reciclado de 4,8 milhdes de
toneladas. J& os suinos, apresentam um indice de 20%, resultando em 1.2 milhdo de
toneladas destinadas a reciclagem. Esses numeros refor¢am a importancia da economia
circular na pecuaria, reduzindo o desperdicio e agregando valor aos residuos da industria
frigorifica.

Ao avaliar a dinamica de mercado, para o caso do Peru, a efetivagdo do comércio de
produtos de origem animal se da em duas etapas. A primeira constitui o estabelecimento
dos requisitos sanitarios, o que representa a aberfura do mercado, e a segunda a
habiltacdo das unidades produtivas por meio de avaliagdo documental e inspecbes in
loco, o que constitui o acesso ao mercado. Nesse sentido, inclui-se um quadro resumo da
situacado atual do pais, no que se refere aos produtos da reciclagem animal.

Quadro resumo da situagdo das negociagdes entre Brasil @ Peru para acesso de produtos
brasileiros da reciclagem animal no mercado peruano.

Abertura de Mercado Acesso a0 Mercado
Farinha de aves — Requisitos estabelecidos em | Comércio estabelecido no primeiro semestre de
2019 H023.  Atudmente fxisten 14 empresas
habilitadas.

Hemoderivados de Bovings & Suinos em Pd - | Empresas em fase de avalisglo documertal e
| Requisitos estabelecidos em 3034 aguardando inspecio in foco,

Farinhas de carme & ossos bovina - Regquisifos | Empresas em fase de avalisclo documental &

estabelecidos em 2024 aguardando inspecSo in faco,

Gelatinag e coligeno de osso ndo comestiveds — | Para este tipo de produto ndo & necésséria a

Requititos estabelecidos em 2004, RabikitacBo indhadusl das empredss

Oleo de Aves — Requisitos estabelecidos em | Ainda ndo iniclada.

mhril e 20025,

A importacio de dleo de aves para alimentagdo animal no Peru & regulamentada pelo
Servigo Nacional de Sanidade Agraria (SENASA), o qual publica os requisitos sanitarios
que constam no Cerlificado Sanitdrio Internacional. Os requisitos para os distintos
produtos aprovados para a importagdo pelo SENASA podem ser obtidos pelo link
C ita de Reauisi

As tarifas atualmente aplicadas ao Brasil para o comércio de dleo de aves s30 atrativas
para a mpﬂnaa;.ﬁc:- ao Peru, uma vez que astéﬂ zeradas em decorréncia do que foi
f - = ! i : (ACE n®™ 58), firmado entre
Mwmaul e Peru em 30 de nnuamhru dﬂ 2005, com o ut:qatwu de estabelecer uma area de
livre comércio entre as Partes.
No dltimoe ano, o Peru adquiriu US$ 4.883.501 de gordura de aves, importando US$
3.391.679 de gordura de aves (NCM 15019000) vs US$ 1.491.822 de gorduras com NCM
15180090.
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Atualmente o Brasil ja exporta dleo de aves para o Peru para a utilizagio em produtos de
uso veterinario. Os principais fornecedores foram os Estados Unidos e Brasil, conforme
visualizado na tabela abaixo.
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As maiores empresas importadoras s30 Rinti 5.A., Molitalia e Aminoprotein Peru S.AC;
representando 98.43% das importacbes nos Gltimos seis anos.
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Conforme visualizado no grafico abaixo, o valor importado tem variado significativamente
ao longo dos anos. De acordo com o Relatério de Tendéncias do Centro de Pesquisa em
Economia e Negocios Globais (CIEN), na categoria "0leos comestiveis”, "outros dleos e
gorduras” (banha e outras gorduras animais comestiveis) serSo posicionados como a
tarcara mtagnna nas tendmmas de 'n.rann‘aﬁ Estima-se que, Eﬂ].EEEﬁ _chegariam a USS
.W. a maior taxa entre

tﬂdasaa c.alagnnaa de maus

Origem das importagdes peruanas (USS CIF)
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Em 2022, as exportagdes peruanas de alimentos para animais de estimacao alcancaram
USSE 2 9 milhfes, refletindo um crescimento constante do setor. No Peru, 0 mercado de
exportagdo desses produtos cresceu a uma taxa média anual de +7 3% entre 2018 &

2022. Em 2021, o pais ocupou a 63° posicdo no ranking mundial de fornecedores de
alimentos para animais de estimacio e a 11% posicdo na Ameérica Latina. Esse

crescimento continuo impulsiona uma demanda crescente por iNsumos essenciais, como
o oleo de aves, bastante ulilizado na formulagio de ragbes balanceadas para caes e

gatos.

De janeiro de 2019 ate dezembro de 2024 o Peru exportou o Total USE FOB 14.294.719
de alimento para pets (Partida 203910) sendo 94.16% produtos com NCM 2308108000 a
"QOutros alimentos para c8es ou gatos®, acondicionados para venda no varejo e sendo
destinado 56% para o Ecuador.

Em conclusdo, os dados histéricos de exportagdo de produtos da reciclagem animal,
especialmente de aves animais do Brasil para o Peru; o aumento das exportagbes
peruanas de alimentos para animais de companhia & a recente abertura do mercado
peruano demonstram um pancrama positivo, refletindo grande potencial para as
exportagbes brasileiras.
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CENARIO ATUAL E PERSPECTIVAS DA CARNE
BOVINA NO REINO UNIDO: TENDENCIAS DE
PRODUCAO, CONSUMO E COMERCIO
EXTERIOR EM 2025

Data: 15/05/2025

Posto: Londres/Reino Unido
Palavras-chave: came bovina; comeércio exterior; mercado; tendéncias; importacao,
Responsavel: Marcio Rezende Evaristo Carlos

SUMARIO:

A producaoc de came bovina no Reino Unido registrou queda de 3,5% no primeiro
trimestre de 2025, totalizando 224.800 toneladas. O abate de bovinos de corte teve
refracao de 26%, reflexo da menor oferta de animais e restrigdes na cadeia de
suprimeanto. A producio de came bovina no pais deve diminuir 5% em 2025, enquanto o
consumo intemo pode crescer 1%. A necessidade de importacéo aumenta frente a queda
da producio domeéstica. Exportagbes devem cair 7%, mesmo apods alta em 2024
Acordos recentes entre Reino Unido e Estados Unidos ampliam acesso reciproco a colas
tarifarias, com busca por reconhecimento mutuo de sistemas de cerificagdo. O produto
brasileiro enfrenta cenano de maior concoréncia, com aumenio da importancia de
protocolos privados de produgio para garantir atendimento a requisitos especificos. O
desafio para acesso ao mercado britAnico serda de manter qualidade, sustentabilidade e
confianga do consumidor diante das mudancas no cenario global.
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mmm. nos trﬁs primeiros meses de 2!]25 uanaam a marz;.n} a produgﬁn de
came hwlna I::ntérm:-.a totalizou 224.800 lun-aladas v:nrrﬁ:rnne dadns do Depariamento do

50 & Assunt RA, Esse volume
representa uma qua:la de 8. 1!10 lunalﬁas ou 35% em relal;.ﬂn ao mesmo periodo de
2024. O abate de bovinos de corte no periodo atingiu 508.000 cabecas, uma reducio de
14.000 cabagas (2,6%) na comparagio anual,

Segundo o British Cattle Movement Service (BCMS), houve menor disponibilidade de
animais para abale, refletindo uma resiricdo na cadeia de suprimentc, que ja se
manifesta nos niomeros mais baixos de abate. Ainda nesse trimestre, o peso médio das
carcacas de bovinos de corte regisirou uma leve queda, com reducdo média de 1.5 kg
em relagio a janeiro a margo de 2024. No mesmo intervalo, o abale de vacas de
descarte também apresentou queda anual, chegando a 155.000 cabecas, 6.000 a menos
(4,0%) que no mesmo periodo do ano anterior. Esse resultado pode ser atribuido a
relacio favoravel entre o prego do leite e o custo da ragio, que incentiva a manutengao
das vacas para produgdo leiteira, reduzindo a oferta para o abate.

Grafico 1: Produgdo de came bovina pelo Reino Unido (Jan-Mar)

UK beel production YTD {Jan-Mar)
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Segundo andlise de mercado da AHDB, espera-se que a produgioc de came bovina no
Reino Unido diminua 5% em 2025 em relagio ao ano anterior, totalizando 885 mil
toneladas. Em contrapartida, o consumo domestico de carne bovina deve crescer 1% no
mesmo periodo. A gueda no rebanho tem relagdo com a lucratividade dos negdcios, a

redugfo dos subsidios na forma de pagamentos diretos @ os precos elevados da came
bovina. Vale lembrar que 2024 foi um ano forte para o setor no Reino Unido, com
crescimento de quase 4% na produgao, atingindo 934 mil toneladas.
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A disponibilidade de gado para abate deve continuar a cair, com previsdo de reducao de
6% am 2025, totalizando 1,99 milhao de cabecas, & tendéncia de queda no fornecimento
para 2026, acompanhando o histérico recente de registros de bezerros. Hannah Clarke,
Analista Lider da AHDB, destacou que o setor de came bovina entra em 2025 em um
periode de significativa restricdo de oferta, o que deve sustentar os pregos do gado
durante o ano. No entanto, ressaltou que a sensibilidade dos consumidores aos precos e
a escolha dos cortes terao papel decisivo no valor tolal da carcaca.

A reducao na oferta ocorre concomitanlemente a um crescimento de 1% na demanda do
consumidor, ainda que influenciada pela incerteza econtmica. No varejo, produtos de
came bovina populares, como came moida, devem ser o item de escolha para
consumidores sensiveis ao preco. Por outro lado, preocupacgdes com alimentos
ultraprocessados acabam impulsionando a demanda por cortes de carne fresca.

Mo comercio exterior, as importagdes de carne bovina pelo Reino Unido devem aumentar
12% para compensar a mener produgdo doméstica, com a Irlanda, principal fornecedora,
respondendo pelo maior aumento. Dados sobre importagbes de came bovina pelo Reino

Unido, que podem ser acessados pela pagina da AHDB na internet, indicam aumento
nas importagbes de fora da Unido Europeia.

gueda de 7% em 2025 devido as restricbes de oferta. Dessa forma, os precos do gado
na fazenda tendem a ser sustentados pela oferta reduzida, tanto no mercado interno
guanto global. Ainda assim, a sensibilidade do consumidor britdnico ao preco e o mix de
cortes adquiridos serao fundamentais na determinagao do valor total da carcaga.

A AHDB assinala que os varejistas precisar8o promover as caracleristicas da carme
bovina, com foco nos seus beneficios & salde, versatilidade e conveniéncia para
impulsionar a demanda. Segundo Hannah Clarke, analista da AHDB, a cadeia de
suprimentos precisara focar em enfrentar os desafios das restricdes de oferta sem perder
a qualidade do produto, com énfase continua em sustentabilidade e bem-estar animal.
Em sua opinifo, isso sera essencial para manier a confianga @ a demanda dos
consumidores a longo prazo.

Nesse cenario, insere-se as manifestacbes que temos ouvido de importadores britanicos
acerca do aumento de demanda para imporiagdes de came bovina do Brasil,
concentrada em produtos a base de came, mas com aumento do interesse também pela
carme bovina in natura.

No dia 08/05/2025 a = MTA, que redne
importadores de came do Ranm Umdn mudau o anuncio dn acordo comercial entre o
Reino Unido e os Estados Unidos, gue estabelecera o acesso reciproco a cotas tarifarias
em ambas as direcbes, sem concessbes em termos de padrbes vigentes no Reino
Unide, incluindo a ndo utilizagdo de hormdnios na producio.

Em contrapartida, as exportactes, apos um forte crescimento em 2024, tem previsao de I
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Segundo a associacdo, os Estados Unidos ha muitos anos exportam o produto “high
quality beef® (HUB), sem hormonios, para o Reino Unide. Agora os exportadores
britanicos de came bovina também terSo acesso a uma cota dedicada de 13.000
toneladas no mercado americano, o qual até o momento era restritoc a uma cota
compartilhada com outros paises.

Quando o Reino Unido deixou a Unido Europeia, o acesso dos Estados Unidos ao
mercado britanico foi reduzido. No processo conhecido como Brexit, o Reino Unido
perdeu o acesso a cota de came bovina de alta qualidade, conhecida como “Cota 481°,
nome derivado do numero do regulamento original da Unido Europeia que a instituiu,
mas que atualmente & regida pelo Regulamento Delegado (UE) 2020/1987 da Comisséo.
Esse produto havia conquistado um importante nicho de fornecimento para restaurantes
de alto padrio no Reino Unido. Apds a saida da UE, os Estados Unidos mantiveram
acesso ao mercado britanico com apenas 1.000 toneladas da cota Hilton, compartiihada
com o Canada, com tarifa de 20%.

Frente & organizagdo do mercado britanico de carnes, em que o varejo & reservado ao |
produto nacional, até mesmo pela preferéncia do consumidor, o produto brasileiro devera
enfrentar disputa pelo mercado para processamento e “food service” com o produto
estadunidense que passa a ter maior competitividade pela isengdo tarifaria. Por outro
lado, o consumidor britanico & bastante reativo acs padrbes de produgio de came bovina

dos Estados Unidos, principalmente por permitirem o uso de hormdnios, diferentemente

da produgio brasileira, isenta do uso de hormdnios.

UBIDSEUES Ranm::- ledn e Esta-::ln-s Llnn:i-::s a::::rdamm lrabalhar mnjuntarnanla para
ampliar o acesso a mercados agricolas e reforgar o comércio agricola bilateral. Ambos
afirmaram que alimentos e produtos agricolas importados deverdo cumprir os padrbes
sanitarios e fitossanitarios (SPS) do pais importador, além de outros padrbes
mutuamente acordados,

Os dois paises comprometeram-se a cooperar para melhorar o acesso aos respectivos
mercados de produtos agricolas, tratar de questSes relevantes e ampliar a cooperacao,
incluindo programas de verificacio de exportacio e participacio conjunta em organismos
internacionais de definicio de padrdes. Foi acordado gque cada parte oferecerd aos
organismos de avaliagio da conformidade do outro, tratamento igual ao dispensado aos
organismos estabelecidos em seu proprio temritdrio, abrangendo procedimentos, critérios,
taxas e demais condigbes relativas a acredilagdo, aprovacdo, licenciamento ou
reconhecimento desses organismos.
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Nos Estados Unidos, a certificacio de requisitos especificos para carne bovina pelo
servico de Comercializacao Agricola (AMS) desempenha um papel fundamental ao
garantir a conformidade com os regulamentos do Reino Unide. O AMS & um
servicofagéncia que integra o United States Department of Agriculture - USDA. Tem a
fungdo de apoiar e facilitar o comércio de produtos agricolas americanos, assegurando
padrées de qualidade, certificagdes, inspecdes e servigos de auditona para produtos
como carnes, frutas, vegetais, grios e laticinios.

Mo Brasil, esse papel & desempenhado por meio da aprovagéo de protocolos privados e
0 seu monitoramento pela Secretaria de Defesa Agropecuaria — SDAMAPA, cujo
aumento de demanda & crescenté e com perspectivas fuluras ainda maiores. Ha
tendéncia ao afastamento de padrSes acordados mullilateralmente e estabelecimentos
de mecanismos bilaterais como o desenhado por Reino Unido e Estados Unidos. Tal
fator deve estar no campo de atencdo das autoridades brasileiras e do setor exporlador
de produtos agropecuarios, de modo a manter o acesso e competitividade dos produtos
brasileiros por meio de acordos semelhanies.






CARNES: PRODUCAO, CONSUMO,
TENDENCIAS. RUSSIA, MAIO DE 2025

Data: 15/05/2025

Posto: Moscouw/Russia

Palavras-chave: came bovina, producio, frango, ovos, preco, tendéncias de consumo,
Responsavel: Marco Tulio Santiago, Adido Agricola; Ekaterina Khudiakova, Assistente
Tecnica

SUMARIO:

A Russia enfrenta desafios na area de producio de came bovina. Os especialistas
acham que producdo interna diminuird nos préximos anos devido a tendéncia de redugdo
do numero de cabecas de gado provocada por altos custos de criacdo e baixa no
consumo. Conforme peritos, @ importante monitorar de perto as mudangas na politica
agricola russa e o contexto macroecondmico, que influenciam diretamente o mercado de
alimentos e os padries de consumo.
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A produgio de carme bovina na Federagio Russa deve continuar em queda nos
préximos anos. Segundo Roman Kostyuk, diretor-geral da UniSo Nacional de Produtores
de Came Bovina, o consumo interno devera ser suprido por cames mais baratas, como
carme suina e de frango. Ja a carmne bovina de maior qualidade continuara destinada a
exportagdo, Diante desse cenario, as empresas russas ndo vislumbram perspectivas
concretas de investimento na criago de gado de corte no pais.

Atualmente mais de 20% da came bovina no mercado russo vem das exportacbes do
Uruguai, Brasil & Paraguai. Engquanto isso, ha demanda crescente para came bovina de
alta qualidade, assim os setores premium & halal podenam ser focos para fortalecer a
presenca brasileira no mercado russo de cames.

De acordo com dados recentes do Servigo Federal de Estatisticas Estaduais (Rosstat), o
preco médio da came de frango aumentou 1,2% no pericdo analisado, marcando um
avango significativo frente ao crescimento de 0,87% registrado na semana anterior. Entre
0% principais fatores que impulsionam esse aumento estao a elevacgao dos custos com
alimentacdo animal & logistica, bem como a maior demanda com a aproximagdo do
verdo, estacio que tradicionalmente registra maior consumo de carne no pais.

Cutros produtos pecudrios também apresentaram variacies nos precos:
« Came suina: aumento de 0,47%:;
« Manteiga: queda de 0,22%;
« Ovos de galinha: redugdo de 1,25%.

Produtos basicos como aclcar e pao preto apresentaram variagdes minimas de preco,
ndo consideradas significativas pelos analislas.

Especialistas do setor agroalimentar destacam a importancia de monitorar de perto as
mudancas na politica agricola russa e o contexto macroeconbmico, j& que esses fatores
podem influenciar diretameante o mercado de alimentos e os padrbes de consumo.

Segundo o Ministério da Agricultura da Rossia, os pregos de ovos no atacado cairam
entre 13% e 17% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior, dependendo da
categoria. Essa reducdo & alribuida, em parte, 8 normalizacdo do mercado apds a
epidemia de gripe aviaria, conforme explicou llya Bereznyuk, socio-gerente da Agro and
Food Communications.

Além disso, a queda nos pregos pode estar relacionada a uma mudanga no perfil de
consumo: ha indicios de que parte da demanda por came de frango esla sendo
redirecionada para a came suina. Konstantin Komeev, diretor da Rincon Management,
observa ainda uma retrag8o no consumo de salsichas, produto que tradicionalmente
utiliza came de frango em larga escala,

Diante de todo exposto, considera-se a expectativa de oportunidade para fortalecimento
na participa¢ao brasileira no mercado de carnes na Federagao da Russia.
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OCIDENTALIZACAO DA DIETA ASIATICA E
CRESCIMENTO DA DEMANDA POR QUEIJOS

Data: 15/05/2025

Posto: Singapura

Palavras-chave: exportagao, queijos, Singapura.
Responsavel: Luiz Caruso, Camila Agner D'Aguing

SUMARIO:

O mercado de queijos em Singapura & pequeno (USD 124,3 milhdes), mas cresce cerca
de 4% ao ano, impulsionado por habitos alimentares ocidentalizados, presenca de
expafriados e interesse crescente pela gastronomia. Singapura se destaca como o
mercado mais promissor do Sudeste Asiatico, com consumidores de alto poder aquisitivo
em busca de queijos premium e artesanais.

A maior parte dos queijos & importada, sobretudo da Australia, Nova Zelandia, ltalia e
Franga. A distribuicio ocome principaimente por meioc de supermercados, mas canais
como lojas especializadas e e-commerce ganham espago, especialmente para queijos
raros. O consumidor local valoriza a origem, a qualidade e a variedade, embora o clima
umido & os pregos elevados mantenham certos produtos em nichos premium.
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O mercado de queijos em Singapura & relalivamente pequeno, com importagbes totais
de USD 124.3 milhdes, atras de paises vizinhos como Filipinas (USD 202 milhdes) &
Malasia (USD 187,7 mihdes). Os principais exportadores para Singapura s&o Ausftralia
(26,8%), Nova Zelandia (13,1%), ltalia (8,7%) e Franca (8,1%).

Ainda assim, o mercado cresce de forma constante, a uma taxa média de 4% ao ano,
impulsionado pela ocidentaliza¢io dos habitos alimentares, pela presenca de expatriados
e pelo crescente interesse culinario. Esses fatores fazem de Singapura o mercado mais
promissor do Sudeste Asiatico para queijos, com destaque para consumidores de alto
poder aquisitivo que buscam produtos premium e artesanais, como Brie, Camembert,
Cheddar e outras variedades menos comuns nos paises vizinhos, onde predominam
queijos processados.

A principal rede de distribuicio e formada por supermercados como FairPrice, Cold
Storage e Sheng Siong, mas canais como lojas especializadas e comércio eletrdnico
vém ganhando espaco, especialmente no segmento de queijos raros.

Praticamente todo o queijo consumido no pais e importado, com destague para
fornecedores da Australia, Nova Zeléndia, Franga, Holanda e ltalia. O consumidor local
valoriza a origem, a qualidade e a variedade dos produtos, embora os precos elevados e
o5 desafios logisticos — como o armazenamento em clima Umido — mantenham alguns
produtos restritos ao nicho premium. No segmento de queijos frescos, os mais
consumidos incluem haloumi, feta, queijo de cabra e mozzarella fresca.

- Produto Valor imposrtado em 074

{ursDy
G0 Queipat "l.ll"lﬂllj'l'.ld. expelo ralsdos ou em po S50 B35 D0l
‘OEXD  |Queipos ralediod ou em po, dé qualguer tipo L£26 355 000
Cliidpat frescos [nbo cursdos), incluidos o SisEipD S Tore o8 Tt &0
‘40810  |requeijiio £33 BoE OO0
‘DEDESD |Outros queipos 15 154 DO
Oueipas de pastas mafade {acwl®] & culros gueijos. gue apresentem
‘DADESD |vesds abtsdos ulilizende Pericillium !.mf'ﬂ"[' 51.039.000)
TOTAL 5124, 285.000

Embora a venda de leite cru liquido seja proibida em Singapura, a comercializaggo de
queijos e laticinios produzidos com leite cru & permitida, desde que submetidos ao
controle da autoridade sanitaria local (SFA), que realiza testes e monitoramento
regularas,

Por se fratar de um mercado ainda em expansdo, & fundamental que a rede de
distribui¢cao em Singapura conhega o produto, compreenda sua qualidade e diferenciais.
Por isso, recomenda-se fortemente a apresentacio fisica do item, seja por meio da
participagao em feiras ou do envio de amostras aos potenciais parceiros locais. Essa e
uma estratégia essencial, frequentemente apontada como decisiva para a insergio de
novos produtos no mercado singapurense,
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Contato de potenciais importadores de qgueijo e produtos lacteos em

Singapura
Momee conlato

Ben Foodds James Koh jdme S el oods. com
Bidiood Singapore Amanda Tan tan_amanda@bidfood com..g
oA BAr, Alvin Kwek foodirade @ singnet. com. 5
Indioguna Angie Watt Wai Leng  angie watt @indoguna. com.sg
gader Food David Zhao sabes@ieaderfoodsg. com
Prievae Dieli Trading Eenneth Huang infoEprirmedeli com, 18
(8 Fopd Trading ivis Evelyn Ler eler@pohnsonville.com

Kirn Enterprises Soh Boon Kim marketing @Easkim.com. sg

ade-Pro 5hip Supply Edmond Chang edmchang@trade-pross.com

+6591116818
+65 08463996
+63 J6AT4 12
+65 98670803
+E5 91594053
+63 96471335
+HES 53367199
+65 96589662
+65 905053311
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USO DE DERIVADOS LACTEOS NA
ALIMENTACAO ANIMAL NA TURQUIA

Data: 15/05/2025

Posto: AncaralTurquia

Palavras-chave: Derivados lacteos, alimentaco animal, investigacdo ampla,
Responsavel: Diego Leonardo Rodrigues

SUMARIO:

A Turquia produz 23 milhdes de toneladas de leitefano, mas importa derivados lacteos
concentrados, como leite em pd e soro, para alimentagio animal e humana. Essa
dinadmica reflete a logistica robusta e a posicdo geografica estratégica do pais, além de
tensdes entre produtores e inddstna sobre preces. O mercado turco de alimentagio
animal (US$ 3,4 bi em 2023) deve crescer, impulsionando importagBes de ingredientes
lacteos, como soro em pd e caseina. Dados mostram que as importagbes desses
produtos s3o consistentes, com destague para a Heolanda como principal fornecador. O
Brasil obteve certificago sanitdria para exportar derivados |acteos & Turquia, abrindo
oportunidades no setor de nutrigao animal. Uma investigagao do governo turco sobre
carteis no selor lacteo pode aumentar a demanda por importagdes nos proximos meses.
0 cenario favoravel, com producdo animal em expansdo na Turguia, cria espaco para
ampliar as exportagbes brasileiras de ingredientes lacteos.
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O selor leiteiro da Turquia produz 23 milhdes de toneladas de leite por ano. A demanda
interna & alta e o pais ainda & importante fornecedor do oriente medio. Por outro lado, o
pais & importador de derivados lacteos concentrados, como leite em po e soro de leite,
tanto para a industria da alimentagdo animal como humana.

Esta dinamica de importar produtos em que a Turguia & autossuficiente & peculiar do pais
e pode ser vista em diversos setores. Em parte, isso se deve a robustez logistica do pais e

sua posicio geografica estrategica.

Meste contexto, o debate sofre custos de produgéo frente aos pregos pago ao produtor
pela industria tem sido intensificado na ultima década. A queda de brago entre a produgdo
primaria @ o setor industrial & conhecida pelo setor brasileiro, ac passo que algumas
solugbes tém sido apontadas recentemente em nosso pais para pacificar a oferta e
demanda.

O mercado da alimentagdo animal da Turquia em 2023 foi estimado em US33.4bi com
previsdo de atingir US34 8bi em 2031 e parte da matéria-prima & importada.

Diversos produtos derivados lacteos sdo utilizados na alimentagdo animal. Soro de leite
am po, leite em po desnatado e caseina sdo exemplos, mas a cada dia nossas solucbes e
composigbes sao elaboradas para o balanceamento nutricional de ragbes de animais de

producao e no setor pet.

A seguir, apresentamos alguns dados que mosiram os volumes importados pela Turquia
de codigos relevantes para derivados de leite na alimentagio animal

Figura 01. Importacio da Turquia de produtos contendo pelo 75% de derivados lacteos para alimentagio de
cles e gatos por pais de origem, de 2020 a 2024,
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Figura 02. Importagio da Turquia de produtos contendo pelo menos 75% de derivados Kcteos para
alimentacBo animal, exceto para cBes e gatos por pais de origem, de 2020 a 2024.

.

o ) -

Ly L] True LEns el

ITC, 2025

Figura 03, Imponacio da Turquia de produtos contends pelo menos 50% & no maximo 75% de derivados
kicteos para alimentacio animal, excelo para cies e galos por pals de grigem, de 2020 a 2024,

ITC, 2025

Perspectivas e Oportunidades

Mo contexio apresentado, observa-se que as importagdes de derivados lacieos para alimentagio animal sio
consislentes @ com tendéncia de aumenio ao longo do tempo. Predomina a ongem Holanda, que &
impariante formecedor global, inclusive para o Brasil.

2 Brasil acordoy recentemente cerificado sanitario com a Turqula para respaldar a exportagio desie fipo de

produte. A producdo animal na Turguia estd aquecida @ com previslo de crescimenios para 2025,
impulsionando imporacies para ingredientes para alimentagio animais, em especial de animais de
produclio.

Adicionalmente, o Minisiérno da Agricullura & Florestas da Tunrguia inicion receniemenie uma ampla
investigachio em 56 inddstrias do setor leifeiro, incluindo a5 maiores indistrias do pais. Ha indicios de
formacio de cartel & medidas ilegais de controle de mercado que estio impaclando no preco do leite pago
a0 produtor. Nos prdximos meses, o desdobramento destas investigaghes deve impactar o mercado e
polencialments fomentar a importacio destes produlos.
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Assim, ha espago para a ampliagdo da gama de produtos para alimentagdc animal de
origem animal do Brasil para a Turquia — tanto do lado da oferta (setor brasileiro
capacitado e com produtos disponiveis), como da demanda na Turquia.

A principal representacao setorial ¢ a Tlrkiye Feed Manufacturers Associalion (TUrkiye
Yem Sanayicileri Birligi ). Seu objetivo & guiar os membros que produzem todos os tipos
de alimentos para animais domésticos em temas técnicos e econdmicos e permitir a
cooperacio mutua,

A associacio congrega potenciais importadores como concofrentes nacionais aos
produtos brasileiros.

Tarkiye Yem Sanayicileri Birligi

Endereco: Cetin Emeg Bulvari Lizbon Caddesi

(Eski 2. Cad.) Ovecler Mah. No:38/7 Dikmen Cankaya ANKARA
Website: hitps:/iwww.yem.org.tr/

E-mail:info@yem.org.tr

Tel+90.312.472 83 20

Contato: Serkan Ozbudak
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O AUMENTO DOS CASOS DE LINGUA AZUL
NOS PAISES DA UNIAO EUROPEIA

Data: 15/05/2025

Posto: Bruxelas/Belgica-UE

Palavras-chave: doenga da lingua azul, Unido Europeia; animais suscetiveis; medidas
de controle.

Responsavel: Nilton de Morais

SUMARIO:

A lingua azul (LA) € uma doenca viral transmitida por vetores que afela ruminantes
domeésticos e selvagens como ovinos, caprinos, bovinos e cervideos. Existem diversos
sorotipos do virus da lingua azul (VLA), sendo os mais virulentos o VLA-B e o VLA-3, que
causam alta mortalidade em ovelhas e afetam os bovinos provocando redugio na
producdo de leite e aumento de perdas reprodutivas.

Este Agrolnsight abordara o aumento da incidéncia da doenga na Europa nas uliimas
duas décadas, impulsionado por fatores como as alleragfes climaticas, a dindmica dos
vetores @ a emergéncia de novos sorotipos, que coincide com uma tendéncia geral de
declinio das populagdes de gado na Uniao Europeia (UE).

Embora seja complexo estabelecer uma ligacdo causal direla e definitiva, a doenga tem
contribuido inegavelmente para as perdas populacionais nas regifes afetadas,
aspecialmente durante surtos graves.

Este documento visa oferecer uma vis&o de como a UE esta lidando com o problema e
guais oportunidades de aprendizado e de exportagdo para produtos brasileiros neste
nNovo cenario.
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A lingua azul (LA) & uma doenca viral transmitida por vetores, mosquitos do género
Culicoides, que afeta ruminantes domésticos e selvagens como ovinos, caprinos, bovinos
e cervideos. O virus da lingua azul (VLA) ndo e contagioso para humanos. Ha 26
sorotipos conhecidos, sendo os mais virulentos o VLA-8 e o VLA-3. Estes causam alta
mortalidade em ovelhas e afetam os bovinos provocando reducio na producao de leite e
aumento de perdas reprodutivas.

A doenca era considerada exética na Europa, com incursdes esporadicas registradas
antes do final da deécada de 1990. Isso mudou com a emergéncia e a disseminagao de
diversos sorotipos do VLA na bacia do Mediterraneo entre 1998 e 2005. Esse aumento
inicial na incidéncia foi alnbuido principalmente as mudancas climaticas e a expansao
para o norte do mosquito Culicoides imicola, importante vetor do virus. A presenca
continua de multiplos sorotipos nesse periodo inicial ja indicava a variabilidade inerente
ao virus e a complexidade de seu controle,

Uma grande mudanga ocorreu a partir de agosto de 2006, quando o sorofipo VLA-8
causou uma grave epizootia no norte da Europa. Diferenlemente dos surtos anteriores, a
transmissdo do VLA-B nessa regifo se deu por espécies nativas de Culicoides,
demonstrando a capacidade do virus de se adaptar a novos vetores e de se estabelecer
am areas geograficas onde antes ndo era prevalente, O dano econdmico causado por
essa epizootia foi consideravel, evidenciando o potencial impacto da LA na produgao
animal. Nos Ultimos 10 anos, conforme pode ser verificade no quadro 1, houve um
aumento significativo dos casos no mundo, com destaque para a UE.

Cuadro 1. Niamero de casos de lngua aml (2015-2025)
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Embora seja complexo estabelecer uma ligagio causal direta e definitiva entre o
aumento da incidéncia da LA e a diminuigao geral do numero de animais de produgao
devido a influéncia de outros fatores como, por exemplo, forgas de mercado e politicas
agricolas, a doenca contribui inegavelmente para perdas populacionais nas regibes
afetadas, especialmente durante surtos graves,

Segundo dados do Eurostat, disponiveis no quadro 2, houve diminuigio das principais
espécies de animais de criagio desde 2015. Comparando os numeros de 2023 com os
de 2015, a quantidade de bovinos diminuiu 7,6%, a de suinos caiu 8 6% e a de caprinos,
numa queda mais acentuada, reduziu 16%. A espécie ovina foi a unica que aumentou
25,18%.
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Cuadro 2 - Numero de bowinos, suinos, ovinos e caprinos na UEX? (milhSes de cabecas - 2015-24)

Expécia / And 2013 | 016 | 20IT| 200%) 201 2020 | 2021 ) 2022 ) 2033 | 2034
Bovinca HE S i T Tl TE3 T5T T48 i B 18
Sudnos 1&6F | 1416 | 1432 1455 14E1 35 ) M416) 1H4] 152E] 1511
Orvinoy JIF] Wy s 35 372 411 43,1 Hal 41| M
Caprinos 123 113 122 122 121 11y 1.7 12 18]

L

Medidas de controle adotadas pela UE

A vacinagao & considerada a medida mais eficaz e pratica para minimizar as perdas
econdmicas relacionadas a LA. Programas de vacinagdo em massa com duragio de pelo
menos cinco anos e alta cobertura (cerca de 95%) sao frequentemente recomendados
para os programas de erradicacio. Um grande desafio no controle e erradicagio da LA é
a existéncia de mulliplos sorotipos do virus. Outro agravante & que a imunidade a um
sorotipo nao protege contra oulros, @ as vacinas sao tipicamente espacificas para cada
sorotipo. A falta de vacinas autorizadas para sorotipos emergentes como o VLA-3
inicialmente representou um problema significativo, Campanhas de vacinagio bem-
sucedidas foram creditadas para o controle de surtos anteriores, como nos casos de
apizootia de VLA-8 na Alemanha a no Reino Unido.

A implementagic de zonas de controle com restrigdes ac movimento de animais
susceliveis & uma esftratégia fundamental para evilar a propagacao do virus de areas
infectadas para regides livres da doenga. Medidas de quarentena também s&o usadas
para isolar animais infectados. Essas restrigbes estao sendo utilizadas pela UE e podem
perturbar significativamente os mercados @ o comércio de animais, impactando a
viabilidade econdmica da criagdo nas areas afeladas e polencialmente levando a
reducdes localizadas no ndmero de animais devido as dificuldades em vendé-los ou
movimenta-los. Programas bem estruturados de vigilancia, incluindo vigilancia ativa com
testes em animais e vigilancia passiva de casos suspeitos, s80 essenciais para a
deteccdo precoce de surtos da doenca e para o monitoramento da disseminagao do
virus. Testes pré-movimentacdo também sdo usados para garantir que os animais
transportados nao estejam infectados.

Medidas para controlar os mosquitos vetores, como o uso de inseticidas e repelentes,
podem ajudar a reduzir a transmissdo do virus da LA, O monitoramento de vetores
também & importante para entender a atividade e a distribuigio dos mosquitos. Embora o
controle de vetores possa desempenhar um papel na reducdo do risco de transmissao,
sua eficacia em condigbes de campo em larga escala pode ser limitada. As mudangas
climaticas, ao potencialmente estender a estacio e os periodos de alividade dos
mosquitos, também podem tomar o controle de vetores mais desafiador.
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Outros problemas causados pela doencga

Restricoes comerciais: a detecgdo de focos de LA leva a implementacio de zonas
de restricao, impedindo ou dificultando a movimentacao de animais e seus produtos
(came, leite, sémen) dessas areas para regibes livres da doenga, tanto dentro da UE
guanto para paises terceiros, Essas restricbes podem levar a um acumulo de animais
nas propriedades afetadas, com consequente pressdo sobre o0s recursos (alimentos e
espaco) e desvalorizagao dos animais no mercado local.

Dificuldades para o controle: as estratégias de controle da LA incluem vigilancia
entomologica e sorologica, vacinagdo (quando disponivel e apropriada), restricio de
movimentagdo &, em casos extremos, abate sanitario de animais infectados ou
suspeilos. O abate sanitario, embora drastico, visa erradicar focos e evitar a
disseminagdo da doenca, resultando diretamente na diminuigio do nimero de animais. A
vacinacdo, por outro lado, pode proteger os animais suscetiveis, mas a sua
implementagio em larga escala pode ser dispendiosa e logisticamente complexa,
podendo levar alguns produtores a reduzirem seus rebanhos como medida preventiva ou
econdmica.

Impactoe a longo prazo: A persisténcia da LA em certas regides da UE pode levar a
mudangas nas praticas de criagdo, com alguns produtores optando por reduzir 0 numero
de animais suscetiveis ou mudar para especies menos vulneraveis. A incerteza
regulatoria e as flutuagbes do mercado decorrentes da doenga tambem podem
desincentivar novos investimentos no setor pecuario em areas de risco.

Conclusao

Em resumo, a UE tem experimentado um aumento significativo na incidéncia da LA,
marcado pela emergéncia de novos sorotipos virulenlos como o VLA-3, e sua ampla
distribuicio geografica nos Ultimos anos. Esse aumento coincide com uma tendéncia de
declinio nas populacfes de animais de produgdo na Europa, afetando principalments
bovinos e caprinos. Diversos mecanismos causais potenciais podem explicar essa
relacdo, incluinde a mortalidade direta de animais infectados, problemas na parte
reprodutiva, a diminuicio da produtividade, pela diminuicdo da producao de leite e ganho
de peso para bovinos, as pressdes econdmicas decommentes das restrigdes comerciais e
dos custos de controle, & a incerteza geral que desestimula os criadores em areas de
alto risco. O impacto econdmico da LA é consideravel, tanto em termos de perdas diretas
para os criadores quanto de custos indiretos para o setor agricola como um todo, o que
pode levar a reducdo do nimero de animais ou ao abandono da atividade. As medidas
de controle atuais, como a vacinacio, as restricbes de movimento, a vigilancia & o
controle de vetores, apresentam desafios e limitagbes, especialmente diante da
emergéncia de novos sorotipos e da influéncia das mudangas climaticas.
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A diminuigdo do nimerc de bovinos e caprinos, ocommida nos ultimos dez anos e a
ocorréncia de doengas, como a LA, reduziu e podera diminuir ainda mais o numero de
animais na UE e aumentar 2 demanda por importagdo de proteina animal Isto
representa uma oportunidade para o Brasil, como pais com capacidade de aumentar a
exportacdo de came bovina para a UE.
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REDUCAO DA TARIFA DE IMPORTACAO PARA
COXAS DE FRANGO CONGELADAS NO VIETNA

Data: 15/05/2025

Posto: Hanoif Vietna

Palavras-chave: coxas de frango, NMF, reducgo tarifaria.
Responsavel: Juliano Vieira - Adido Agricola em Hanoi

SUMARIO:

O Governo do Vietna publicou decreto que revisa as aliquotas do imposto de importagdo
segundo a clausula da Nacdo Mais Favorecida (NMF) para diversos produtos, incluindo
coxas de frango congeladas importadas sob o codigo SH 0207.14.20. A tarifa foi reduzida
de 20% para 15% e ja esta em vigor.

256



O Decreto n® 73/2025/ND-CP, publicado em 31 de margo de 2025 pelo Governo do
Vietna, revisou as aliquotas do imposto de importagdo com base na clausula da Nacdo
Mais Favorecida (NMF) para diversos produtos, incluindo coxas de frango congeladas
importadas sob o codigo SH 0207.14.20. A tarifa foi reduzida de 20% para 15% e ja esta
em vigor.

Essa tarifa @ aplicada aos paises enquadrados na categoria de NMF, conforme as regras
da Organizacdo Mundial do Comercio (OMC). Entre 0s paises que se beneficiam desse
tratamento e que ja exportam seus produtos ao Vietnd estdo o Brasil, Estados Unidos,
Argentina e Turquia.

A lista de estabelecimentos e produtos brasileiros ja autorizados a exportar came de
frango ac thrﬂ nn-de ser r-nnsultada no site: bﬂﬁ.ﬂmﬂnmmmﬁmmﬁa&m

Para as empresas que ainda ndo est@o autorizadas a exportar ao Vietnd, o local exige
habiltacdo especifica. Para tanto, & necessario cumprir os dispositivos previstos no
Decreto n® 15/2018/ND-CP, publicado em 2 de fevereiro de 2018, gue estabelece as
diretrizes para a solicitagio da habilitagio.

Para as empresas que lencionam participar em eventos de promo¢do comercial no
Vietna, sugere-se a parlicipagdo nas feiras internacionais Food and Hotel Vietnam (FHV)
e Food and Hospitality Hanoi (FHH). Cada evento e realizado bianualmente, alternando-
se entre as cidades de Ho Chi Minh (regido sul) @ Handi (regido norte). Nas Gltimas
edicbes, a FHV, sediada em Ho Chi Minh, tern registrado um maior namero de
participantes. A proxima edicdo da FHV ocorrera entre os dias 25 e 27 de margo de 2026,

tnfulrna;.ﬁes dataIrEdas sobre esses eventos estdo disponiveis nos  sites
5 : e  hitps/ffoodnhospitalityhanol.comf?

A lista abaixo apresenta relacio de potenciais importadores vietnamitas de came de
frango:

- ACE FOOD PLUS
Endereco: n® 30, Nguyen Khang Street - Cau Giay Disfrict - Hanoi
Website: hitps://acefoodsplus v/
Telefone; (+84) 96 2939 668
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« FOOD ANBINH
Enderegos;
1. Headquarters: Lot 7, Den Lu 3, Hoang Van Thu Ward, Hoang Mai District, Hanoi City.
2. Office HCM: Bau Bang, Ward 13, Tan Binh District, City Ho Chi Minh.
Website: hitps:/fanbinhgroup.com.vn/en/
Telefones:

Hotline: B4 944 838 688
-Purchase Manager. (+84) 904 063 737

- TOPVIET FQOD
Endereco: No. 19 Vian Don, Nai Hien Dong Ward, Son Tra District, Danang city
Website: hitps:/Mopvietfood.com/
Telefone: (+84) 988 888.143

= VINAFOOD VIET NAM JOINT STOCK COMPANY
Endereco: Lot C47 — LK10, No 8, Urbant Zone Geleximco Le Trong Tan, Ha Dong, Ha
MNoi
Website: hitps:/ivinafood vn/
Telefone: (+84) 24.22 307.307

« THAO TIEN COMPANY LIMITED
Endereco: 165/24 Phan V&n Hén, P. Tan Théi Nhat, Q. 12, Tp. HCM
Website: hitp:/thactien.vn/
Email: thaotien@thaotien.vn
Telefone: (+84) 938 110 596

= ONFOOD FOOD XNK COMPANY LIMITED
Endereco: 163/4 Budmg s6 20, Khu phé 7, Té 48A, P. 5, Q. G Vép, Tp. H4 Chi Minh
Website: www.onfoods vn
Telefone: (+84) 0339608913 - 09140078289 - 0988111251
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